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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACIÓN DE TÍTULOS OFICIALES

1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TÍTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organización de las enseñanzas universitarias y del procedimiento de

aseguramiento de su calidad.

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CÓDIGO
CENTRO

Universidad Ramón Llull Facultat de Comunicació i Relacions
Internacionals Blanquerna/Blanquerna

08070076

School of Communication and International
Relations/Facultad de Comunicación y
Relaciones Internacionales Blanquerna

NIVEL DENOMINACIÓN CORTA

Máster Dirección de Arte en Publicidad

DENOMINACIÓN ESPECÍFICA

Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad por la Universidad Ramón Llull

NIVEL MECES

3

RAMA DE CONOCIMIENTO CAMPO DE ESTUDIO CONJUNTO

Ciencias Sociales y Jurídicas Periodismo, comunicación, publicidad y

relaciones públicas

No

SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

ANNA CERVERA VILA Responsable del área del vicerrectorado de política académica

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Elisabet Golobardes Ribé Vicerrectora de Ordenación y Calidad Académica

RESPONSABLE DEL TÍTULO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Marcos Polo López Decano

2. DIRECCIÓN A EFECTOS DE NOTIFICACIÓN
A los efectos de la práctica de la NOTIFICACIÓN de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigirán a la dirección que figure

en el presente apartado.

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL MUNICIPIO TELÉFONO

C. Claravall, 1-3 08022 Barcelona 645722552

E-MAIL PROVINCIA FAX

vicerectorat.docencia@url.edu Barcelona 936022249

3. PROTECCIÓN DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgánica 3/2018, de 5 de diciembre, de Protección de Datos Personales y garantía de los derechos digitales, se informa que los

datos solicitados en este impreso son necesarios para la tramitación de la solicitud y podrán ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero

automatizado corresponde al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podrán ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de

información, acceso, rectificación y cancelación a los que se refiere el Título III de la citada Ley Orgánica 3/2018, de 5 de diciembre.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificación por

medios telemáticos a los efectos de lo dispuesto en el artículo 43 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Común de las Administraciones

Públicas.

En: Barcelona, AM 4 de marzo de 2025

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCIÓN, OBJETIVOS FORMATIVOS Y JUSTIFICACIÓN DEL TÍTULO
1.1-1.3 DENOMINACIÓN, CAMPO DE ESTUDIO, MENCIONES/ESPECIALIDADES Y OTROS DATOS
BÁSICOS
NIVEL DENOMINACIÓN ESPECIFICA CONJUNTO CONVENIO CONV.

ADJUNTO

Máster Máster Universitario en Dirección de Arte en
Publicidad por la Universidad Ramón Llull

No Ver Apartado 1:

Anexo 1.

RAMA

Ciencias Sociales y Jurídicas

CAMPO DE ESTUDIO

Periodismo, comunicación, publicidad y relaciones públicas

AGENCIA EVALUADORA

Agència per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

MENCIÓN DUAL

No

1.4-1.9 UNIVERSIDADES, CENTROS, MODALIDADES, CRÉDITOS, IDIOMAS Y PLAZAS
UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Ramón Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CÓDIGO UNIVERSIDAD

041 Universidad Ramón Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CÓDIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

CRÉDITOS TOTALES CRÉDITOS DE COMPLEMENTOS
FORMATIVOS

CRÉDITOS EN PRÁCTICAS EXTERNAS

60 0 0

CRÉDITOS OPTATIVOS CRÉDITOS OBLIGATORIOS CRÉDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MÁSTER

16 32 12

1.4-1.9 Universidad Ramón Llull
1.4-1.9.1 CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CÓDIGO CENTRO CENTRO
RESPONSABLE

CENTRO ACREDITADO
INSTITUCIONALMENTE

08070076 Facultat de Comunicació i Relacions
Internacionals Blanquerna/Blanquerna

Si Si

School of Communication and
International Relations/Facultad
de Comunicación y Relaciones
Internacionales Blanquerna

1.4-1.9.2 Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna/Blanquerna School of Communication and

International Relations/Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna
1.4-1.9.2.1 Datos asociados al centro
MODALIDADES DE ENSEÑANZA EN LAS QUE SE IMPARTE EL TITULO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL/HÍBRIDA A DISTANCIA/VIRTUAL

Sí No No
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PLAZAS POR MODALIDAD

10

NÚMERO TOTAL DE PLAZAS NÚMERO DE PLAZAS DE NUEVO INGRESO PARA PRIMER CURSO

10 10

IDIOMAS EN LOS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí Sí No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No Sí

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

1.10 JUSTIFICACIÓN
JUSTIFICACIÓN DEL INTERÉS DEL TÍTULO Y CONTEXTUALIZACIÓN

Ver Apartado 1: Anexo 6.

1.11-1.13 OBJETIVOS FORMATIVOS, ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS Y DE
INNOVACIÓN DOCENTE
OBJETIVOS FORMATIVOS

El alumnado deberá ser capaz de conceptualizar, diseñar y ejecutar campañas publicitarias innovadoras que conecten de manera efectiva con el públi-
co objetivo.

Entre sus principales objetivos formativos destacan:1. Creatividad y Originalidad: Capacidad para generar ideas originales que se traduzcan en propuestas visuales impactantes y memorables.
2. Análisis Crítico: Habilidad para evaluar y analizar tendencias del mercado, así como el comportamiento del consumidor, para adaptar estrategias publicitarias

que respondan a las necesidades del cliente.
3. Dominio de Herramientas propias de la Dirección de Arte: Conocimiento avanzado de software y herramientas de diseño gráfico y multimedia, que le permi-

tirán crear contenido visual atractivo y profesional.
4. Trabajo en Equipo: Capacidad para colaborar de manera efectiva con equipos multidisciplinarios, integrando diferentes perspectivas y habilidades para lograr

objetivos comunes.
5. Gestión de Proyectos: Habilidad para planificar, coordinar y supervisar proyectos publicitarios desde su concepción hasta su ejecución, asegurando el cumpli-

miento de plazos y presupuestos.
6. Comunicación efectiva: Aptitud para presentar y defender ideas creativas ante clientes y equipos de trabajo, utilizando un lenguaje claro y persuasivo.
7. Ética Profesional: Compromiso con los principios éticos en la publicidad, promoviendo prácticas responsables y sostenibles en la comunicación visual.

ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS Y ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS DE INNOVACIÓN DOCENTE

1.14 PERFILES FUNDAMENTALES DE EGRESO Y PROFESIONES REGULADAS
PERFILES DE EGRESO

Proporciona formación en comunicación visual, preparando al alumnado para el rol de director/a de arte en agencias y departamentos de marketing

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES REGULADAS No

NO ES CONDICIÓN DE ACCESO PARA TITULO PROFESIONAL

2. RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACIÓN Y DE APRENDIZAJE
RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACIÓN Y DE APRENDIZAJE

RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATC1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar de manera clara y sin ambigüedades sus
conclusiones, conocimientos y razones tanto a públicos especializados como no especializados en el campo de la dirección de arte
en publicidad. TIPO: Competencias

RATC2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar argumentos razonados y formular juicios críticos
utilizando datos e información relevante en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Competencias

RATC3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Competencias
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RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar sus conocimientos y habilidades para la resolución de
problemas en situaciones nuevas o poco conocidas dentro de contextos amplios relacionados con la dirección de arte en publicidad.
TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de incorporar conocimientos al integrarse en ámbitos laborales
relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de respetar los derechos humanos y los valores democráticos en
el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz asumir responsabilidades de la toma de decisiones en el ámbito
de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

3. ADMISIÓN, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD
3.1 REQUISITOS DE ACCESO Y PROCEDIMIENTOS DE ADMISIÓN

REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISIÓN
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El acceso a la Facultad está regulado a partir de lo dispuesto en el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, que establece la regulación de la or-
ganización de las enseñanzas universitarias. Para acceder a las enseñanzas oficiales de Máster es necesario estar en posesión de un título universita-
rio oficial de Graduada o Graduado español o equivalente, o en su caso disponer de otro título de Máster Universitario, o títulos del mismo nivel que el
título español de Grado o Máster expedidos por universidades e instituciones de educación superior de un país del Espacio Europeo de Educación Su-
perior que en dicho país permita el acceso a los estudios de Máster.

De igual modo, podrán acceder personas en posesión de títulos procedentes de sistemas educativos que no formen parte del EEES, que equivalga
al título de Grado, sin necesidad de homologación del título, pero sí de comprobación por parte de la universidad del nivel de formación que implican,
siempre y cuando en el país donde se haya expedido dicho título permita acceder a estudios de nivel de postgrado universitario. En ningún caso el ac-
ceso por esta vía implicará la homologación del título previo del que disponía la persona interesada ni su reconocimiento a otros efectos que el de rea-
lizar los estudios de Máster.

Todos los estudiantes que comiencen sus estudios de Máster Universitario procedentes directamente de los estudios de grado deberán presentar:

a) Curriculum vitae

b) Fotocopia compulsada del resguardo del título o fotocopia compulsada del título de los estudios universitarios cursados.

c) Certificación académica oficial (relación de asignaturas cursadas con su calificación).

d) 1 Fotografía tamaño carnet.

e) Número de cuenta corriente para la domiciliación bancaria.

Las personas interesadas en un Máster Universitario deberán mantener una entrevista con la Dirección académica o con la Coordinación del Máster.
La lista de admitidos se decide en función de esta entrevista personal (50%) y del currículum vitae del candidato (50%). El currículum vitae integra: el
expediente de la titulación de acceso al Máster del candidato (40%) y la formación específica y/o experiencia profesional o investigadora del candida-
to/a en áreas afines al Máster (10%). La entrevista permite observar la idoneidad para la formación en el Máster del candidato/a, sus motivaciones pa-
ra cursarlo, junto con la valoración de la aportación de resultados de la trayectoria del candidato (por ejemplo, portfolios con trabajos profesionales), y
su conocimiento de otros idiomas, principalmente del inglés. El Máster se dirige sobre todo a graduados y licenciados del ámbito de la comunicación.
Los estudiantes con título de graduado, licenciado, ingeniero o doctor en disciplinas diferentes podrán acceder al Máster siempre que queden plazas
vacantes. El perfil de ingreso del estudiante de Másteres Universitarios requiere para aquellos graduados que no provengan de grados de comunica-
ción deberán cursar los Complementos de Formación, que la Facultad organiza al inicio del curso.

COMPLEMENTOS DE FORMACIÓN
Presentación
Los estudiantes que no provengan de titulaciones del ámbito de la Comunicación deberán cursar de forma obligatoria unos complementos de forma-
ción antes del inicio oficial del máster. Estas sesiones se realizarán de manera presencial durante la semana previa al inicio de las clases y constarán
de cinco sesiones de tres horas cada una.
Los contenidos abordarán nociones introductorias en los siguientes ámbitos: teorías de la comunicación, periodismo, comunicación audiovisual, publi-
cidad y marketing, y perspectiva de género aplicada a la comunicación. Además de las clases presenciales, se facilitará material de lectura específico
para cada área, disponible en un espacio compartido en SCALA al que el estudiantado tendrá acceso permanente durante el desarrollo del máster.
El programa será impartido por profesorado especializado en el ámbito de la comunicación. A lo largo de las sesiones, los estudiantes contarán con la
tutoría de un docente del máster, quien orientará sobre posibles carencias formativas y sugerirá vías de refuerzo.
Las sesiones se llevarán a cabo en las instalaciones de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna, dotadas con los equi-
pamientos técnicos necesarios para la realización de la parte práctica.

Planificación
5 sesiones (15 horas)

Sesión 1: Introducción a la comunicación (3h).

· Comunicación, cultura y sociedad.
o Teorías de la comunicación.
o Funcionalismo (Lasswell, Lazarsfeld, Katz, Weaver).
o Estructuralismo (Lévi-Strauss, Roland Barthes, Umberto Eco).
o Teoría crítica (Habermas, Martín-Barbero).
o Estudios culturales (Canclini, Morley, Martin Barbero).

· Funciones sociales de los medios: información, entretenimiento, movilización, etc.

· Modelo de recepción (Hall).

· Comunicación y cultura digital.

Sesión 2: Introducción al Periodismo.

· Teoría (1,5h).
o El rol del periodismo.
o La construcción de la agenda.
o El relato periodístico.
o El lenguaje periodístico.
o Los formatos periodísticos.
o Los recursos periodísticos.
o Las fuentes de información.
o La ética periodística.

· Práctica (1,5h).
o Visión y construcción del tema.
o Planificación de la pieza periodística (contexto, selección de fuentes de información, selección del formato y los recursos, identificación de los dilemas

éticos).
o Elaboración de la pieza periodística.
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Sesión 3: Introducción al Marketing y la Publicidad.

· Teoría (1,5h).
o Qué es Marketing y qué es Publicidad.
o Públicos.
o Segmentación.
o Posicionamiento.
o Competencia.
o Marketing Mix.
o Branding y el valor de la creatividad.
o Briefing.
o La campaña publicitaria.

· Práctica (1,5h).
o Creación de un plan de comunicación en redes sociales para el proyecto.
o Generación de mensajes estratégicos, plan de medios y calendario de publicaciones.

Sesión 4: Introducción al Cine y la televisión.

· Teoría (1,5h).
o El relato audiovisual.
o El lenguaje audiovisual.
o La naturaleza de la imagen.
o Estructuras narrativas audiovisuales.
o Plataformas de difusión.
o Fundamentos éticos.

· Práctica (1,5h).
o Recorrida por el plató.
o Toma de contacto con cámaras, trabajo con planos, recorrida por salas de postproducción.
o Creación de un guion para la promoción del proyecto.

Sesión 5: Perspectiva de género (3h).
La perspectiva de género en la comunicación periodística, publicitaria y audiovisual.

Material de lectura:
- Armstrong, Gary, Stewart Adam, Sara Denize, y Philip Kotler. Principles of Marketing. Melbourne: Pearson Australia, 2014.

- Barker, Larry L., y Gordon Wiseman. #A Model of Intrapersonal Communication. #Journal of Communication 16, no. 3 (1966): 172#179.

- Bringas, Pilar. Marketing no es (solo) publicidad. Córdoba: Editorial Almuzara, 2021. Chion, Michel. La audiovisión. Introducción a un análisis conjunto
de la imagen y el sonido. Barcelona: Paidós, 1993.

- Dainton, Marianne, y Ed Zelley. #Explaining Theories of Interpersonal Communication.#In Applying Communication Theory for Professional Life: A
Practical Introduction, edited by Marianne Dainton and Ed Zelley, 55#76. Thousand Oaks, CA: Sage, 2010.

- ¡Lumière! Comienza la aventura. Dirigido por Thierry Frémaux. Francia: Institut Lumière, 2016. Documental.

- Fernández Díez, Federico, y José Abadía Martínez. Manual básico de lenguaje y narrativa audiovisual. Barcelona: Paidós, 1999.

- Gubern, Román. Historia del cine. Barcelona: Anagrama, 2016.

- Gutiérrez, Víctor Manuel García, y Liliana María. Manual de géneros periodísticos. Chía: Universidad de La Sabana, 2011.

- Kovach, Bill, y Tom Rosenstiel. Los elementos del periodismo. Madrid: Santillana, 2012.

- Lippmann, Walter. Public Opinion. New Brunswick, NJ: Transaction Publishers, 1998.

- López Talavera, María del Mar. Ética en los medios de comunicación: Prensa, Radio, TV y Cine. Barcelona: Editorial UOC, 2016.

- McCombs, Maxwell. Estableciendo la agenda. El impacto de los medios en la opinión pública y en el conocimiento. Barcelona: Paidós, 2006.

- Sabés Turmo, Fernando, y José Juan Verón Lassa. La eficacia de lo sencillo: Introducción a la práctica del periodismo. Vol. 19. Sevilla: Comunica-
ción Social, 2008.

- Urbano, Patrick. Manual de autodefensa jurídica para periodistas: Cómo conocer y ejercer tus derechos. Barcelona: Editorial UOC, 2019.

- Van Dijk, Teun A. La noticia como discurso: Comprensión, estructura y producción de la información. Barcelona: Paidós, 1990.

- Villafañe, Justo. Introducción a la teoría de la imagen. Madrid: Ediciones Pirámide, 2000.

4.2. Requisitos de acceso y Criterios de Admisión

El acceso a la Facultad está regulado a partir de los dispuesto en el Real Decreto 1393/2007, que quedó modificado por el RD 861/2010, por el que se
establecen las condiciones para el acceso a las enseñanzas universitarias oficiales de postgrado. Para acceder a las enseñanzas oficiales de Máster
es necesario estar en posesión de un título universitario oficial español u otro expedido por una institución de educación superior del Espacio Europeo
de Educación Superior que facultan en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de máster. Esta información es pública para los estu-
diantes, previa a su matriculación.

Todos los estudiantes que comiencen sus estudios de Máster Universitario procedentes directamente de los estudios de grado deberán presentar:

a) Curriculum vitae

b) Fotocopia compulsada del resguardo del título o fotocopia compulsada del título de los estudios universitarios cursados.
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c) Certificación académica oficial (relación de asignaturas cursadas con su calificación).

d) 2 fotografías tamaño carnet.

e) Número de cuenta corriente para la domiciliación bancaria.

Las personas interesadas en un Máster universitario deberán mantener una entrevista con la Dirección académica o con la Coordinación del Máster.
La lista de admitidos se decide en función de esta entrevista personal (50%) y del currículum vitae del candidato (50%). El currículum vitae integra: el
expediente de la titulación de acceso al Máster del candidato (40%) y la formación específica y/o experiencia profesional o investigadora del candida-
to/a en áreas afines al Máster (10%). La entrevista permite observar la idoneidad para la formación en el Máster del candidato/a, sus motivaciones pa-
ra cursarlo, junto con la valoración de la aportación de resultados de la trayectoria del candidato (por ejemplo, portfolios con trabajos profesionales), y
su conocimiento de otros idiomas, principalmente del inglés. El Máster se dirige sobre todo a graduados y licenciados del ámbito de la comunicación.
Los estudiantes con título de graduado, licenciado, ingeniero o doctor en disciplinas diferentes podrán acceder al Máster siempre que queden plazas
vacantes. El perfil de ingreso del estudiante de Másters Universitarios requiere para aquellos graduados que no provengan de grados de comunicación
deberán cursar los Complementos de Formación, que la Facultad organiza a inicios de curso.
El Máster se dirige sobre todo a graduados y licenciados del ámbito de la comunicación. Los estudiantes con título de graduado, licenciado, ingeniero
o doctor en disciplinas diferentes podrán acceder al Máster simpre que queden plazas vacantes. El perfil de ingreso del estudiante de Másters Univer-
sitarios requiere para aquellos graduados que no provengan de grados de comunicación deberán cursar un Seminario de Complementos de Forma-
ción, que la Facultad organiza a inicios de curso.

Alumnos extranjeros

Los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educación Superior podrán acceder a los Másters universitarios sin nece-
sidad de la homologación de sus títulos, previa comprobación por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formación equivalente a los co-
rrespondientes títulos universitarios oficiales españoles y que facultan en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de postgrado. El ac-
ceso por esta vía no implicará, en ningún caso, la homologación del título previo de que esté en posesión el interesado, ni su reconocimiento a otros
efectos que el de cursar las enseñanzas de Máster.

3.2 CRITERIOS PARA EL RECONOCIMIENTO Y TRANSFERENCIAS DE CRÉDITOS

Reconocimiento de Créditos cursados en centros de formación profesional de grado superior

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Adjuntar Convenio

Reconocimiento de Créditos Cursados en Títulos Propios

MÍNIMO MÁXIMO

0 9

Adjuntar Título Propio

Ver Apartado 3: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación de Experiencia Laboral y Profesional

MÍNIMO MÁXIMO

0 6

DESCRIPCIÓN

SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS

1. Regulación general

El RD 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de califi-
caciones en las titulaciones universitarias de carácter oficial y validez en todo el territorio nacional.

El RD 967/2014, de 21 de noviembre, por el que se establecen los requisitos y el procedimiento para la homologa-
ción y declaración de equivalencia a titulación y a nivel académico universitario oficial y para la convalidación de es-
tudios extranjeros de educación superior.

- Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organización de las enseñanzas universi-
tarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad, en su artículo 10:

2. Las universidades deberán reflejar en los planes de estudios de cada título el volumen de créditos susceptibles de
ser utilizados en estos procedimientos, y las condiciones y características genéricas de los mismos. Estos créditos
reconocidos o transferidos serán recogidos en el expediente del o la estudiante y en el Suplemento Europeo del Tí-
tulo.
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3. El reconocimiento de créditos académicos hace referencia al procedimiento de aceptación por parte de una uni-
versidad de créditos obtenidos en otros estudios oficiales, en la misma u otra universidad, para que formen parte del
expediente del o de la estudiante a efecto de obtener un título universitario oficial diferente del que proceden. En es-
te procedimiento no podrán ser reconocidos los créditos que corresponden a trabajos de fin de Grado o de Máster, a
excepción de aquellos que se desarrollen específicamente en un programa de movilidad.

4. La acreditación de la experiencia profesional y laboral podrá ser reconocida como créditos académicos utilizados
para obtener un título de carácter oficial. Esta opción podrá darse cuando esa experiencia se muestre estrechamen-
te relacionada con los conocimientos, competencias y habilidades propias del título universitario oficial. De igual mo-
do, podrán ser reconocidos los créditos superados y cursados en estudios universitarios propios de las universida-
des o de otros estudios superiores oficiales.

5. El volumen de créditos reconocibles a partir de la experiencia profesional o laboral o aquellos procedentes de es-
tudios universitarios no oficiales (propios o de formación permanente) no podrá superar, globalmente, el 15 por cien-
to del total de créditos que configuran el plan de estudios del título que se pretende obtener. Estos créditos recono-
cidos no contarán con calificación numérica y, por lo tanto, no podrán utilizarse en el momento de baremar el expe-
diente del o la estudiante.

6. Como excepción a lo establecido en el párrafo precedente, podrá superarse este porcentaje hasta llegar incluso a
reconocerse la totalidad de los créditos que provienen de estudios universitarios no oficiales, a condición de que el
correspondiente título no oficial deje de impartirse y sea extinguido y reemplazado por el nuevo título universitario ofi-
cial en el cual se reconozcan los créditos académicos. En este caso, los sistemas internos de garantía de la calidad
velarán por la idoneidad académica de este procedimiento.

Según la normativa de la Facultad, la acreditación de la experiencia profesional y laboral podrá ser reconocida co-
mo créditos académicos usados para obtener un título de carácter oficial cuando el solicitante acredite un mínimo
de tres años cumplidos de experiencia laboral. La relación de horas de trabajo mínimas necesarias para el reconoci-
miento de un crédito ECTS será de 250 horas.

La normativa de Reconocimiento y Transferencia de Créditos Académicos en las Titulaciones Oficiales de la URL de
2022 indica que se podrán reconocer créditos cursados y superados en estudios universitarios propios de universi-
dades o de otros estudios superiores oficiales. Esta opción siempre se dará cuando:

a) Estos créditos estén estrechamente relacionados con los conocimientos, competencias y habilidades propias del
título universitario oficial.

b) Esté debidamente verificada en la memoria de la titulación correspondiente e incluida en la normativa académica
del centro.

c) Los créditos reconocidos provenientes de estudios universitarios propios de universidades o bien de otros estu-
dios superiores oficiales no contarán con calificación numérica y, por tanto, no podrán ser utilizados en el momento
de realizar el baremo del expediente del estudiante.

d) El volumen de créditos susceptibles de ser reconocidos a partir de estudios universitarios no oficiales (propios o
de formación permanente) y de la experiencia profesional o laboral no podrá superar, globalmente, el 15 por ciento
del total de los créditos que configuran el plan de estudios del título que se pretende obtener.

Proceso

El estudiante solicita el reconocimiento de créditos una vez se matricula en su centro de los estudios que haya cur-
sado y aprobado en otros centros universitarios con titulaciones oficiales. El estudiante debe presentar toda aque-
lla documentación que acredite haber cursado las diversas materias en el centro universitario del que provenga. Así,
deberá adjuntar el programa de la asignatura, los certificados académicos que justifiquen la superación de la misma
y el plan de estudios en el que se integra, con los créditos correspondientes. Toda esta documentación la deberá ad-
juntar a una solicitud dirigida a la Secretaría Académica del centro quien estudiará si la propuesta reúne los requisi-
tos mínimos, tanto de forma como de fondo, para ser tenida en consideración.

En el caso de la experiencia laboral, el alumnado deberá presentar a la Secretaría Académica:

· Curriculum Vitae documentado y/o contrato laboral con especial referencia al ámbito de experiencia profesional.

· Certificado de la empresa o institución que acredite la relación de puestos de trabajo y actividades realizadas en cada área.

· Además del certificado de la empresa, se requiere la presentación obligatoria de la vida laboral oficial para validar la expe-
riencia laboral en el reconocimiento y transferencia de créditos.
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Comisión de reconocimientos y convalidaciones

Una vez estudiada la solicitud se trasladará la propuesta al Rectorado para su resolución definitiva y aprobación en
la Comisión de reconocimientos y de convalidaciones de la Universitat Ramon Llull (esta Comisión está formada por
un representante de cada centro y el/la Vicerrector/a competente en la materia). Las materias y asignaturas transfe-
ridas y reconocidas figurarán con esta denominación en el expediente del estudiante en la Universitat Ramon Llull.
La resolución definitiva será comunicada al solicitante a través de la Secretaria Académica del centro en el que cursa
sus estudios.

Tipología de asignaturas que podrán ser objeto de reconocimiento

La institución sólo reconocerá por experiencia laboral y profesional un máximo de 9 créditos, entre obligatorios y op-
tativos.

Los criterios para establecer el reconocimiento de asignaturas de otras titulaciones dependerán del tipo de materias.
En el caso de las materias obligatorias, se hará un reconocimiento de aquellas materias que tengan los resultados
de aprendizaje lo más parecidos posible a los de las materias objeto de reconocimiento. No serán reconocidas mate-
rias con un número de créditos inferior a los de las materias que se pretende reconocer. En ningún caso podrán con-
validarse por esta vía los créditos correspondientes al Trabajo de Fin de Máster.

4.4. Sistema de transferencia y reconocimiento de créditos

Regulación general

El RD 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de califi-
caciones en las titulaciones universitarias de carácter oficial y validez en todo el territorio nacional.

El RD 309/2005, de 18 de marzo y el Acuerdo del Consejo de Coordinación Universitaria del MEC de 25 de octubre
de 2004 establecen los criterios que son de aplicación general respecto a la convalidación y adaptación de estudios.

El RD 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales.

El RD 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se es-
tablece la ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales.

Proceso

El estudiante solicita el reconocimiento de créditos una vez se matricula en su centro de los estudios que haya cur-
sado y aprobado en otros centros universitarios con titulaciones oficiales.

El estudiante debe presentar toda aquella documentación que acredite haber cursado las diversas materias en el
centro universitario del que provenga. Así, deberá adjuntar el programa de la asignatura, los certificados académicos
que justifiquen la superación de la misma y el plan de estudios en el que se integra, con los créditos correspondien-
tes. Toda esta documentación la deberá adjuntar a una solicitud dirigida al Secretario Académico del centro quien
estudiará si la propuesta reúne los requisitos mínimos, tanto de forma como de fondo, para ser tenida en considera-
ción.

Comisión de reconocimientos y convalidaciones

Una vez estudiada la solicitud se trasladará la propuesta al Rectorado para su resolución definitiva y aprobación en
la Comisión de reconocimientos y de convalidaciones de la Universitat Ramon Llull (esta Comisión está formada por
un representante de cada centro y el Vicerrector competente en la materia).

Las materias y asignaturas transferidas y reconocidas figurarán con esta denominación en el expediente del estu-
diante en la Universitat Ramon Llull.

La resolución definitiva será comunicada al solicitante a través de la Secretaria Académica del centro en el que cursa
sus estudios.
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Limitaciones

De acuerdo al RD 861/2010, de 2 de julio, apartado 3, el número de créditos que serán objeto de reconocimiento a
partir de experiencia profesional o laboral y de enseñanzas universitarias no oficiales no podrá ser superior, en su
conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios. El reconocimiento de estos crédi-
tos no incorporará calificación de los mismos por lo que no computarán a efectos de baremación del expediente.

En ningún caso podrán convalidarse por esta vía los créditos correspondientes al Trabajo de Fin de Máster.

Criterios

Los criterios para establecer el reconocimiento dependen del tipo de materias. En el caso de las materias básicas, se
hará un reconocimiento no superior al 15% de los créditos procurando reconocer aquellas materias que tengan les
competencias lo más parecidas posible a las materias objeto de reconocimiento. Para el resto de materias se tendrá
en cuenta la adecuación entre competencias y conocimientos adquiridos. También se tendrá en cuenta el número de
créditos de dichas materias, no serán reconocidas materias con un número de créditos inferior a los de las materias
que se pretende reconocer.

Los alumnos podrán pedir el reconocimiento de las Prácticas, 6 créditos, si demuestran como mínimo 1 año de ex-
periencia laboral vinculada con empresas o instituciones en el ámbito de la Comunicación Política y Social. En este
caso, será imprescindible la presentación de un contrato o equivalente para los free lance y un certificado de vida la-
boral. A la hora de reconocerlos créditos de asignaturas a partir de la experiencia laboral y profesional acreditada, se
tendrá sobre todo en cuenta la adecuación entre la experiencia laboral y profesional acreditada, y las competencias
que desarrollen específicamente dicha experiencia. En ningún caso podrán convalidarse por esta vía los créditos co-
rrespondientes al Trabajo Final de Máster.

3.3 MOVILIDAD DE LOS ESTUDIANTES PROPIOS Y DE ACOGIDA

El Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad (MUDAP) no contempla una movilidad específica dentro de su plan de estudios. Sin embar-
go, los estudiantes tienen la posibilidad de optar por las distintas opciones de movilidad que ofrece la URL. En el presente Máster no se contempla la
movilidad a nivel de título.

Los protocolos utilizados en los diferentes programas de intercambio de estudiantes en la Facultad son los mismos para todos ellos/as, respetando no
obstante las particularidades de cada uno en lo que a documentación se refiere. Se basan en el funcionamiento del Programa Erasmus + por ser el
más completo en cuanto a protocolos se refiere.

Acogida de estudiantes

La Oficina de Relaciones Internacionales envía a las universidades extranjeras información de interés que se actualiza cada año, como, por ejemplo,
la fecha de inicio de las clases, asignaturas disponibles, cursos de idiomas, alojamiento, etc. a través del documento llamado Fact Sheet. Paralelamen-
te, la web de la Facultad ofrece información clara en varios idiomas sobre los programas de las asignaturas y los créditos ECTS de cada una de ellas,
así como otras informaciones útiles, como el coste de la vida en la ciudad, alojamiento, deportes en la universidad, etc. También la página web de la
Universidad Ramon Llull tiene publicado en su página el information package, que aglutina toda la información general que necesita un/a estudiante de
movilidad que se desplaza a nuestra universidad. El alumnado extranjero puede contactar directamente con la Oficina de Relaciones Internacionales
para plantear cualquier duda existente o cualquier problemática individual.

El alumnado suele llegar a la universidad de destino unos días antes del inicio del curso académico para asistir al Welcome Day. La Oficina de Rela-
ciones Internacionales les explica el funcionamiento de la Facultad, les entrega información práctica, les muestra las instalaciones y se llevan a cabo
diversos trámites administrativos, como, por ejemplo, la firma de los certificados de llegada.

También pone en contacto al alumnado extranjero con sus #mentores#, los/as estudiantes locales voluntarios que hacen las veces de guías y conse-
jeros/as del alumnado de intercambio durante su estancia en nuestra Facultad y que procuran por una fácil integración en la vida universitaria y social
del/ de la estudiante recién llegado/a. El Programa de Mentoría organizado por la Facultad es el servicio mejor valorado por el alumnado incoming en
sus encuestas de movilidad. A lo largo del semestre, se realizarán diversas actividades con el alumnado de intercambio y sus mentores, así como se-
siones de control para asegurar el buen funcionamiento del programa.

Otra actividad que lleva a cabo la Oficina de Relaciones Internacionales es la redacción de una hoja informativa semanal llamada Weekly Letter, en la
que se informa al alumnado incoming de actividades de ocio en la ciudad, aspectos culturales e información importante de la universidad.

Al alumnado de acogida se les ofrece además todo el apoyo necesario en relación al idioma, de manera que se les ofrece cursos de catalán y de cas-
tellano, completamente gratuitos. Estos cursos les ofrecen la posibilidad de obtener 2 créditos ECTS.

Una vez iniciado el curso académico, el alumnado de intercambio disponen de un plazo de 10 días (salvo excepciones justificadas) para presentar el
acuerdo académico definitivo y hacer cambios en la matrícula.

Una vez finalizado el período de exámenes, la Secretaría Académica de la Facultad, entrega las notas correspondientes a la Oficina de Relaciones In-
ternacionales y se procede a la realización de los documentos necesarios para el alumnado acogido que se enviarán posteriormente a sus universida-
des de origen.

Envío de estudiantes
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A principios de noviembre, la Oficina de Relaciones Internacionales organiza una reunión informativa dirigida al alumnado de la Facultad. La notifica-
ción del día y la hora de esta conferencia informativa se hace a través de las carteleras de anuncios de la Facultad destinadas a temas internacionales,
a través también de las redes sociales propias de la Facultad, los grupos de whatsapp de los grados y a través del correo electrónico, ya que se hace
llegar un correo informativo a la cuenta de correo electrónico de cada alumno. En esta conferencia informativa, se explica a todo el alumnado interesa-
do en qué consisten los diferentes programas de intercambio que ofrece nuestro centro, cuáles son los requisitos y las condiciones para poder acceder
a una beca, con qué universidades hay posibilidad de intercambio y se hace pública la Convocatoria de movilidad. El alumnado tiene acceso a toda la
información en una carpeta en la intranet de la Facultad.

Se establece un período de solicitud de plaza a través de un formulario online.

La selección del alumnado se realiza teniendo en cuenta:

· Promover la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres.

· Considerar los intereses y motivaciones del alumnado, así como sus capacidades lingüísticas y su expediente académico.

· Adecuar los perfiles requeridos por las instituciones de acogida con los perfiles de los/as candidatos/as.

· Favorecer, en lo posible, al alumnado con discapacidades que dificulten el seguimiento normal de sus estudios.

Una vez seleccionado el alumnado, se inicia la ronda de reuniones con el alumnado para preparar la movilidad. Los/as estudiantes dispondrán en la
intranet de la Facultad de toda la información concerniente a los acuerdos académicos, convalidación de asignaturas, normativa de movilidad, etc.

Una vez nominados, la Facultad envía a los/as estudiantes un correo con los detalles de la inscripción a las universidades de destino, las cuales, a su
vez, contactarán con ellos/as para guiarles en el proceso.

Diferentes administraciones y entidades convocan becas económicas a las que el alumnado tiene acceso. Se comunica puntualmente a estos/as estu-
diantes la convocatoria de las becas y se les facilita la documentación necesaria para que puedan optar a ellas.

Una vez que el/la estudiante ha iniciado el curso en la universidad de intercambio, se firma el acuerdo académico definitivo con la aprobación de la uni-
versidad de acogida: las asignaturas que el/la estudiante ha escogido antes de la movilidad pueden modificarse por diversas causas como, por ejem-
plo, cambios de horarios, grupos cerrados, o dificultad con el idioma, entre otras cuestiones. Es por eso que se procede a un nuevo y definitivo acuer-
do sobre las asignaturas que van a cursarse en la universidad de destino.

Cuando el/la estudiante finaliza su movilidad, la universidad receptora envía a la universidad de origen los certificados de reconocimiento académico
pertinentes, así como los certificados de permanencia. La Oficina de Relaciones Internacionales procede entonces a realizar la convalidación de las
asignaturas según las calificaciones y las tablas de Equivalencias de notas medias de estudios universitarios realizados en centros extranjeros publica-
da por el Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades.

La Oficina de Relacones Internacionales envía, al finalizar cada semestre, tanto al alumnado de acogida como al alumnado de enviado, sendas en-
cuestas de satisfacción que servirán para la elaboración de la Memoria de Movilidad del curso.

4. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS
4.1 ESTRUCTURA BÁSICA DE LAS ENSEÑANZAS

DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 4: Anexo 1.

NIVEL 1: Fundamentos de la dirección de arte

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 19

NIVEL 2: Los nuevos lenguajes de la comunicación visual

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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RATC3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Competencias

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Técnicas y herramientas de la dirección de arte

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de incorporar conocimientos al integrarse en ámbitos laborales
relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Estrategia y creatividad en proyectos de diseño y comunicación

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar de manera clara y sin ambigüedades sus
conclusiones, conocimientos y razones tanto a públicos especializados como no especializados en el campo de la dirección de arte
en publicidad. TIPO: Competencias

RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATC2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar argumentos razonados y formular juicios críticos
utilizando datos e información relevante en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Competencias

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz asumir responsabilidades de la toma de decisiones en el ámbito
de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Seminario de Comunicación

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATC1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar de manera clara y sin ambigüedades sus
conclusiones, conocimientos y razones tanto a públicos especializados como no especializados en el campo de la dirección de arte
en publicidad. TIPO: Competencias

RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos
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RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz asumir responsabilidades de la toma de decisiones en el ámbito
de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Creatividad publicitaria en la dirección de arte

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 13

NIVEL 2: El proceso proyectual

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 9

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

9

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATC3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Competencias
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RATK2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar sus conocimientos y habilidades para la resolución de
problemas en situaciones nuevas o poco conocidas dentro de contextos amplios relacionados con la dirección de arte en publicidad.
TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Tecnología y creatividad en la dirección de arte

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATC3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Competencias

RATK5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de respetar los derechos humanos y los valores democráticos en
el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas
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RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Procesos, métodos y técnicas de creación y gestión en la dirección de arte

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Métodos de análisis de los procesos en la dirección de arte

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar de manera clara y sin ambigüedades sus
conclusiones, conocimientos y razones tanto a públicos especializados como no especializados en el campo de la dirección de arte
en publicidad. TIPO: Competencias

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATC2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar argumentos razonados y formular juicios críticos
utilizando datos e información relevante en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Competencias

RATK2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar sus conocimientos y habilidades para la resolución de
problemas en situaciones nuevas o poco conocidas dentro de contextos amplios relacionados con la dirección de arte en publicidad.
TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de incorporar conocimientos al integrarse en ámbitos laborales
relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz asumir responsabilidades de la toma de decisiones en el ámbito
de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas
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RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: La producción y la gestión gráfica, audiovisual y multimedia

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de gestionar y producir campañas publicitarias aplicando
procedimientos adecuados para la industria gráfica, producción audiovisual o Internet. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Técnicas de narratología y redacción en dirección de arte

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATC2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar argumentos razonados y formular juicios críticos
utilizando datos e información relevante en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Competencias

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Metodología de las ciencias sociales y de la comunicación

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 4

NIVEL 2: Fundamentación metodológica

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1 ECTS Cuatrimestral 2 ECTS Cuatrimestral 3

4

ECTS Cuatrimestral 4 ECTS Cuatrimestral 5 ECTS Cuatrimestral 6

ECTS Cuatrimestral 7 ECTS Cuatrimestral 8 ECTS Cuatrimestral 9

ECTS Cuatrimestral 10 ECTS Cuatrimestral 11 ECTS Cuatrimestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Diseño y desarrollo del Trabajo Final de Máster

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Trabajo final de máster
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4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Trabajo Fin de Grado / Máster

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar sus conocimientos y habilidades para la resolución de
problemas en situaciones nuevas o poco conocidas dentro de contextos amplios relacionados con la dirección de arte en publicidad.
TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de incorporar conocimientos al integrarse en ámbitos laborales
relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de respetar los derechos humanos y los valores democráticos en
el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar profesionalmente documentación e información de
fuentes primarias y secundarias en los ámbitos de la comunicación. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de producir de forma autónoma, desarrollando habilidades de
aprendizaje para alcanzar la madurez intelectual en el campo de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz asumir responsabilidades de la toma de decisiones en el ámbito
de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

RATS9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar tecnologías de la información, aprovechando sus
potencialidades en el ámbito de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas
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RATS7 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de elaborar juicios tácticos y estratégicos para concebir, producir
y diseñar mensajes creativos en publicidad, branding, packaging, diseño en retail y eventos. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Prácticas de empresa

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Prácticas de empresa

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3 9

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RAK1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de desarrollar ideas originales en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, aplicando conocimientos adquiridos de manera crítica en contextos de investigación. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATC2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de estructurar argumentos razonados y formular juicios críticos
utilizando datos e información relevante en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Competencias

RATK2 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar sus conocimientos y habilidades para la resolución de
problemas en situaciones nuevas o poco conocidas dentro de contextos amplios relacionados con la dirección de arte en publicidad.
TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de incorporar conocimientos al integrarse en ámbitos laborales
relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar herramientas, técnicas y metodologías de la dirección
de arte en publicidad para coordinar equipos multidisciplinares. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS11 - Al finalizar la titulación, el alumnado será capaz de desarrollar propuestas creativas que integren la igualdad de género y
respeten los derechos humanos, aplicando una perspectiva inclusiva en su práctica profesional. TIPO: Habilidades o destrezas
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RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

RATS4 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de interpretar los cambios conceptuales y laborales en el campo
de la dirección de arte en publicidad, basándose en la formación recibida. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de realizar proyectos complejos en entornos digitales y
aplicaciones multiplataforma utilizando técnicas, lenguajes y narraciones transversales. TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Iniciación a la investigación en nuevas tendencias en comunicación

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 4

NIVEL 2: Nuevas tendencias en comunicación

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

RATC1 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar de manera clara y sin ambigüedades sus
conclusiones, conocimientos y razones tanto a públicos especializados como no especializados en el campo de la dirección de arte
en publicidad. TIPO: Competencias

RATC5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en proyectos de diseño y publicidad, de
comunicación multimedia utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Competencias

RATK9 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar los principios y objetivos de los ODS en la
concepción, el desarrollo y la ejecución de sus proyectos de dirección de arte. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK5 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de respetar los derechos humanos y los valores democráticos en
el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Conocimientos o contenidos

RATK3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de integrar conocimientos para formular juicios en situaciones
complejas, considerando las responsabilidades sociales y éticas asociadas con la dirección de arte en publicidad. TIPO:
Conocimientos o contenidos

RATK8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de articular argumentos razonados y de formular juicios críticos
utilizando datos e informaciones relevantes que demuestren la integración de los conocimientos adquiridos. TIPO: Conocimientos o
contenidos

RATS10 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de comunicar conclusiones de manera clara y sin ambigüedades,
tanto oralmente como por escrito, en entornos profesionales relacionados con la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades
o destrezas

RATS3 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de colaborar con otros grupos de trabajo multidisciplinarios,
aplicando criterios de eficacia en el contexto de la dirección de arte en publicidad. TIPO: Habilidades o destrezas

RATS6 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de aplicar metodologías en procesos de creación de proyectos de
diseño y publicidad, utilizando técnicas avanzadas de narratología y transmedia. TIPO: Habilidades o destrezas
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RATS8 - El alumnado, una vez finalizada la titulación, será capaz de identificar temas relevantes en el ámbito de la dirección de
arte en publicidad, contribuyendo con respuestas originales en el desarrollo y conceptualización de las ideas. TIPO: Habilidades o
destrezas

4.2 ACTIVIDADES Y METODOLOGÍAS DOCENTES

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Prácticas externas Presentaciones en clase Tutorías Trabajo en grupo Estudio y trabajo individual Seminarios Clases prácticas Clases teóricas

METODOLOGÍAS DOCENTES

Aprendizaje cooperativo Aprendizaje orientado a proyectos Concienciación del autoaprendizaje y de las necesidades formativas Aprendizaje por inmersión en actividad
profesional Estudio de casos Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based) Ejercicios en grupo Ejercicios individuales Clase magistral

4.3 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

Evaluación de agentes externos a la Facultad Evaluación de actitudes y de procedimientos de aprendizaje Autoevaluación y evaluación de memorias de tutorización Eva-
luación de proyectos, informes, memorias Evaluación de presentaciones en clase Ejercicios en grupo Ejercicios individuales Examen oral Examen escrito

4.4 ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS
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5. PERSONAL ACADÉMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA
PERSONAL ACADÉMICO

Ver Apartado 5: Anexo 1.

OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 5: Anexo 2.

6. RECURSOS MATERIALES E INFRAESTRUCTURALES, PRÁCTICAS Y SERVICIOS
Justificación de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 6: Anexo 1.

7. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN
7.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACIÓN

CURSO DE INICIO 2015

Ver Apartado 7: Anexo 1.

7.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACIÓN

El Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad substituye al Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad en tanto que reverifica-
ción. La mayor parte de público potencial serán alumnos de nuevo ingreso.

No obstante, se tendrá en cuenta diferentes convalidaciones parciales para aquellos alumnos que provengan del programa antiguo en proceso de ex-
tinción. En cualquier caso, será el Vicedecanato de Investigación y Doctorado de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquer-
na (URL) quien estudie y resuelva cada caso particular de manera individualizada teniendo como referente el R.D. 1393/2007.

Adaptación al nuevo titulo

De acuerdo a este cronograma de implantación, se prevee para los estudiantes que tengan materias pendientes por finalitzar del programa en su ver-
sión no reverificada y para los cuales hayan transcurrido los dos años concedidos, un proceso de adaptación del título de acuerdo al siguiente diseño:

TÍTULO EN EXTINCIÓN TÍTULO NUEVO

Módulo de contenidos fundamentales I (14 créditos) Seminario de comunicación I ( 6 créditos) Módulo I. La dirección de arte y las estrategias de la creatividad Fundamentos de la dirección de arte 20 crédi-

tos

Módulo de contenidos fundamentales II (14 créditos) Módulo II. Los lenguajes de la comunicación visual Creatividad publicitaria en la dirección de arte 14 créditos

Módulo en metodología de las ciencias sociales y de las ciencias de la comunicación (10 créditos) Módulo IV. Metodología de las ciencias sociales y de la comunicación 10 créditos

Optativas     (6 créditos) Módulo VII. Iniciación a la investigación en nuevas tendencias en comunicación  6 créditos

Módulo de contenidos fundamentales III (10 créditos) Módulo III. Procesos y técnicas publicitarias , métodos y técnicas de creación y gestión en la dirección de arte

10 créditos

Prácticas externas (6 créditos) Módulo VI. Prácticas de empresa 6 créditos

7.3 ENSEÑANZAS QUE SE EXTINGUEN

CÓDIGO ESTUDIO - CENTRO

4312417-08070076 Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad-Facultat de Comunicació
i Relacions Internacionals Blanquerna/Blanquerna School of Communication and
International Relations/Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna

8. SISTEMA INTERNO DE GARANTÍA DE LA CALIDAD Y ANEXOS
8.1 SISTEMA INTERNO DE GARANTÍA DE LA CALIDAD

ENLACE https://www.blanquerna.edu/es/sistema-de-garantia-interna-de-calidad-sgiq

8.2 INFORMACIÓN PÚBLICA

La Facultad Blanquerna dispone de diversas herramientas y procesos implantados que garantizan la publicación de información completa y actualiza-
da sobre los programas formativos, centrados básicamente en la satisfacción de los estudiantes con los servicios de la Facultad, donde se incluye el
ítem sobre el acceso a la información proporcionada por esta (agenda, noticias, gestión académica, etc.) de manera genérica (página web, vía correo
electrónico, boletines informativos, etc.).

La información pública disponible en la página web del Centro (https://www.blanquerna.edu/ca) y en su caso de la Universidad (https://
www.url.edu/ca) va dirigido a toda la comunidad universitaria y a toda la sociedad en general.

El Centro dispone en su SGIC (https://www.blanquerna.edu/ca/sistema-de-garantia-interna-de-qualitat-sgiq) de dos procesos asociados:

· FT_D6_01. Proceso de análisis y utilización de los resultados:

Análisis y utilización de los resultados para la mejora de sus programas formativos.
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· FT_D7_01. Proceso de publicación de información sobre las titulaciones

El proceso de publicación de la información sobre titulaciones describe la forma en la que la Facultad pone al alcance de los diferentes grupos de inte-
rés la información sobre los programas formativos y la gestión de la calidad en las páginas web del Centro y sus titulaciones de forma veraz y clara.

Finalmente, la Fundación Blanquerna y la URL ofrecen su servicio con el objetivo de garantizar un acompañamiento humanístico de las personas y en
defensa de la igualdad. Además del SIOE, el estudiante tendrá a su disposición el Servicio de Ayudas Económicas (https://www.blanquerna.edu/ca/
beques-i-ajuts), que gestiona la concesión de becas, el Servicio de Orientación Personal Blanquerna (SOP) (https://www.blanquerna.edu/ca/ser-
vei-dorientacio-personal-sop) y, en dependencia de este, el servicio SOP-ATENAS, cuyo objetivo es normalizar la vida universitaria del estudianta-
do con discapacidades para fomentar su autonomía y velar por las garantías de igualdad. A su vez, la URL cuenta con el Observatorio de Igualdad de
Oportunidades (OIO) de la URL, que funciona a través de dos comisiones: la Comisión de Igualdad de Género y la Comisión de Atención a la Diversi-
dad (Protocol de garanties per a un entorn lliure d#assetjament). El estudiante dispone de toda la información relativa a estos servicios actualizada
en la web del centro en el espacio Servicios-Atención al estudiante (https://www.url.edu/ca/serveis/servei-orientacio-estudiant).

8.3 ANEXOS

Ver Apartado 8: Anexo 1.

PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD
RESPONSABLE DEL TÍTULO

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

Decano Marcos Polo López

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Pl. Joan Coromines, s/n 08001 Barcelona Barcelona

EMAIL FAX

MarcosPL@blanquerna.url.edu 932533099

REPRESENTANTE LEGAL

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

Vicerrectora de Ordenación y
Calidad Académica

Elisabet Golobardes Ribé

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona

EMAIL FAX

vicerectorat.docencia@url.edu 936022249

El Rector de la Universidad no es el Representante Legal

Ver Personas asociadas a la solicitud: Anexo 1.

SOLICITANTE

El responsable del título no es el solicitante

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

Responsable del área del
vicerrectorado de política
académica

ANNA CERVERA VILA

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona

EMAIL FAX

vicerectorat.docencia@url.edu 936062249

INFORME DEL SIGC
Informe del SIGC: Ver Apartado del SIGC: Anexo 1.
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Apartado 1: Anexo 6
Nombre :173768167150443134947034.pdf

HASH SHA1 :DFCD18BD081E92439DD5FF9FEEDDC5B6EE72677F

Código CSV :874026001655294383941872
Ver Fichero: 173768167150443134947034.pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombre :DIRECCION_ARTE_4_1_02_06_25.pdf

HASH SHA1 :B7DE8BEF5DA72D94CED1AC63F7C8866669B32288

Código CSV :874021216875668401391414
Ver Fichero: DIRECCION_ARTE_4_1_02_06_25.pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre :6.2 PDI301014v2.pdf

HASH SHA1 :4174DDF1E2A2C4D4520C85B5A8AAC67F22D27D01

Código CSV :152254372437318135936228
Ver Fichero: 6.2 PDI301014v2.pdf
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Apartado 5: Anexo 2
Nombre :6.2.rev171014.pdf

HASH SHA1 :7888441B723DC00E8F17F2BCBCEA6E24CD3C2C62

Código CSV :152062334077767029848483
Ver Fichero: 6.2.rev171014.pdf
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Apartado 6: Anexo 1
Nombre :7. Recursos materiales y servicios2015rev171014.pdf

HASH SHA1 :06CD124A05F5FC7943D4F10B5137AD65AA3F126A

Código CSV :151885038516109530844151
Ver Fichero: 7. Recursos materiales y servicios2015rev171014.pdf
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Apartado 7: Anexo 1
Nombre :Diseño sin título.pdf

HASH SHA1 :4C30F19AFD37E8335E6D78810663E17AAD17BC01

Código CSV :837946942827934287393726
Ver Fichero: Diseño sin título.pdf
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Apartado Personas asociadas a la solicitud: Anexo 1
Nombre :Copia simple OR.05.22.02567_1.pdf

HASH SHA1 :848D12F6A7C8404AC90DD54DB4873F388499C6D6

Código CSV :838242928417098002598212
Ver Fichero: Copia simple OR.05.22.02567_1.pdf
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Apartado Informe del SIGC: Anexo 1
Nombre :MU_MUDART_InformeMotivadoModificacionSubstancialCentroAcreditado_v2_07_01_25 (1).pdf

HASH SHA1 :7835D9DA6A7224D805FF6BEF8C6D856D232EAEEF

Código CSV :836306216798685716504090
Ver Fichero: MU_MUDART_InformeMotivadoModificacionSubstancialCentroAcreditado_v2_07_01_25 (1).pdf
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Respuesta al informe de evaluación de la solicitud de modificación de título oficial 
 
Denominación: MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION DE ARTE EN PUBLICIDAD 
Universidad: UNIVERSITAT RAMON LLULL 
Centro: FCRI BLANQUERNA 
Código del título: 4315195 
 
Modificaciones requeridas 
 
A continuación, procedemos a responder a cada uno de los aspectos que deben de ser 
atendidos obligatoriamente, así como a la recomendación propuesta, para obtener un 
informe favorable. Este documento sigue el mismo orden de la exposición del 
documento de evaluación. En relación al formato de presentación, se ha optado por 
marcar en color azul aquellos fragmentos literales del informe de evaluación. Por otra 
parte, se marcan en color rojo los fragmentos literales que se incluirán en la memoria de 
la titulación. También aparece tachado el texto que ha sido sustituido.  
Finalmente, este documento de respuesta a la evaluación de la solicitud de 
modificación, se ha adjuntado en el apartado de justificación (1.10_Justificación).  
 
Aspectos que deben ser atendidos obligatoriamente para obtener un informe 
favorable: 
 
 
1. Revisar el perfil de egreso del título según lo indicado en este informe.  
 
En el informe se indica que: (…) la Comisión considera que, en relación con el perfil de 
egreso, se recomienda aclarar las características de la formación y la capacitación del 
alumnado que finalice los estudios 
 
En este punto, debido a la limitación de espacio en el aplicativo de la memoria, cualquier 
ampliación como la requerida no puede realizarse en dicho espacio. Por ello procedemos 
a realizar la explicación en este informe, que quedará adjuntado en el apartado 1.10 
(Justificación), ya que tampoco existe ningún espacio en el aplicativo específico para 
incorporar el informe de respuesta.  
 
Esta información queda ampliada con el siguiente fragmento:  
 
Al completar el Máster, el alumnado deberá poseer conocimientos teóricos y prácticos 
en dirección de arte que le permita trabajar en agencias, estudios de diseño y 
consultorías, liderando proyectos creativos y supervisando equipos, con el objetivo de 
desarrollar campañas visualmente atractivas y eficaces para alcanzar objetivos 
comerciales. 
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2. Incorporar la perspectiva de género en los Resultados de Aprendizaje de materia. 
 
En el informe también se indica que: La perspectiva de género se incorpora de manera 
adecuada en el RATS11, aunque no se concreta a nivel de materia, hecho que debe ser 
subsanado. 
 
En el redactado explicativo de las materias ya aparecía la perspectiva de género. No 
obstante, se ha introducido en los RA de dichas materias. A continuación, se muestran 
los cambios realizados: 
 
MA5S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de integrar la creatividad con las 
tecnologías de la comunicación en formatos gráficos, audiovisuales y multimediales para 
fortalecer la relación entre mensaje, concepto, expresión y producción, garantizando la 
perspectiva de género, así como la equidad y la inclusión. 
MA4S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de presentar y estructurar 
sus propuestas de manera clara y argumentada, integrando la perspectiva de 
género, tanto oral como visualmente, ante públicos profesionales internos o 
externos.  
MA7S1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz de mostrar habilidades 
en la interpretación de los lenguajes publicitarios desde una perspectiva social, inclusiva 
y económica.  
MA9K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar las técnicas de 
redacción y retórica publicitaria, formulando juicios en situaciones complejas y 
considerando aspectos éticos y sociales en la construcción del discurso publicitario, 
fomentando narrativas que reflejen una visión plural y sin sesgos de género.  
MA12K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar criterios éticos y 
sociales en la resolución de situaciones complejas dentro de la práctica profesional de la 
publicidad y la comunicación, integrando diferentes perspectivas y conocimientos que 
promuevan la igualdad de oportunidades y la incorporación de una perspectiva de 
género en el desarrollo profesional. 
 
 
3. Concretar los complementos formativos que se contemplan para los estudiantes que 


no procedan de estudios de comunicación. 
 
Se ha incorporado en el aplicativo el siguiente redactado relativo a una explicación más 
detallada de los complementos de formación que realiza el alumnado que no proviene 
de estudios de comunicación: 
 
COMPLEMENTOS DE FORMACIÓN 
Presentación 
Los estudiantes que no provengan de titulaciones del ámbito de la Comunicación deberán cursar de forma 
obligatoria unos complementos de formación antes del inicio oficial del máster. Estas sesiones se 
realizarán de manera presencial durante la semana previa al inicio de las clases y constarán de cinco 
sesiones de tres horas cada una. 
 
Los contenidos abordarán nociones introductorias en los siguientes ámbitos: teorías de la comunicación, 
periodismo, comunicación audiovisual, publicidad y marketing, y perspectiva de género aplicada a la 
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comunicación. Además de las clases presenciales, se facilitará material de lectura específico para cada 
área, disponible en un espacio compartido en SCALA al que el estudiantado tendrá acceso permanente 
durante el desarrollo del máster. 
El programa será impartido por profesorado especializado en el ámbito de la comunicación. A lo largo de 
las sesiones, los estudiantes contarán con la tutoría de un docente del máster, quien orientará sobre 
posibles carencias formativas y sugerirá vías de refuerzo. 
Las sesiones se llevarán a cabo en las instalaciones de la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales Blanquerna, dotadas con los equipamientos técnicos necesarios para la realización de la 
parte práctica. 
 
Planificación 
5 sesiones (15 horas) 
Sesión 1: Introducción a la comunicación (3h). 


• Comunicación, cultura y sociedad. 
o Teorías de la comunicación. 
o Funcionalismo (Lasswell, Lazarsfeld, Katz, Weaver). 
o Estructuralismo (Lévi-Strauss, Roland Barthes, Umberto Eco). 
o Teoría crítica (Habermas, Martín-Barbero). 
o Estudios culturales (Canclini, Morley, Martin Barbero). 


• Funciones sociales de los medios: información, entretenimiento, movilización, etc. 
• Modelo de recepción (Hall). 
• Comunicación y cultura digital. 


Sesión 2: Introducción al Periodismo. 
• Teoría (1,5h). 


o El rol del periodismo. 
o La construcción de la agenda. 
o El relato periodístico. 
o El lenguaje periodístico. 
o Los formatos periodísticos. 
o Los recursos periodísticos. 
o Las fuentes de información. 
o La ética periodística. 


• Práctica (1,5h). 
o Visión y construcción del tema. 
o Planificación de la pieza periodística (contexto, selección de fuentes de información, 


selección del formato y los recursos, identificación de los dilemas éticos). 
o Elaboración de la pieza periodística. 


Sesión 3: Introducción al Marketing y la Publicidad. 
• Teoría (1,5h). 


o Qué es Marketing y qué es Publicidad. 
o Públicos. 
o Segmentación. 
o Posicionamiento. 
o Competencia. 
o Marketing Mix. 
o Branding y el valor de la creatividad. 
o Briefing. 
o La campaña publicitaria. 


• Práctica (1,5h). 
o Creación de un plan de comunicación en redes sociales para el proyecto. 
o Generación de mensajes estratégicos, plan de medios y calendario de publicaciones. 


Sesión 4: Introducción al Cine y la televisión. 
• Teoría (1,5h). 


o El relato audiovisual. 
o El lenguaje audiovisual. 
o La naturaleza de la imagen. 
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o Estructuras narrativas audiovisuales. 
o Plataformas de difusión. 
o Fundamentos éticos. 


• Práctica (1,5h). 
o Recorrida por el plató. 
o Toma de contacto con cámaras, trabajo con planos, recorrida por salas de 


postproducción. 
o Creación de un guion para la promoción del proyecto. 


 
Sesión 5: Perspectiva de género (3h). 
La perspectiva de género en la comunicación periodística, publicitaria y audiovisual. 
 
Material de lectura: 
Armstrong, Gary, Stewart Adam, Sara Denize, y Philip Kotler. Principles of Marketing. Melbourne: Pearson 
Australia, 2014. 
Barker, Larry L., y Gordon Wiseman. “A Model of Intrapersonal Communication.” Journal of 
Communication 16, no. 3 (1966): 172–179. 
Bringas, Pilar. Marketing no es (solo) publicidad. Córdoba: Editorial Almuzara, 2021. 
Chion, Michel. La audiovisión. Introducción a un análisis conjunto de la imagen y el sonido. Barcelona: 
Paidós, 1993. 
Dainton, Marianne, y Ed Zelley. “Explaining Theories of Interpersonal Communication.” In Applying 
Communication Theory for Professional Life: A Practical Introduction, edited by Marianne Dainton and Ed 
Zelley, 55–76. Thousand Oaks, CA: Sage, 2010. 
¡Lumière! Comienza la aventura. Dirigido por Thierry Frémaux. Francia: Institut Lumière, 2016. 
Documental. 
Fernández Díez, Federico, y José Abadía Martínez. Manual básico de lenguaje y narrativa audiovisual. 
Barcelona: Paidós, 1999. 
Gubern, Román. Historia del cine. Barcelona: Anagrama, 2016. 
Gutiérrez, Víctor Manuel García, y Liliana María. Manual de géneros periodísticos. Chía: Universidad de La 
Sabana, 2011. 
Kovach, Bill, y Tom Rosenstiel. Los elementos del periodismo. Madrid: Santillana, 2012. 
Lippmann, Walter. Public Opinion. New Brunswick, NJ: Transaction Publishers, 1998. 
López Talavera, María del Mar. Ética en los medios de comunicación: Prensa, Radio, TV y Cine. Barcelona: 
Editorial UOC, 2016. 
McCombs, Maxwell. Estableciendo la agenda. El impacto de los medios en la opinión pública y en el 
conocimiento. Barcelona: Paidós, 2006. 
Sabés Turmo, Fernando, y José Juan Verón Lassa. La eficacia de lo sencillo: Introducción a la práctica del 
periodismo. Vol. 19. Sevilla: Comunicación Social, 2008. 
Urbano, Patrick. Manual de autodefensa jurídica para periodistas: Cómo conocer y ejercer tus derechos. 
Barcelona: Editorial UOC, 2019. 
Van Dijk, Teun A. La noticia como discurso: Comprensión, estructura y producción de la información. 
Barcelona: Paidós, 1990. 
Villafañe, Justo. Introducción a la teoría de la imagen. Madrid: Ediciones Pirámide, 2000. 


 


4. Especificar si se contempla la movilidad a nivel de título. 
 
En el apartado sobre movilidad se ha añadido la siguiente explicación: 
 
El Máster no contempla una movilidad específica dentro de su plan de estudios. Sin 
embargo, los estudiantes tienen la posibilidad de optar por las distintas opciones de 
movilidad que ofrece la URL. En el presente Máster, no se contempla la movilidad a nivel 
de título. 
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Recomendaciones por parte de la Comisión para la mejora continua de la titulación: 
 
 


1. Solicitar el Informe de Vida Laboral como evidencia en el procedimiento de 
reconocimiento de créditos. 


 
Además del certificado de la empresa, se requiere la presentación obligatoria de la vida 
laboral oficial para validar la experiencia laboral en el reconocimiento y transferencia de 
créditos. 
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MÁSTER UNIVERSITARIO EN DIRECCIÓN DE ARTE EN PUBLICIDAD 
 
 
JUSTIFICACIÓN 
 
La Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna tiene 
una experiencia de veinte años en la impartición de grados en comunicación. 
En concreto, la Facultad imparte los grados de Periodismo, Cine y televisión y 
Publicidad y Relaciones Públicas, y en el marco de esta área de conocimiento 
poseemos una amplia experiencia en la implementación de másters 
universitarios. Desde el año 2007 impartimos el máster de Ficción en Cine y 
televisión (desde el curso 2007-08), Periodismo avanzado-Reporterismo 
(desde 2007-08), Comunicación Política (desde 2011-12), y Comunicación 
Cultural (desde 2011-12), y, en la sub-área de comunicación comercial, 
empresarial e institucional se ofrecen los másters universitarios de Estrategia y 
Creatividad Publicitarias (desde 2007-08), y de Dirección de Arte en Publicidad 
(desde 2011-12), dos aspectos bien diferenciados de la especialización del 
sector que complementan los estudios de grado. 
  
El proyecto de Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad intenta 
responder a las actuales necesidades formativas integrando todos aquellos 
conocimientos y habilidades que confluyen en el sector, desde los contenidos 
más puramente humanísticos, técnicos y artísticos, pasando por los de gestión 
y planificación, y por los vinculados a la definición de objetivos de 
comunicación y de marketing. Todo ello desde una perspectiva 
interdisciplinaria que se amalgama entorno al concepto de comunicación.  
  
El año 2004 la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales 
Blanquerna creó el primer máster en Dirección de Arte en Publicidad en 
España y a partir del curso 2011-12 se convirtió en el primer Máster 
Universitario en Dirección de Arte en Publicidad.  
Durante este tiempo los objetivos de la comunicación publicitaria se han 
adaptado rápidamente a los nuevos medios digitales y los retos del director de 
arte se han visto ampliados por nuevas exigencias técnicas y estratégicas. El 
desarrollo de la comunicación comercial o institucional en nuestra sociedad  ha 
provocado un aumento de las acciones de carácter persuasivo con formatos 
gráficos, audiovisuales o multimedia. Esta ampliación del ámbito de trabajo de 
los especialistas de la comunicación visual justifica la necesidad de mejorar la 
especialización de los profesionales. Nuestra propuesta pretende reforzar este 
eje fundamental del trabajo de los creativos visuales: la comprensión de la 
estrategia creativa en un entorno de pantallas múltiples y la utilización de las 
herramientas de la dirección de arte para realizar campañas de publicidad más 
eficaces. 
 
El director de arte es un comunicador visual que actúa con la mentalidad 
creativa y persuasiva de un publicitario. En la actualidad esa «mentalidad» ha 
contaminado otros ámbitos de la comunicación visual. La preocupación de los 
profesionales de la comunicación visual por visualizar el concepto que explica 
mejor el mensaje, que lo sintetiza, refuerza o completa, se proyecta en los 
ámbitos del branding, el packaging o el diseño editorial. A partir de la década 
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de los 90 se inició un proceso de convergencia entre el diseño y la publicidad. 
Desde entonces, el diseño ha adoptado las competencias creativas de la 
dirección de arte en publicidad, y la publicidad ha potenciado el rol del diseño 
en el desarrollo del marketing digital. Actualmente, el crecimiento del branding 
pone de relieve el papel del consumidor como usuario de la marca y sus 
productos. Las marcas buscan el diálogo, la interación y la viralidad. Del debate 
del diseño de las identidades visuales corporativas se ha pasado al debate de 
la gestión de las relaciones entre los consumidores y las marcas y, por tanto, 
entre el diseño y el marketing. El European Institute for Commercial 
Communications Education, institución dedicada a la promoción de los estudios 
de publicidad y comunicación comercial de la European Association of 
Communications Agencies (EACA) en su conferencia “Future of Marketing 
Education in the Spotlight” del 2007, proponía que los estudios universitarios 
especializados en publicidad se concentrasen en la adopción de nuevos 
criterios pedagógicos para la enseñanza de la publicidad y la creatividad sin 
olvidar su vínculo con el marketing:“In this context, education and training need 
to adapt and explore how innovative teaching practices can be used to support 
companies’ marketing strategies”. 
 
La publicidad se ha convertido en una actividad multitáctica y multicanal. No 
existen campañas de publicidad limitadas a los canales de comunicación 
tradicionales, las acciones de comunicación publicitarias abarcan múltiples 
medios y soportes y se caracterizan por una gran exigencia estratégica para 
cumplir los objetivos del cliente: “pasamos de una publicidad de anuncios 
clónicos a una publicidad que funciona com un engranje, basada en la 
estrategia de la relación” (Solana, 2010: 34).  
Por todo ello, este nuevo máster pretende adaptar el plan de estudios a los 
nuevos retos del sector de la publicidad, para mejorar la formación de 
directores de arte capaces de responder a las nuevas necesidades de la 
comunicación comercial en un entorno digital surgidas en los últimos años. 
Hemos adaptado las materias del máster para mejorar el desarrollo de las 
competencias basadas en la estrategia creativa, las redes sociales como 
medios publicitarios y de gestión del branding de las marcas, el diseño en los 
entornos digitales más recientes y la adaptación de la creatividad al medio 
audiovisual a partir de las estrategias de viralidad enre usuarios y marcas. Esto 
se concreta en la remodelación de las materias del máster en las que se 
incrementa el trabajo entorno a las técnicas de la dirección de arte adaptadas a 
los canales digitales en las materia de “Técnicas y herramientas de la dirección 
de arte” y “El discurso creativo” y el papel de la estrategia en la materia 
“Planificación estratégica y creatividad publicitaria”. 
 
Las demandas de las empresas colaboradoras del máster y la evolución de 
esta especialidad –como se puede comprobar en el enfoque de nuevos 
másters en Dirección de Arte como el MA in Art Direction de la HMKW 
Hochschule für Medien, Kommunikation und Wirtschaft de Berlín– inciden en la 
convergencia entre los medios digitales y las habilidades creativas de los 
directores de arte. 


 
El aval de nuestra experiencia 
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Dos elementos externos avalan la metodología docente de la Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna. En primer lugar el 
estudio anual de "El Mundo", único diario español que publica un ranking que 
analiza, a partir de diversos indicadores, las mejores universidades de España 
por cada titulación (tanto de la universidad pública como de la universidad 
privada) donde cursar los estudios de Publicidad y Relaciones Públicas. 
Nuestro centro está entre las cinco mejores facultades de España desde el año 
2005 de forma ininterrumpida. Además, desde el año 2010 la Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna con nuestro grado de 
Publicidad y Relaciones Públicas se sitúa en la 2ª posición de su ranking. 
El otro elemento externo que nos avala es la valoración que hacen nuestro 
graduados en el estudio que anualmente realiza la "Agència per a la Qualitat 
del Sistema Universitari de Catalunya" (AQU) de 2014, con graduados que 
finalizaron sus estudios hace cuatro años. En el 65,82% manifestaba que 
repetiría los estudios (versus el 59,78% de la media de los estudiantes que han 
cursado los estudios de Publicidad y Relaciones Públicas en las otras 
universidades catalanas). Por otro lado, el 79,49% de nuestros estudiantes 
indican que repetiría sus estudios en el mismo centro (versus el 78% de los 
estudiantes de otras universidades catalanas). 
 
Los graduados en nuestro máster universitario también muestran un notable 
grado de satisfacción respecto a nuestros estudios. En la encuesta que el 
Servicio de Alumni de la Facultad hace periódicamente a los exalumnos del 
Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, el 83,34% del curso 
2011-12, manifiestan estar satisfechos o muy satisfechos con la formación 
recibida. El 75% lo consideran útil o muy útil para mejorar profesionalmente. 
Los que dicen trabajar antes de cursar el Máster representan el 50% que se 
incrementa al 75% al terminar el mismo.  


 
El reto de la empleabilidad 


Una de nuestras preocupaciones fundamentales es la conexión entre el mundo 
académico y el laboral profesional. Según el estudio de inserción laboral 
realizado por el servicio de Alumni de la Facultad de Comunicación y 
Relaciones Internacionales Blanquerna de la promoción del curso 2012-13, el 
79% de los graduados de Publicidad y Relaciones Públicas y en el Máster 
Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, se encontraban en una 
situación laboral en activo. Un 77% trabajando en actividades relacionadas con 
los estudios. 
 
La publicidad, las relaciones públicas y el marketing actualmente requieren una 
realidad profesional más amplia y con diversidad de conocimientos que 
vinculados constituyen un campo profesional de gran empleabilidad orientada 
para alcanzar los logros para los que la sociedad los aplica en su ámbito 
económico y social. Según el informe “Universitat i treball a Catalunya 2014: 
Estudi de la inserció laboral de la població titulada de les Universitats 
Catalanes” de la AQU, el diferencial de la tasa de ocupación entre 2011 y 2014 
es sólo de -0,21. El dato indica que pese a la crisis económica, se mantienen 
múltiples posibilidades laborales en los sectores de la comunicación, la 
economía y la empresa. En la 5a encuesta de inserción laboral de las 
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universidades catalanas de la AQU-2014, los licenciados (promoción del 
2010)  en publicidad y relaciones públicas tienen un grado de ocupación media 
del  92,34%, muy por encima del 86,36% de la 4ª encuesta de 2011. 
Concretamente, en el caso de los licenciados de nuestro Facultad, la inserción 
laboral es del 93,83%, respecto a un 80,36% de la encuesta de la AQU-2011. 
Resulta evidente la mejora de las condiciones laborales en este ámbito 
profesional. 


En el caso de los estudiantes del Máster Universitario en Dirección de Arte en 
Publicidad de la URL, las encuestas más recientes del servicio de Alumni (2014) 
indican que del 66,7% de exalumnos de la promoción 2011-12 que 
respondieron a la encuesta, el 66,7%% trabajan (el 75% en el curso anterior). 
Todos afirman trabajar en el ámbito de la dirección de arte y el diseño. Es cierto 
que, al igual que en el resto de los sectores económicos en España, los 
ámbitos de la publicidad y el diseño se han visto notablemente afectados por la 
crisis, pero también es cierto que, como recuerdan todos los especialistas en 
análisis de inversiones en estos campos (Infoadex), estos son los primeros que 
emergen en un contexto de crisis cuando se inicia la recuperación. Por 
ejemplo, durante el año 2013 la inversión publicitaria en España frenó su 
descenso a una tercera parte: -3,7% respecto al -9,9% de caída del año 
anterior y en el primer semestre del 2012, Infoadex informa de un repunte 
interanual del 2,7%. 


Pese a la gravedad de las circunstancias, el mercado de la publicidad y el 
diseño gráfico evoluciona hacia una adaptación a los nuevos canales de 
Internet que auguran la aparición de nuevas oportunidades. Según Infoadex, 
en 2011 la inversión publicitaria en Internet —sin contar la inversión en las 
plataformas de buscadores como Google AdWords— creció un 12,6% y en los 
informes sobre inversión en medios digitales en España del IAB se  confirma la 
importancia de la inversión en medios digitales y de telefonía, que en los 
últimos tres años se acerca a los 900 millones de euros. 
!
El Máster capacita el alumno para trabajar en distintas especialidades, o lo 
prepara académicamente para desarrollar un itinerario de investigación: 
 


· Dirección de arte en agencias de publicidad, de marketing directo, 
promocional o relacional, en estudios de diseño gráfico y en empresas 
multimedia.   


· Dirección de arte en empresas de comunicación de empresas 
anunciantes.   


· Producción gráfica y audiovisual en publicidad.   
· Producción gráfica en diseño gráfico.   
· Realización audiovisual y postproducción en publicidad.   
· Diseño de branding: identidad visual y plataforma de la marca. 
· Estrategia de branding.   
· Retailing (diseño de espacios efímeros, eventos e instalaciones).   
· Diseño web 
· Itinerario de investigación en dirección de arte, diseño gráfico y        
comunicación visual.  


!
Flexibilidad y capacidad de adaptación a nuevas necesidades 
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La dirección de arte publicitaria se encuentra en un terreno fronterizo entre la 
publicidad y el diseño gráfico. Las dos actividades comparten las herramientas 
y el lenguaje, pero tienen diferentes procedimientos y objetivos. La dirección de 
arte se concentra en las particularidades retóricas del discurso visual con una 
intención estratégica y en el marco de los condicionantes de la publicidad.  
  
En una cultura organizada en "pantallas", los aspectos visuales de la 
comunicación persuasiva son cada vez más importantes y la dirección de arte 
es la disciplina que gestiona estos aspectos. El Máster Universitario en 
Dirección de Arte en Publicidad no es sólo la formación del futuro profesional 
del sector de la publicidad o el diseño, sino que abrimos también la vía para la 
formación de investigadores que aporten un pensamiento nuevo en el ámbito 
que nos ocupa.  
 
En el marco del Espacio Europeo de Educación Superior (EEES) se establece 
que las universidades deben garantizar en sus actuaciones el cumplimiento de 
los objetivos asociados a los estudios que imparten, con el objetivo de 
proponer mejoras de forma continuada. En este sentido, la Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna cuenta con un Sistema 
de Garantía Interna de la Calidad (SGIC), diseñado en el marco del programa 
AUDIT y que ya ha sido evaluado positivamente por la Agencia para la Calidad 
del Sistema universitario de Cataluña (AQU), y que determina y sistematiza las 
diferentes acciones y procedimientos que aseguran la mejora continua de la 
calidad de las titulaciones que ofrece la Facultad.  
 
 
Planificación adecuada de la conexión entre grado, máster y doctorado  
 
La Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna 
destaca por su concepción constructivista de los procesos de enseñanza-
aprendizaje y es por eso que dota de gran coherencia interna de los diversos 
niveles de formación ofrecidos. En este sentido, los grados ofertados -Cine y 
Televisión, Periodismo y / o Publicidad y Relaciones Públicas- constituyen un 
excelente marco de referencia y una de las vías de acceso al Máster 
Universitario en Dirección de Arte en Publicidad; ya que permiten un segundo 
nivel de concreción y profundización de los estudios previamente cursados. En 
el caso del rado de Publicidad y Relaciones Públicas, los estudiantes 
desarrollan unas competencias básicas en creatividad y dirección de arte que 
se complementan con la oferta de especialización de nuestro Máster 
Universitario en Estrategia y Creatividad y el Máster en Dirección de Arte en 
Publicidad. El primero centrado en la estrategia y la realización de campañas 
desde la óptica de la gestión y la estrategia creativa y el segundo centrado en 
las competencias de la creatividad visual. 
 
Del mismo modo, la estructura del Máster permite una especialización y 
diversificación progresiva. Los estudiantes con el título de licenciado, grado, 
ingeniero o doctor de una disciplina diferente a la de las Ciencias de la 
Comunicación o de las Ciencias Sociales y que hayan accedido al Máster, 
deberán superar un Módulo de Complementos de Formación que les permitirá 
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adquirir los conocimientos previos necesarios para superar con éxito los 
contenidos, así como los objetivos y competencias que se trabajarán a lo largo 
de los diferentes módulos de contenido que ofrece el Máster.  
 
A su vez, tal como se ha destacado anteriormente, las características del 
Máster permiten la especialización a partir de dos itinerarios: el profesional o el 
orientado a la investigación. Los estudiantes que hayan optado por el itinerario 
de investigación, deberán cursar obligatoriamente las asignaturas 
metodológicas.  
 
El carácter de especialización de esta actividad profesional de la publicidad nos 
ha permitido constatar a lo largo de los cinco últimos años dos factores 
destacables de la demanda de esta titulación: la demanda se centra 
mayoritariamente en el itinerario profesional del Máster, en una relación de 9 a 
1 respecto al itinerario de investigación, y la demanda de los estudios del 
máster ha descendido a medida que se ha incrementado la crisis. Pero un 
tercer factor muy destacable es la reducción del interés por el máster debido a 
las limitaciones del plan de estudios respecto a la evolución de las tecnologías 
digitales, aspecto comentado por los candidatos en las entrevistas de admisión, 
y los nuevos retos del sector de la publicidad (La ratio de admisiones/oferta fue 
del 0,60 en el curso 2011-2012 y del 0,40 en el curso 2012-2013). Motivo que, 
como hemos destacado anteriormente, nos plantea una modificación de las 
materias y los contenidos actuales del plan de estudios.  
La experiencia de modificación del plan de estudios del Máster en Estrategia y 
Creatividad Publicitarias en esta dirección, en el año 2013, con un notable 
crecimiento en la demanda de más de un 20%, es un buen indicador de la 
necesidad de adaptar el enfoque del Máster a estas demandas. 
 
Con este Máster se pretende incidir en las nuevas necesidades formativas 
propias de la interrelación de publicidad, diseño, medios de comunicación y 
sociedad. En un contexto actual en que los desarrollos tecnológicos aplicados 
a los procesos comunicativos han promovido incipientes cambios en la 
estructura social, consideramos que es clave ofrecer un modelo de formación 
flexible, diversificado, que permita hacer frente a los nuevos perfiles 
profesionales que están emergiendo con fuerza y que ponen de manifiesto las 
nuevas necesidades de la comunicación de las empresas y las instituciones.  
 
A través de la doble vía formativa se da respuesta, tanto a los nuevos 
requerimientos de investigación —desde el ámbito de la comunicación— de la 
interrelación entre la creatividad visual y la comunicación; como — desde la vía 
de formación profesionalizada— a la necesidad de nuevos perfiles 
profesionales que contemplen las nuevas competencias en materia de la 
comunicación publicitaria.  
 
Los investigadores interesados en el desarrollo de un doctorado se encuentran 
bajo la supervisión de los miembros del Grupo de Investigación en Estrategia y 
Creatividad en Publicidad y Relaciones Públicas de la URL, grupo de 
investigación emergente reconocido por la Generalitat de Catalunya (SGR 
2014-617) con numerosas publicaciones internacionales y nacionales en el 
ámbito de la publicidad, las relaciones públicas y la comunicación visual.  
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Los miembros del grupo son profesores del máster y responsables de los 
Trabajos de Final de Máster del itinerario de investigación y de la tutorización 
de los proyectos de doctorado.  
Establecemos un vínculo directo entre la investigación y la organización 
académica del máster. En consecuencia, procuramos incorporar los resultados 
de la investigación a los contenidos de las materias impartidas en el máster. 
 
En los últimos dos años se han defendido cinco tesis doctorales vinculadas a 
este grupo de investigación, una de ellas vinculadas al área de comunicación 
visual, y seis más se encuentran en proceso de desarrollo.  
 
La tesis doctoral de la profesora Cristina Martorell “Síguenos en Facebook! La 
participación de los consumidores en las comunidades de marca virtuales” –
premio extraordinario de tesis doctoral de la URL 2014–, es uno de los 
fundamentos de la nueva configuración de los contenidos de la materia de 
Planificación estratégica y creatividad publicitaria.  
 
La tesis doctoral del profesor Víctor Curto “Escenarios de la publicidad 
institucional. Definición, contextualización, historia y operativa de la publicidad 
de las administraciones públicas” (2013), nos permite actualizar los contenidos 
vinculados a los ámbitos de especialización de la práctica de la publicidad en la 
materia de Técnicas y herramientas de la dirección de arte.  
 
La tesis doctoral de la profesora Judith Mata “Las campañas de crowdfunding. 
Su eficacia en proyectos lucrativos y causas sociales” (2014), actualiza los 
aspectos estratégicos de la comunicación social en la materia de Planificación 
estratégica y creatividad publicitaria.  
 
La tesis doctoral de Daniel Gómez ““Tebeo, cómic y novela gráfica: la influencia 
de la novela gráfica en la industria del cómic en España” (2013), dirigida por el 
profesor Josep Rom, nos permite incorporar nuevos puntos de vista en el 
ámbito de la relación entre el lenguaje del cómic y la dirección de arte.  
 
La reciente publicación del profesor Josep Rom “Las claves del diseño gráfico. 
Lenguaje, metodología y proceso en el diseño de la comunicación visual” 
(2014) es el eje de los nuevos contenidos de la materia de Los lenguajes de la 
comunicación visual. 
 
Por otro lado, la presencia de los miembros del grupo de investigación en 
congresos seminarios y tribunales de tesis doctorales facilitan la aproximación 
a nuevas investigaciones y la incorporación de nuevos profesores 
colaboradores especializados en este ámbito. El profesor Josep Rom, miembro 
del consejo consultivo de la revista académica “Grafica” de la UAB y 
conferenciante regular invitado del congreso de diseño y creatividad 
“Creativismo” (México-UMAG), ha participado en numerosos  tribunales de 
tesis centradas en el diseño gráfico y la comunicación visual en publicidad de 
otras universidades que nos han permitido descubrir nuevas investigaciones y 
colaboradores:  “La ciudad visual revisitada. Una taxonomía del diseño gráfico 
urbano. Caso de estudio: Barcelona” (UPF, 2014), “La marca comercial como 
espejo de la comunicación heráldica. Los escudos de la administración pública 
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española”  (UPF, 2014), “La concepció de la identitat visual dels envasos” 
(UAB, 2013), “Análisis de los modelos que evalúan la creatividad en los 
productos publicitarios” (UAB, 2011), “La influencia de las capas de elementos 
secundarios en la transmisión de emoción de un anuncio publicitario” (UAB, 
2011). 
 
Com ejemplo de la actividad investigadora del grupo de investigación 
destacaremos una relación de algunas actividades y publicaciones de los 
últimos años. 
 
Hemos organizado los congresos y jornadas: 3rd International Conference on 
Social Responsibility, Ethics and Sustainable Business 2014 y el Euprera 
Congress 2013, el Seminario de Publicidad y Comunicación Digital amb 
l’Interactive Advertising Bureau (IAB-Spain) 2013, las VII Jornades Tècniques 
de Col·laboració Institucional i Empresaria 2013 “Inclusió i comunicació: valors, 
accions i límits” con el Ayuntamiento de Barcelona y el panel de discusión del 
Global Communication Symposium organitzado por la universidad de 
Stellenbosch a Sudàfrica (2013). 
 
Múltiples informes sobre gestión de marca, comunicación corporativa y 
publicidad i comunicació para empresas (Niplay, Prodigsa, Pintaluba, Knauf, 
Ajuntament de Barcelona –entre 2012-2014). 
 
Publicaciones seleccionadas de los últimos cuatro años: 
 
Enric Ordeix, Josep Rom, Jordi Botey (2014). ¿Evolución o revolución? Análisis 
de opinión y de percepciones por parte de los principales agentes 
transformadores de la cultura green en el ámbito del coche eléctrico en 
Londres y Barcelona. Historia y Comunicación Social , Vol. 19. P. 819-830  
 
Botey, J.; Rom, J.; Martín, R. (2013). La sostenibilidad como eje de la cultura 
empresarial de las marcas: el caso de los ʻe-carʼ. Historia y Comunicación 
Social , Vol. 18. P. 529-547 
 
Ordeix, E.; Ginesta, X. (2013). Political Engagement Principles as the Basis for 
New Regional Self-Determination Processes in Europe: The Case of Catalonia. 
American Behavioral Scientist, 0002764213506214, first published on October 
23, 2013 
 
Botey, J.; Rom, J.; Ordeix, E. (2013). “The Importance of Research to the 
Global Community. Benchmark Chile-Spain: Qualitative analysis for excellence 
professional development of public relations in both countries.”, International 
Academy of Business Disciplines (IABD) USA, 246-253. 
 
Rom, J.; Ordeix, E. (2012). “Iconography, symbolism and Religion: A case study 
on city marketing”. International Academy of Business Disciplines (IABD) USA, 
pp.256-261 
 
Rom, J. (2011). La publicitat. Adaptar-se als nous mitjans. Informe de la 
comunicació a Catalunya Incom-UAB, p. 291-298 
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Ordeix, E.; Ginesta, X. (2011). Beyond the Votes: a European Perspective on 
the Use of Public Relations to Legitimize Authority in Obama’s campaign. 
American Behavioral Scientist. 56(6), pp.683-695 
 
Martorell, C.; Rom, J.(2011). La cara oculta de los advergames. La explotación 
crítica de un nuevo recurso de la publicidad. Cuestiones Publicitarias, I-16 pp. 
24-39 
 
 
 
Referentes externos a la universidad proponente que avalan la 
adecuación de la propuesta a criterios nacionales o internacionales para 
títulos de características académicas. 
 
Es importante formar profesionales que tengan las herramientas y las 
competencias para enfrentarse –profesional y académicamente- a un nuevo 
contexto profesional determinado por los lenguajes audiovisuales, las 
estrategias de comunicación de 360 grados y el predominio de les tácticas en 
Internet. La actualidad de la formación de directores de arte se evidencia en la 
aparición de múltiples másteres de formación que van esta dirección desde 
hace muy poco tiempo. 
 
En nuestro caso, podemos ofrecer un Máster original y propio, que recoge la 
tradición de la Facultat a través de una década de experiencia en la 
organización y desarrollo del Máster en Dirección de Arte en sus ediciones de 
Máster Universitario y Máster de Título Propio. 
La iniciativa de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales 
Blanquerna se ha visto refrendada por la aparición del Máster en Dirección de 
Arte en Publicidad de la Universidad de Vigo desde el año 2010, que tiene 
como objetivo general “proporcionar una formación avanzada en el ámbito de 
la dirección de arte en publicidad como disciplina autónoma”. 
En estos últimos años han aparecido nuevos títulos propios en España como el 
Máster Dirección de Arte. Gestión de Proyectos Gráficos de la Universidad San 
Jorge de Zaragoza y el Máster de Diseño y Dirección de Arte de la UPF. Por 
otro lado, el Máster Universitario en Artes Digitales de la UPF es un modelo del 
que nos interesa detacar el valor de la especialización en los nuevos medios 
digitales. 
 
A nivel internacional, y en una dirección próxima a nuestros planetamientos, 
nos encontramos el Master Universitario in Art Direction e Copywriting dela 
Facoltà del design del Politecnico de Milano (www.polidesign.net/mas). Un 
máster de 60 créditos ECTS que, desde el año 2008, aborda la preparación de 
directores de arte y redactores creativos publicitarios mediante la misma 
metodología de clases magistrales combinadas con proyectos de tipo 
profesional, realizando simulaciones sobre lenguajes, técnicas y métodos de 
comunicación visual. Como en el caso del máster del politecnico de Milán el 
perfil docente-profesional de nuestros profesores es importante para realizar 
estas dinámicas de trabajo. 
Por otro lado, en la ECAL/University of Art and design Laussan, de 90 ECTS, 
se desarrollaun nuevo programa de Máster en Art Direction: type design, 
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photography, con el que compartimos la filosofía de trabajo centrada en las 
técnicas de la comunicación visual, pero nos distanciamos en cuanto a la 
especialización, que en el caso de los suizos es mucho más editorial y de 
diseño gráfico. (www. http://ma-ad.ch). 
Recientemente, durante el año 2014 han aparecido nuevos masters de 
formación en dirección de arte en Europa, como el MA in Art Direction de la 
HMKW Hochschule für Medien, Kommunikation und Wirtschaft de Berlín. Este 
título coincide con el nuevo planteamiento de nuestra titulación: “the ability to 
carry out the roles and responsibilities associated with the position of art 
director and with other management positions held by creative talents, within 
the framework of the ever increasing convergence of print, online, broadcast 
and mobile media”, o el Graphic Design and Art Direction de la Manchester 
Metropolitan University que también aborda aspectos relacionados con la 
investigación. 
Otros referentes de másters de dirección de arte son los de las universidades 
norteamericanas especializadas en comunicación, como la Syracuse University 
cuyo máster en publicidad 
(http://newhouse.syr.edu/current/grad/advertising/program.cfm) no se 
especializa en dirección de arte pero ha sido un modelo para insistir en la 
importancia de realizar talleres para mejorar el dominio de las técnicas en 
función de las estrategias publicitarias. O el Advertising Master of Arts impartido 
en Atlanta por The Savannah College of Art and Design, una universidad 
especializada en diseño, publicidad y medios de comunicación, con un 
programa dónde también se insiste en los aspectos estratégicos de la 
formación de los directores de arte en publcidad. 
Tradicionalmente el referente de calidad más importante en este ámbito ha sido 
el MA Communication Design de la Central Saint Martins de la University of 
The Arts of London (www.csm.arts.ac.uk/courses/postgraduate/ma-
communication.htm#). El máster de Saint Martins ha sido punto de encuentro 
de muchos licenciados de diseño y publicidad de toda Europa  con 
aspiraciones de formación de primer nivel. De la experiencia de este máster 
nos interesa su filosofia abierta: “Contemporary communication design 
questions are not inward looking or introverted. They seek to involve extra 
disciplinary resources such as aesthetics, anthropology, behaviorism,cognition, 
linguistics, teleology, typology, for mechanisms to probe and deliver new 
enlightenment and applications.” 
 
Respecto a la combinación entre los itinerarios de profesionalización e 
investigación, nuestro modelo de referencia es el programa de la Universidad 
de Texas de Austin (http://advertising.utexas.edu/graduate/ma-program), uno 
de los centros de mayor tradición en la enseñanza de la publicidad en los 
Estados Unidos. En Austin los másters se organizan en torno al ejen común de 
la publicidad y “the degrees combine conceptual and theoretical underpinnings 
with knowledge about the practical aspects of advertising and the business 
environment within which it operates”, esta combinación de teoría y práctica se 
encuentra en la filosofía de nuestro plan de estudios del Máster. En Austin el 
máster de Advertising combina un itinerario de Master’s Degree with Thesis y 
otro itinerario de Advertising no Thesis, que se corresponden a nuestros 
itinerarios de investigación y profesional. 
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En definitiva, la investigación de las tendencias de las titulacions internaciones 
análogas nos indican que debemos centrarnos en cinco aspectos: 
 


- El desarrollo de talleres de simulación y trabajo entorno a casos reales. 
- La práctica de las técnicas y las herramientas de la profesión, con una 


especial atención a las técnicas de los medios digitales . 
- La interdisciplinariedad en los contenidos vinculados a la creatividad y 


los lenguajes de la comunicación visual. 
- El rol de “regulador/gestor” del director de arte en la dirección de equipos 


de múltiples creativos de distintos lenguajes de la comunicación visual. 
- La complementariedad de los itinerarios de investigación y profesional 


con un tronco de materias compartido por ambos. 
 
Descripción de los procedimientos de consulta externos e internos utilizados en 
la elaboración del plan de estudios. 
 
Procedimientos de consulta internos: 
- Creación de una comisión de Investigación y Posgrado, integrada por el 
Decano, el Vicedecano de Investigación y Posgrado, el Coordinador de 
Posgrados y Másteres, y el Director Académico y el Coordinador del Máster 
Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, con la finalidad de coordinar 
ideas, experiencias y propuestas procedentes de los profesores y los 
profesionales vinculados a la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales Blanquerna. 
- Reuniones entre los responsables del Grado de Publicidad y Relaciones 
Públicas y con el Director y el Coordinador del Máster Universitario en 
Estrategia y Creatividad Publicitarias y el Máster Universitario en Dirección de 
Arte en Publicidad para delimitar las competencias y los contenidos que atañen 
a cada una de las titulaciones citadas. 
- Evaluación de las entrevistas realizadas a las anteriores promociones de 
estudiantes del Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, con la 
intención de evaluar la conveniencia de la metodología utilizada y los 
contenidos impartidos, así como de los diferentes profesores/as que los 
imparten, tal como recomienda nuestro sistema de Garantía Interna de la 
Calidad. 
- Evaluación de las encuestas realizadas a las anteriores promociones de 
estudiantes del Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, un 
instrumento que utilizamos regularmente para medir la satisfacción de los 
estudiantes respecto a los profesores y los contenidos. 
 
Procedimientos de consulta externos: 
Debido a la importancia que le otorgamos a la vinculación entre Universidad, 
Sociedad y Empresa, contamos con diversos interlocutores con los que 
mantenemos una relación fluida de colaboración, en los ámbitos asociativo y 
empresarial, entre ellos: 
 
- El Colegio de Publicitarios y Relaciones Públicas de Cataluña 
- El Art Directors Club de Europa (Tenemos un vínculo directo con la ADCE 
Arts Directors Club of Europe, con sede en Barcelona, con los que 
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organizamos los premios europeos de diseño y dirección de arte del año 2012 
y con los que mantenemos un marco de colaboración estable). 
 
- La Associació de Directors d’Art i Dissenyadors Gràfics (ADG-FAD). 
- La Fundació Comunicació Gráfica vinculada al DHUB de Barcelona.. 
- La Asociación de Directores de Comunicación (DIRCOM) de Cataluña. 
- Las empresas colaboradoras con las que la Facultad de Comunicación y 
Relaciones Internacionales Blanquerna mantiene un diálogo constante y 
organiza encuentros para recabar opiniones y puntos de vista sobre el futuro 
de las profesiones vinculadas a la práctica publicitaria. Entre ellas destacan el 
grupo multinacional BBDO, BUM Blasi Urgell Morales, QuinTeam!, 
Contrapunto, Vinizius Young & Rubicam, Bassat Ogilvy y el grupo Havas, al 
que pertenece el ex presidente de la Fundación Ramon Llull, el publicitario 
Leopoldo Rodés. 
 
Las más de 120 empresas del sector con las que la Facultad de Comunicación 
y Relaciones Internacionales Blanquerna tiene convenios para la realización de 
las prácticas de nuestros estudiantes. 


 
En relación a los públicos internos, las conclusiones a las que se llegaron 
fueron: 
 
- Existe un interés reconocido por la temática propuesta en el Máster 
Universitario en Dirección de Arte en Publicidad,. 
- El máster frece un grado de especialización que complementa y avanza todo 
aquello que se ha explicado en el grado de Publicidad y Relaciones Públicas. 
- Se ve la necesidad de ofrecer este Máster, en su vertiente investigadora, para 
potenciar un ámbito de investigación poco desarrollado hasta la actualidad 
como es la creatividad de la dirección de arte publicitaria y, más 
concretamente, en los nuevos sectores digitales de la comunicación comercial, 
en el caso del itinerario profesional, se constata la necesidad de adquirir 
competencias específicas en un ámbito de trabajo de gran interés por parte del 
alumnado del grado como es la creatividad de los lenguaje visuales en el 
entorno digital. cuyo ejercicio profesional requiere un nivel de especialización 
que es imposible adquirir únicamente habiendo cursado el grado en Publicidad 
y Relaciones Públicas. 
 
En relación a los públicos externos, cabe considerar que el tradicional vínculo 
entre la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna y 
el mundo profesional, consolidado por el amplísimo porcentaje de profesores y 
colaboradores que compaginan la docencia con su actividad profesional en el 
sector de la comunicación, hace que las reuniones entre la Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna y diversas empresas e 
instituciones del sector publicitario sean periódicas y el flujo de comunicación y 
feedback sea fluido. 
En las diferentes reuniones llevadas a cabo con los públicos externos 
anteriormente mencionados se llegaron a las siguientes conclusiones que 
reafirmaron la necesidad de ofrecer el Máster Universitario en Dirección de Arte 
en Publicidad adaptado a los nuevos retos del sector. 
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- Se ha constatado el apoyo del personal investigador y docente relacionado 
con el grado de publicidad y relaciones públicas. 
- El grupo que impulsa este Máster Universitario constata la existencia de 
buenas relaciones con los públicos externos que dotan al Máster tanto de 
profesionales para impartir sesiones como de futuros estudiantes con interés 
por aumentar su especialización. 
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6.1. Profesorado 
 
 
 
 


1.  Profesor GradoAcadémico Categoría 
Académica 


Vinculación 
a la 
Universidad 


Área de Conocimiento Ámbito profesional/ investigación Dedicación 
al título * 


1. 1 Tresserras 
Majó 
Miquel 


Doctor 
acreditado 


Catedrático Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Comunicación Social y 
Humanidades 


Ex-decano de la Facultad de 
ComunicacióBlanquerna. 
 
Recibió la distinción Jaume Vicens Vives 
de la Generalitat de Catalunya, que 
honra al profesorado y los 
departamentos universitarios (2011) 


5% 


2.  Busquet 
Duran, 
Jordi 


Doctor 
acreditado 


Profesor 
titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Sociología de la 
comunicación 


Investigador principal del grupo de 
Investigación Conflicto, Infancia y 
Comunicación (CONINCOM ) 
 


15% 


3.  Rom 
Rodríguez, 
Josep 


Doctor 
acreditado 


Profesor 
titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Diseño y Dirección de 
arte en publicidad 


Investigador principal del grupo de 
Investigación Estrategia y Creatividad 
en Publicidad y Relaciones Públicas 
(GRECPRP) 
 
Director del MU en Dirección de Arte en 
publicidad 


45% 


4.  Masip, 
Pere 


Doctor 
acreditado 


Profesor 
titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Documentación, 
Periodismo 


Vicedecano de Investigación de la 
Facultat de Comunicació i Relaciones 
Internacionales Blanquerna 
 
IP del Grupo de Investigación Digilab. 


15% 


5.  Micó, 
Josep Lluís 


Doctor 
acreditado 


Catedrático Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Periodismo Director del grado de periodismo de la 
Facultat de ComunicacióBlanquerna 
 
Investigador del Grupo de Investigación 
Digilab. 


5% 


6.  Sáez, Ferran Doctor 
acreditado 


Profesor 
titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Comunicació Social y 
Humanidades. 
Comunicación política 


Director del Centre d'Estudis de Temes 
Contemporanis (CETC) de la Generalitat 
de Catalunya 
 
Coordinador del Grup de recerca en 


15% 
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Comunicació, Opinió Pública i 
MemòriaHistòrica (GRECOM) 
 
 
Ha recibido los premios de ensayo Joan 
Fuster y Josep Vallverdú. 
 


7.  Sellés, Magda Doctora 
acreditada 


Profesora 
Titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Comunicación 
audiovisual 


Investigador del Grupo Música e 
imagen, arte, tecnología y 
comunicación audiovisual 
 


10% 


8.  Radigales, 
Jaume 


Doctor 
acreditado 


Profesor 
Titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Música y lenguaje 
audiovisual 


Investigador principal del Grupo Música 
e imagen, arte, tecnología y 
comunicación audiovisual 
 


10% 


9.  Albert Sáez Doctor 
acreditado 


Profesor 
Titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Periodismo Investigadora del equipo 
ESTISMAEstratègia i Issues 
Management en Comunicació 
Corporativa i RelacionsPúbliques 
Investigador del Grupo de Investigación 
Digilab. 


15% 


10.  Aran, Sue Doctora 
acreditada 


Profesora 
titular 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Comunicación 
audiovisual 


Investigadora del grupo de DIGILAB 
 


15% 


11.  Botey, Jordi Doctor Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
estrategia de medios 


Investigador del grupo de Investigación 
Estrategia y Creatividad en Publicidad y 
Relaciones Públicas (GRECPRP) 
 


5% 


12.  Santana, Eva Doctora Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
estrategia y gestión 
de cuentas 


Coordinadora del Grado de Publicidad y 
Relaciones Públicas de la Facultat de 
Comunicació Blanquerna 
Investigadora del grupo de 
Investigación Estrategia y Creatividad 
en Publicidad y Relaciones Públicas 
(GRECPRP) 
Fue directora de cuentas y estrategia en 
ClouseauDraftWorlwide (FCB, Grupo 
Interpublic) 


5 % 


13.  Jornet, Lluís Doctor Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Audiencias y 
Planificación de 


Director de Quality Media, estrategia, 
planificación y gestión de medios. 


5% 
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medios 


14.  Jauset, Jordi Doctor 
acreditado 


Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Audiencias y 
estrategia de medios 


Profesor de Economía y de Estadística 
Aplicada 
 
Investigador del Grupo Música e 
imagen, arte, tecnología y 
comunicación audiovisual 
 


5% 


15.  Martorell, Cristina Doctora Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Estrategia y gestión 
de cuentas 


Investigadora del grupo de 
Investigación Estrategia y Creatividad 
en Publicidad y Relaciones Públicas 
(GRECPRP). Premio extraordinario de 
tesis doctoral de la URL 2014. 
 


5% 


16.  Matilla, Kathy Doctora Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Publicidad y 
Relaciones Públicas 


Investigadora del grupo ESTISMA 
Estratègia i Issues Management en 
Comunicació Corporativa i Relacions 
Públiques 
Investigadora del Grupo de 
Investigación Digilab. 


5% 


17.  Cuenca, Joan Doctor Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
completa 


Publicidad y 
Relaciones Públicas 


Investigador del grupo ESTISMA 
Estratègia i Issues Management en 
Comunicació Corporativa i Relacions 
Públiques. 
Investigador del Grupo de Investigación 
Digilab. 


5% 


18.  Muntè, Rosa-
Àuria 


Doctora 
acreditada 


Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Humanidades Investigadora del grupo de 
Investigación Conflicto, Infancia y 
Comunicación (CONINCOM ) 
 


5% 


19.  Curto, Víctor Doctor Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Creatividad 


Investigador del grupo de Investigación 
Estrategia y Creatividad en Publicidad y 
Relaciones Públicas (GRECPRP) 
 
Director Creativo Ejecutivo de Won 


10% 


20.  Mata, Judith Doctora Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Creatividad 


Investigadora del grupo de 
Investigación Estrategia y Creatividad 
en Publicidad y Relaciones Públicas 
(GRECPRP) 
 


10% 
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Directora de marketing especializada en 
organizaciones del tercer sector 
 


21.  Picola, Josep M. Licenciado Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Comunicación 
Corporativa 


Coordinador del Máster Universitario en 
Dirección de Arte en Publicidad y 
oordinador del Grado de Publicidad y 
Relaciones Públicas de la Facultat de 
Comunicació Blanquerna 
 
 
Coordinador del Grado de Publicidad y 
Relaciones Públicas de la Facultat de 
Comunicació Blanquerna 
Coordinador del Grado de Publicidad y 
Relaciones Públicas de la Facultat de 
Comunicació Blanquerna 
 
 


35% 


22.  Polo, Marc Licenciado Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Comunicación 
Corporativa 


Especialista en planificación estratégica 
y táctica de medios. Negociación y 
compra. 
 
Coordinador del Grado de Publicidad y 
Relaciones Públicas de la Facultat de 
Comunicació Blanquerna 
Coordinador del Máster Universitario en 
Estrategia y Creatividad publicitarias de 
la Facultad de Comunicación 
 
Investigador del grupo de Investigación 
Estrategia y Creatividad en Publicidad y 
Relaciones Públicas (GRECPRP) 


5% 


23.  Wakefield, 
Richard 


Licenciado Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Comunicación 
Corporativa 


Director Creativo en MindWords 
 
Fundador de la asociación de 
voluntariado social en comunicación 
Publicitarios implicados 
 
Fue planificador estratégico en Elogia 


5% 


24.  Mestanza, Mónica Licenciada Profesora 
asociada 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Diseño y dirección de 


Diseñadora gráfica. Directora del 
estudio MM! Diseño y comunicación 


1,3% 
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arte 


25.  Peris, Jaume Licenciado Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Creatividad  


Director Creativo de la agencia Won 5% 


26.  Tetilla, David Licenciado Profesor 
asociado 


Contrato 
indefinido, 
dedicación 
parcial 


Publicidad y 
Relaciones Públicas, 
Creatividad, 
estructuras de las 
empresas de 
publicidad 


Consejero Delegado del Grupo 
Quinteam 


5 % 


 
La	
  propuesta	
  de	
  Máster	
  Universitario	
  en	
  Dirección	
  de	
  Arte	
  en	
  Publicidad	
  quiere	
   incidir	
  en	
  un	
  ámbito	
  profesional	
  de	
  clara	
  presencia	
  e	
  
importancia	
   en	
  nuestra	
   sociedad	
   ,	
   y	
   también	
   en	
   la	
   teoría	
   e	
   investigaciones	
   asociadas	
   a	
   estos	
   temas	
   .	
   En	
   este	
   sentido	
   ,	
   el	
  máster	
   está	
  
directamente	
  vinculado	
  a	
  las	
  tareas	
  de	
  investigación	
  del	
  Grupo	
  de	
  Investigación	
  en	
  Estrategia	
  y	
  Creatividad	
  en	
  Publicidad	
  y	
  Relaciones	
  
Públicas	
  (	
  Grupo	
  de	
  Investigación	
  Emergente	
  reconocido	
  por	
  la	
  Generalidad	
  de	
  Cataluña	
  .	
  Referencia	
  2014-­‐	
  SGR	
  -­‐671	
  )	
  ,	
  responsable	
  de	
  la	
  
dirección	
   académica	
   de	
   este	
   máster	
   (así	
   como	
   del	
   Máster	
   Universitario	
   en	
   Estrategia	
   y	
   Creatividad	
   Publicitarias	
   )	
   y	
   que	
   le	
   otorga	
  
coherencia	
  en	
  los	
  contenidos	
  .	
  
	
  
Este	
  grupo	
  de	
   investigación	
  de	
   la	
  Facultad	
  de	
  Ciencias	
  de	
   la	
  Comunicación	
  y	
  Relaciones	
   Internacionales	
  Blanquerna	
   tiene	
  un	
  carácter	
  
interdisciplinario	
   y	
   está	
   formado	
   por	
   investigadores	
   y	
   profesionales	
   de	
   reconocido	
   prestigio	
   en	
   el	
   ámbito	
   de	
   la	
   comunicación	
  
publicitaria.	
  	
  
Su	
  investigador	
  principal	
  es	
  el	
  Dr.	
  Josep	
  Rom	
  ,	
  con	
  una	
  amplia	
  experiencia	
  profesional	
  activa	
  acreditada	
  en	
  las	
  áreas	
  de	
  la	
  publicidad	
  ,	
  la	
  
retórica	
  y	
  la	
  creatividad	
  y	
  la	
  comunicación	
  visual	
  .	
  El	
  grupo	
  ha	
  realizado	
  múltiples	
  trabajos	
  de	
  investigación	
  aplicada	
  para	
  anunciantes	
  e	
  
instituciones	
  del	
  sector	
  y	
  también	
  trabaja	
  en	
  la	
  difusión	
  de	
  la	
  cultura	
  publicitaria	
  ,	
  por	
  ejemplo	
  con	
  la	
  organización	
  de	
  la	
  exposición	
  del	
  
Palau	
  Robert	
  "	
  Publicidad	
  en	
  Cataluña	
  (	
  1857-­‐1957).	
  Roldós	
  y	
  los	
  pioneros	
  "	
  ,	
  visitada	
  por	
  67.461	
  personas	
  del	
  6	
  de	
  octubre	
  de	
  2011	
  al	
  1	
  
de	
  abril	
  del	
  2012	
  .	
  
El	
  máster	
  cuenta	
  además	
  con	
  la	
  participación	
  de	
  profesores	
  con	
  sexenios	
  vivos	
  y	
  /	
  o	
  con	
  solidez	
  investigadora	
  del	
  resto	
  de	
  grupos	
  de	
  
investigación	
   de	
   la	
   facultad	
   ,	
   como	
   son	
   :	
   CONICOM	
   (	
   Conflicto	
   ,	
   Infancia	
   y	
   Comunicación);	
   Grupo	
  de	
   investigación	
   en	
   Comunicación	
   ,	
  
Opinión	
  pública	
  y	
  memoria	
  histórica	
  (	
  GRECOM	
  )	
  ;	
  DIGILAB	
  ,	
  Laboratorio	
  de	
  Comunicación	
  Digital;	
  ESTISMA	
  ,	
  Grupo	
  de	
  investigación	
  en	
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Estrategia	
  y	
  Issues	
  Management	
  en	
  Comunicación	
  Corporativa	
  y	
  Relaciones	
  Públicas	
  y	
  Grupo	
  de	
  investigación	
  Música	
  e	
  imagen	
  .	
  Arte	
  ,	
  
tecnología	
  y	
  comunicación	
  audiovisual	
  .	
  
Además	
  de	
  la	
  vinculación	
  directa	
  entre	
  el	
  Máster	
  y	
  el	
  grupo	
  de	
  investigación	
  de	
  su	
  misma	
  área	
  de	
  conocimiento,	
  el	
  vínculo	
  con	
  los	
  demás	
  
grupos	
  de	
  investigación	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Ciencias	
  de	
  la	
  Comunicación	
  y	
  Relaciones	
  Internacionales	
  Blanquerna	
  se	
  establece	
  a	
  partir	
  de	
  
la	
  impartición	
  por	
  parte	
  de	
  sus	
  IP	
  y	
  de	
  gran	
  parte	
  de	
  los	
  doctores/as	
  adscritos	
  a	
  los	
  grupos	
  de	
  las	
  clases	
  de	
  los	
  módulos	
  metodológico	
  y	
  
optativo	
  (Módulo	
  IV	
  y	
  VII),	
  así	
  como	
  en	
  algunos	
  casos	
  del	
  Trabajo	
  Final	
  de	
  Máster	
  (Módulo	
  V).	
  	
  
	
  
Del	
   total	
   de	
   PDI,	
   son	
   doctores	
   el	
   76,9	
  %,	
   de	
   los	
   cuales	
   un	
   60%	
   son	
   acreditados.	
   En	
   relación	
   al	
   itinerario	
   de	
   investigación,	
   todos	
   los	
  
profesores	
  del	
  Módulo	
  de	
  Metodología	
  de	
  las	
  ciencias	
  sociales	
  y	
  de	
  la	
  comunicación,	
  así	
  como	
  los	
  del	
  módulo	
  Iniciación	
  a	
  la	
  investigación	
  
en	
  nuevas	
  tendencias	
  en	
  comunicación	
  son	
  doctores.	
  
	
  
Aportamos	
  a	
  continuación	
  información	
  sobre	
  la	
  trayectoria	
  investigadora	
  (publicaciones,	
  proyectos,	
  congresos,	
  etc…)	
  de	
  los	
  profesores	
  
del	
  claustro.	
  
	
  
	
  
Dr.	
   Josep	
  Rom.	
  Doctor	
  en	
  Comunicación	
  (URL).	
   Ip	
  del	
  Grupo	
  de	
   Investigación	
  en	
  Estrategia	
  y	
  Creatividad	
  en	
  Publicidad	
  y	
  Relaciones	
  
Públicas	
  presentamos	
  los	
  resultados	
  del	
  año	
  2014.	
  Vicedecano	
  de	
  tecnología	
  (Facultad	
  de	
  Ciencias	
  de	
  la	
  Comunicación	
  Blanquerna-­‐URL).	
  
	
  
Producción	
  científica	
  del	
  Grupo	
  
En	
  este	
  periodo,	
  los	
  investigadores	
  del	
  grupo	
  de	
  investigación	
  han	
  publicado	
  5	
  artículos	
  y	
  1	
  review	
  en	
  las	
  revistas	
  académicas	
  Historia	
  y	
  
American	
  Behavioral	
  Scientist,	
  Historia	
  y	
  Comunicación	
  Social,	
  International	
  Academy	
  of	
  Business	
  Disciplines	
  y	
  Trípodos.	
  También	
  han	
  
sido	
   autores	
   o	
   coordinadores	
   de	
   1	
   libro	
   y	
   2	
   capítulos	
   de	
   libro,	
   y	
   han	
   presentado	
   8	
   comunicaciones	
   a	
   congresos	
   nacionales	
   e	
  
internacionales.	
  
	
  
Financiación	
  de	
  la	
  investigación	
  
En	
   el	
   año	
   2014,	
   el	
   grupo	
   de	
   investigación	
   ha	
   recibido	
   una	
   nueva	
   ayuda	
   de	
   8.400€	
   en	
   una	
   convocatoria	
   competitiva	
   interna	
   de	
   la	
  
Universidad	
   Ramon	
   Llull,	
   que	
   dedica	
   al	
   estudio	
   del	
   la	
   estrategia	
   de	
   comunicación	
   y	
   branding	
   de	
   la	
   Smart	
   City	
   y	
   han	
   realizado	
   dos	
  
contratos	
  de	
  investigación	
  con	
  empresas.	
  
	
  
Divulgación:	
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El	
  grupo	
  de	
  investigación	
  ha	
  organizado	
  la	
  presentación	
  del	
  Estudio	
  Infoadex	
  de	
  la	
  Inversión	
  Publicitaria	
  en	
  España	
  2013	
  y	
  del	
  estudio	
  
La	
   Inversión	
   Publicitaria	
   en	
   Cataluña	
   2013	
   y	
   ha	
   participado	
   en	
   el	
   programa	
   radiofónico	
   “Spin	
   Doctors”	
   de	
   comunicación	
   política	
   e	
  
Catalunya	
  Radio..	
  	
  
	
  
Congresos	
  y	
  simposios	
  
Este	
   año,	
   el	
   grupo	
   de	
   investigación	
   ha	
   organizado	
   la	
   3rd	
   International	
   Conference	
   on	
   Social	
   Responsibility,	
   Ethics	
   and	
   Sustainable	
  
Business	
  (octubre	
  de	
  2014)	
  y	
  participa	
  en	
  el	
  Comité	
  Científico	
  y	
  en	
  el	
  Comité	
  Organizador	
  del	
  VII	
  Congreso	
  Internacional	
  Comunicación	
  y	
  
Realidad	
  (julio	
  2015)	
  y	
  el	
  comité	
  científico	
  del	
  Euprera	
  Annual	
  Congress	
  (Oslo	
  2015).	
  
	
  
En	
  este	
  periodo	
  varios	
  miembros	
  del	
  grupo	
  de	
  investigación	
  han	
  asistido	
  y	
  /	
  o	
  presentado	
  una	
  comunicación	
  a	
  los	
  congresos	
  nacionales	
  e	
  
internacionales:	
  "First	
  International	
  Conference	
  on	
  Comics	
  and	
  Graphic	
  Novels"	
  (2	
  comunicaciones),	
  1st	
  International	
  Conference	
  Place	
  
Branding	
   Online	
   TOURL	
   (1	
   comunicación)	
   ,	
   I	
   Congreso	
   Internacional	
   de	
   Neurociencias	
   de	
   la	
   Comunicación	
   (1	
   comunicación),	
   10th	
  
International	
  Conference	
  Marketing	
  Trends	
  (1	
  comunicación),	
  VI	
  Congreso	
  Internacional	
  Comunicación	
  y	
  Realidad	
  (2	
  comunicaciones),	
  
VI	
  Congreso	
  Internacional	
  de	
  Investigación	
  y	
  Relaciones	
  Públicas	
  (1	
  comunicación).	
  
	
  
Varios	
   miembros	
   del	
   grupo	
   de	
   investigación	
   coordinan	
   asignaturas	
   o	
   imparten	
   sesiones	
   en	
   el	
   Máster	
   Universitario	
   en	
   Estrategia	
   y	
  
Creatividad	
  Publicitarias	
  (URL)	
  y	
  el	
  Máster	
  Universitario	
  en	
  Dirección	
  de	
  Arte.	
  Los	
  doctores	
  Enric	
  Ordeix	
  y	
  Josep	
  Rom	
  también	
  imparten	
  
sesiones	
  en	
  másteres	
  universitarios	
  de	
  otras	
  universidades,	
  como	
  el	
  Máster	
  de	
  Dirección	
  en	
  Comunicación	
  Empresarial	
  e	
  Institucional	
  
(Universidad	
  de	
  Sevilla)	
  o	
  al	
  Máster	
  Universitario	
  en	
  Diseño	
  y	
  Comunicación	
  (Elisava-­‐UPF).	
  
	
  
Aparte	
  del	
  Máster	
  Universitario	
  en	
  Estrategia	
  y	
  Creatividad	
  Publicitarias	
  estrechamente	
  vinculado	
  al	
  grupo	
  de	
  investigación,	
  el	
  Dr..	
  Josep	
  
Rom	
  dirige	
  el	
  Máster	
  Universitario	
  en	
  Dirección	
  de	
  Arte	
  y	
  dos	
  miembros	
  del	
  grupo	
  dirigen	
  y	
  coordinan	
  el	
  Postgrado	
  en	
  Comunicación	
  
Digital,	
  	
  el	
  Máster	
  en	
  Protocolo	
  y	
  Relaciones	
  Institucionales	
  y	
  el	
  Máster	
  en	
  Intrnationalm	
  Management	
  
	
  
El	
   Dr..	
   Rom	
   también	
   ha	
   participado	
   en	
   el	
   congreso	
   "Creativismo"	
   de	
   la	
   Universidad	
   UMAG	
   de	
   Puebla	
   	
   México	
   (abril	
   2014)	
   como	
  
conferenciante	
  invitado.	
  
	
  
Estancias	
  de	
  Investigación	
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En	
  el	
  seno	
  del	
  grupo	
  de	
  investigación,	
  este	
  año	
  el	
  Dr.	
  Rom	
  ha	
  realizado	
  una	
  estancia	
  en	
  la	
  Open	
  University	
  (UK)	
  durante	
  los	
  meses	
  de	
  
abril	
  a	
  julio	
  de	
  2014.	
  
	
  
Dra.	
  Sue	
  Aran.	
  Doctora	
  en	
  Comunicación	
  Audiovisual	
  (URL)	
  y	
  filóloga	
  de	
  formación	
  (UAB).	
  Investigadora	
  del	
  grupo	
  de	
  investigación	
  en	
  
Red	
  de	
  investigación	
  CONinCOM	
  (URL)	
  desde	
  sus	
  inicios	
  hasta	
  2014,	
  año	
  en	
  que	
  se	
  incorpora	
  al	
  grupo	
  Digilab.	
  En	
  la	
  actualidad	
  coordina	
  
el	
   grupo	
   de	
   investigación	
   en	
   Representaciones	
   mediáticas	
   e	
   Imaginarios	
   sociales	
   (URL-­‐UPF-­‐UB-­‐UPC).	
   	
   Tiene	
   la	
   acreditación	
   de	
  
investigación	
  como	
  agregada	
  (AQU)	
  y	
  la	
  de	
  investigación	
  avanzada	
  con	
  dos	
  sexenios	
  reconocidos.	
  


Colabora	
  como	
  evaluadora	
  de	
  la	
  Agencia	
  Nacional	
  de	
  Evaluación	
  y	
  Prospectiva	
  (ANEP)	
  desde	
  2006,	
  y	
  con	
  el	
  Programa	
  de	
  becas	
  de	
  “La	
  
Caixa”	
  (2008).	
  Su	
  tesis	
  doctoral,	
  con	
  el	
  título	
  Representación	
  mediática	
  y	
  percepción	
  social	
  de	
  la	
  violencia	
  en	
  la	
  ficción,	
  recibió	
  en	
  2009	
  el	
  
primer	
  Premio	
  CAC	
  a	
  la	
  Investigación	
  sobre	
  Comunicación	
  Audiovisual.	
  


Ha	
   trabajado	
   en	
   televisión,	
   cine	
   y	
   publicidad,	
   y	
   actualmente	
   es	
   Vicepresidenta	
   del	
   Forum	
   de	
   entidades	
   usuarias	
   del	
   audiovisual.	
   Y	
  
miembro	
   del	
   Jurado	
   Internacional	
   de	
   los	
   Premios	
   Emmy	
   en	
   la	
   categoría	
   europea	
   de	
   producciones	
   televisivas	
   para	
   la	
   infancia	
   y	
   la	
  
juventud	
  (2006).	
  


Miembro	
  del	
  Consejo	
  Asesor	
  de	
  Contenidos	
  y	
  Programación	
  de	
  la	
  Corporació	
  Catalana	
  de	
  Mitjans	
  Audiovisuals.	
  


Participación	
  en	
  investigaciones	
  financiadas	
  públicamente:	
  	
  
•	
  Investigadora	
  Principal	
  (IP)	
  de	
  2	
  investigaciones	
  sobre	
  los	
  imaginarios	
  sociales	
  en	
  la	
  comunicación	
  audiovisual.	
  	
  
•	
  Investigadora	
  Principal	
  (IP)	
  de	
  una	
  investigación	
  comparada	
  sobre	
  públicos	
  jóvenes	
  entre	
  Bcn	
  y	
  Londres	
  para	
  la	
  que	
  obtuvo	
  una	
  beca	
  
para	
  estancias	
  en	
  el	
  extranjero	
  de	
  la	
  AGAUR	
  (4	
  meses).	
  	
  
•	
  Miembro	
  de	
  3	
  proyectos	
  de	
  investigación	
  financiados	
  por	
  el	
  Plan	
  Nacional	
  de	
  Investigación	
  y	
  Ciencia	
  (I	
  +	
  D	
  del	
  Ministerio	
  de	
  Ciencia	
  e	
  
Innovación),	
  liderados	
  por	
  la	
  Universidad	
  Ramon	
  Llull	
  (2)	
  y	
  por	
  la	
  Universidad	
  Pompeu	
  Fabra	
  (1):	
  


-­‐	
  "Uso	
  de	
  las	
  TIC	
  y	
  la	
  brecha	
  digital	
  entre	
  adultos	
  y	
  adolescentes.	
  Encuentros	
  y	
  desencuentros	
  en	
  la	
  escuela	
  y	
  en	
  el	
  hogar",	
  2008-­‐
2011.	
  Ref.	
  Concessió	
  CSO2009-­‐	
  1102.	
  	
  
-­‐	
   “La	
   competencia	
   en	
   comunicación	
   audiovisual	
   en	
   un	
   entorno	
   digital.	
   Diagnóstico	
   de	
   las	
   necesidades	
   en	
   tres	
   ámbitos	
   sociales.	
  
COMPECAV	
  (EU),	
  2008-­‐2011.	
  Ref.	
  Concessió	
  EDU2010-­‐2C03-­‐01.	
  
-­‐	
   “Infancia,	
   violencia	
   y	
   televisión.	
   La	
   repercusión	
   de	
   la	
   violencia	
   en	
   los	
   informativos	
   y	
   en	
   los	
   imaginarios	
   de	
   los	
   niños/as	
   y	
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adolescentes”,	
  2005-­‐2008.	
  Ref.	
  Concessió	
  SEJ2005-­‐	
  05582.	
  
	
  
Publicaciones	
  
16	
  artículos	
  publicados	
  en	
  revistas	
  	
  indexadas,	
  de	
  las	
  cuales:	
  2	
  en	
  revistas	
  indexadas	
  en	
  SSCI	
  ISI	
  Web	
  of	
  Knowledge	
  :1	
  artículo	
  en	
  	
  Cultura	
  
y	
  educación	
  (	
  no	
  24/4	
  -­‐	
  2012),1	
  artículo	
  en	
  Comunicar	
  (XX/40-­‐2013,	
  febrero	
  2013).	
  Coautora	
  en	
  diversos	
  libros,	
  entre	
  ellos	
  Aran	
  et	
  al	
  
(2008).	
  La	
  violència	
  en	
  la	
  mirada.	
  Barcelona:	
  Trípodos.	
  
	
  
Comités	
  científicos	
  
-­‐	
  Miembro	
  del	
  Consejo	
  Científico	
  del	
  ICEV.	
  Revista	
  dʼEstudis	
  de	
  la	
  Violència”.	
  Institut	
  Català	
  dʼEstudis	
  de	
  la	
  Violència	
  des	
  del	
  2006.	
  	
  
-­‐	
  Miembo	
  del	
  Comité	
  Científico	
  del	
  Congrès	
  “Violències	
  i	
  mitjans	
  de	
  comunicació”	
  (URL,	
  Barcelona,	
  maig	
  2010)	
  
-­‐	
  Miembro	
  del	
  Comité	
  Organizador	
  del	
  Congreso	
  “Violències	
  i	
  mitjans	
  de	
  comunicació:	
  recursos	
  i	
  discursos”	
  (URL,	
  Barcelona,	
  9	
  i	
  10	
  de	
  
maig	
  2003)	
  
	
  
	
  
Cargos	
  de	
  gestión	
  universitaria:	
  	
  
-­‐	
  Coordinadora	
  de	
  Másters	
  universitarios	
  y	
  Doctorado	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (URL).	
  Septiembre	
  2011.	
  	
  
-­‐	
  Miembro	
  de	
  la	
  Comisión	
  de	
  Doctorado	
  de	
  la	
  URL.	
  Septiembre	
  2011.	
  	
  
-­‐	
  Directora	
  del	
  Departamento	
  de	
  Comunicación	
  Audiovisual	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (URL).	
  (2000-­‐2004)	
  	
  
-­‐	
  Coordinadora	
  de	
  segundo	
  curso	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (URL).	
  (1998-­‐2000)	
  	
  
-­‐	
  Coordinadora	
  de	
  tercer	
  curso	
  y	
  de	
  prácticas	
  de	
  Comunicación	
  Audiovisual	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (URL).	
  (1995-­‐
1998)	
  
	
  
Jurados	
  
-­‐	
  Miembro	
  del	
  Jurado	
  de	
  los	
  Premios	
  Nacionales	
  de	
  Cultura	
  concedidos	
  por	
  el	
  CONCA,	
  Consejo	
  Nacional	
  de	
  la	
  Cultura	
  y	
  de	
  las	
  Artes	
  de	
  la	
  
Generalitat	
  de	
  Catalunya,	
  en	
  las	
  ediciones	
  2009	
  y	
  2010.	
  
-­‐	
  Miembro	
  del	
  Jurado	
  de	
  los	
  Premios	
  Serra	
  i	
  Moret,	
  categoría	
  Guiones	
  de	
  cine	
  (Dep.	
  Bienestar	
  Social	
  y	
  familia-­‐Generalitat	
  de	
  Catalunya)	
  
desde	
  2009.	
  	
  
-­‐	
  Miembro	
  del	
  Jurado	
  de	
  los	
  "2006	
  International	
  Emmy	
  Awards",	
  categoría	
  Children	
  &	
  Young	
  People	
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  117-­‐132	
  


	
  


Dr.	
  Alfons	
  Medina	
  Cambrón.	
  Doctor	
  en	
  Sociología	
  (UB)	
  y	
  licenciado	
  en	
  Geografía	
  e	
  Historia	
  (UB),	
  y	
  en	
  Ciencias	
  Políticas	
  y	
  Sociología	
  
(UAB).	
  


Actualmente	
   es	
   profesor	
   titular	
   de	
   la	
   Facultad	
   de	
   Comunicación	
  Blanquerna	
   (URL),	
   profesor	
   asociado	
   del	
  Departamento	
   de	
  Teoría	
   e	
  
Historia	
  de	
  la	
  Educación	
  de	
  la	
  Universidad	
  de	
  Barcelona	
  y	
  profesor-­‐consultor	
  de	
  la	
  Universitat	
  Oberta	
  de	
  Catalunya.	
  


Ha	
  participado	
  en	
  diferentes	
  investigaciones	
  (I	
  +	
  D)	
  nacionales	
  e	
  internacionales	
  desarrollando	
  aspectos	
  relacionados	
  con	
  la	
  educación,	
  
los	
  medios	
  de	
  comunicación,	
  la	
  inmigración,	
  la	
  democracia	
  deliberativa	
  y	
  las	
  nuevas	
  tecnologías.	
  Ha	
  sido	
  coordinador	
  del	
  Doctorado	
  de	
  la	
  
Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  en	
  el	
  período	
  2004-­‐2009	
  y	
  coordinador	
  del	
  V	
  Congreso	
  Internacional	
  Comunicación	
  y	
  Realidad	
  
organizado	
  por	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna.	
  


Es	
  evaluador	
  de	
  la	
  revista	
  de	
  comunicación	
  Trípodos	
  y	
  es	
  autor	
  o	
  coautor	
  de	
  diferentes	
  publicaciones	
  entre	
  las	
  que	
  podemos	
  destacar:	
  
Metodología	
  de	
  la	
  investigación	
  en	
  Comunicación	
  (Ed.	
  UOC),	
  Estudio	
  sociológico	
  de	
  las	
  necesidades	
  educativas	
  en	
  Vic	
  (Editorial	
  Diac	
  /	
  


cs
v:


 1
52


25
43


72
43


73
18


13
59


36
22


8







Publicacions	
  Col·legi	
   San	
  Miquel	
   dels	
   Sants),	
   Educación	
  democrática,	
   habilidades	
  deliberativas	
   e	
   inclusión	
   social.	
   (OEI	
   /	
  OCTAEDRO),	
  
Métodos	
  de	
   investigación	
  en	
  comunicación	
  (FUOC)	
  y	
  del	
  Report	
  de	
   la	
   investigación	
  en	
  Catalunya.	
  Comunicación	
  e	
   Información,	
  1996-­‐
2002.	
  Barcelona.	
  


Dr.	
   Josep	
   Lluís	
   Micó.	
   Doctor	
   en	
   Periodismo.	
   Catedrático.	
   Profesor	
   de	
  Tecnología	
   de	
   la	
   Información	
   en	
   la	
   Facultad	
   de	
   Comunicación	
  
Blanquerna	
  de	
  la	
  Universidad	
  Ramon	
  Llull	
  (2011	
  -­‐)	
  


Director	
   del	
   Grado	
   de	
   Periodismo	
   en	
   la	
   Facultad	
   de	
   Comunicación	
   Blanquerna	
   de	
   la	
   Universidad	
   Ramon	
   Llull	
   (2012	
   -­‐).	
   Director	
   del	
  
Máster	
  Universitario	
  en	
  Reporterismo	
  Blanquerna-­‐Grupo	
  Godó	
  (2011-­‐2012)	
  


Selección	
  de	
  artículos:	
  	
  
-­‐	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Domingo,	
   D;	
   Masip,	
   P.;	
   Micó,	
   J.L.	
   (2013)	
   To	
  Wish	
   Impossible	
   Things:	
   Convergence	
   as	
   a	
   Process	
   of	
   Diffusion	
   of	
  
Innovations	
  in	
  an	
  Actor-­‐Network.	
  International	
  Communication	
  Gazette.	
  
-­‐	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Ruiz,	
  C.;	
  Domingo,	
  D.;	
  Micó,	
  J.L.;	
  Díaz-­‐Noci,	
  J.;	
  Meso,	
  K.;	
  Masip,	
  P.	
  (2011).	
  Public	
  Sphere	
  2.0?	
  The	
  democratic	
  qualities	
  
of	
  citizen	
  debates	
  in	
  online	
  newspapers.	
  International	
  Journal	
  of	
  Press/Politics,	
  16(4):	
  463-­‐487.	
  
-­‐	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Masip,	
  P.;	
  Micó,	
  JL;	
  Ruiz,	
  C,	
  Domingo,	
  D.	
  (2011).	
  Newsroom	
  integration	
  in	
  Catalan	
  local	
  newspapers.	
  17(1),	
  167-­‐183.	
  
-­‐	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Micó,	
   Josep	
   Lluis;	
   Masip,	
   Pere;	
   Barbosa	
   Suzana	
   (2009)	
   “Models	
   of	
   business	
   convergence	
   in	
   the	
   information	
  
industry.	
  A	
  mapping	
  of	
  cases	
  in	
  Spain	
  and	
  Brazil”Brazilian	
  Journalism	
  Research	
  5(1):	
  123-­‐140	
  


	
  


Autor	
   de	
   artículos	
   y	
   reseñas	
   en	
   revistas	
   científicas	
   como	
   International	
   Journal	
   of	
   Press	
   /	
   Politics,	
   Gazette,	
   El	
   Profesional	
   de	
   la	
  
Información,	
  Communication	
  Studies,	
  Brazilian	
  Journalism	
  Research,	
  Zer,	
  Análisis,	
  Comunicación	
  y	
  Sociedad,	
  Estudios	
  sobre	
  el	
  Mensaje	
  
Periodístico,	
  Trípodos,	
  Cuadernos	
  del	
  CAC,	
  Global,	
  Textual	
  &	
  Visual	
  Media,	
  Design,	
  etc.	
  


	
  
Selección	
  de	
  libros	
  y	
  capítulos	
  	
  


Autor	
  de	
   los	
   libros:	
  Teleperiodisme	
  digital,	
  Periodismo	
  en	
   la	
   red,	
   Informar	
  a	
   la	
  TDT,	
  Servicios	
  y	
   servidumbres	
  digitales,	
  
Moda,	
  tendencias	
  y	
  negocio	
  y	
  Ciberètica.	
  TIC	
  y	
  cambio	
  de	
  valores	
  


cs
v:


 1
52


25
43


72
43


73
18


13
59


36
22


8







Coeditor	
   del	
   libro	
   La	
   convergencia	
   comunicativa	
   en	
   la	
   prensa	
   local	
   y	
   comarcal	
   y	
   del	
   Libro	
   Blanco	
   del	
   Periodismo	
  
Dominicana	
  


Autor	
   de	
   capítulos	
   en	
   libros	
   colectivos	
   sobre	
   la	
   digitalización	
   de	
   los	
   medios	
   de	
   comunicación	
   y	
   los	
   nuevos	
   perfiles	
  
profesionales	
  de	
  editoriales	
  internacionales	
  como	
  Routledge,	
  Lexington	
  Books,	
  etc.	
  


Autor	
   de	
   informes	
   sobre	
   el	
   sector	
   para	
   instituciones	
   como	
   el	
   Departamento	
   de	
   Cultura	
   y	
  Medios	
   de	
   Comunicación,	
   el	
   Consejo	
   de	
   la	
  
Información	
  de	
  Cataluña	
  (CIC),	
  etc.	
  Autor	
  de	
  conferencias,	
  ponencias	
  y	
  comunicaciones	
  en	
  congresos	
  internacionales	
  


Integrante	
   del	
   grupo	
   de	
   investigadores	
   que	
   trabajan	
   en	
   el	
   marco	
   del	
   proyecto	
   estatal	
   "Evolution	
   of	
   Spanish	
   Cybermedia	
   in	
   the	
  
Convergence	
  Framework"	
  (Plan	
  Nacional	
  de	
  I	
  +	
  D	
  +	
  i)	
  


Experiencia	
  internacional	
  


Profesor	
   invitado	
  en	
   la	
  Universidade	
  Federal	
  de	
  Santa	
  Catarina	
   (Brasil),	
   en	
   la	
  Universidade	
  da	
  Beira	
   Interior	
   (Portugal)	
  y	
  el	
   Instituto	
  
Global	
  de	
  Altos	
  Estudios	
  en	
  Ciencias	
  Sociales	
  (República	
  Dominicana)	
  


Coordinador	
  del	
  Libro	
  Blanco	
  del	
  Periodismo	
  en	
  la	
  República	
  Dominicana,	
  impulsado	
  por	
  la	
  Fundación	
  Global	
  Democracia	
  y	
  Desarrollo	
  
(FUNGLODE)	
  


Integrante	
  de	
  un	
  convenio	
  de	
  cooperación	
  entre	
  España	
  y	
  Brasil	
  para	
  investigar	
  cibermedios	
  de	
  ambos	
  países	
  


Participando	
  en	
  el	
  proyecto	
   internacional	
   "Digital	
  Communication",	
   financiado	
  por	
   la	
  Unión	
  Europea,	
   la	
  Red	
   ICOD	
  y	
   la	
  Generalitat	
  de	
  
Catalunya	
  


Dr.	
  Jaume	
  Radigales.	
  Doctor	
  en	
  Historia	
  (UB).	
  Profesor	
  titular	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (Universidad	
  Ramon	
  Llull).	
  	
  
Co-­‐coordinador	
  del	
  Departamento	
  de	
  Humanidades	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (Universidad	
  Ramon	
  Llull,	
  1997-­‐2000).	
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Desde	
  2000:	
  Profesor	
   invitado	
  de	
  cursos	
  de	
  doctorado	
  y	
  másters	
  de	
  posgrado	
  en	
   la	
  Facultad	
  de	
  Geografía	
  e	
  Historia	
   (Universidad	
  de	
  
Salamanca)	
  


2001:	
  Profesor	
  del	
  Seminario	
  de	
  Literatura	
  y	
  Cultura	
  de	
  la	
  Edad	
  Media	
  y	
  la	
  Edad	
  Moderna	
  (Dep.	
  Filología	
  Catalana-­‐coord.:	
  Lola	
  Badia	
  y	
  
Eulàlia	
  Duran,	
  Universidad	
  de	
  Barcelona).	
  Sesión:	
  "Estética	
  musical	
  y	
  teatral	
  en	
  el	
  clasicismo"	
  


2002:	
  Profesor	
  del	
  Curso	
  de	
  Extensión	
  Universitaria	
  "El	
  siglo	
  de	
  las	
  luces:	
  pensamiento,	
  estética	
  y	
  renovación	
  cultural"	
  (Universidad	
  de	
  
Barcelona-­‐Dep.	
  Filología	
  Catalana)	
  


2003:	
  Miembro	
  investigador	
  del	
  grupo	
  "Aspectos	
  de	
  la	
  práctica	
  musical	
  hispánica	
  en	
  los	
  Siglos	
  XVII	
  y	
  XVIII.	
  Vías	
  para	
  la	
  Recuperación	
  del	
  
patrimonio	
   musical	
   histórico	
   en	
   la	
   antigua	
   Corona	
   de	
   Aragón	
   ".	
   Institución	
   Milá	
   y	
   Fontanals.	
   (Consejo	
   Superior	
   de	
   Investigaciones	
  
Científicas.	
  Investigador	
  principal:	
  Dr.	
  Luis	
  Antonio	
  González	
  Marín)	
  


Desde	
   2005:	
   Profesor	
   y	
   ponente	
   del	
   Curso	
   "Ópera	
   abierta"	
   (Universidades	
   de	
   Barcelona,	
   Santiago	
   de	
   Compostela	
   y	
   Autónoma	
   de	
  
Barcelona)	
  


2007-­‐2010:	
   Investigador	
   principal	
   del	
   proyecto	
   "Música	
   y	
   cine	
   en	
   España:	
   recuperaciones,	
   inventario	
   y	
   difusiones	
   de	
   un	
   patrimonio	
  
cultural	
  multidisciplinar"	
  (I	
  +	
  D	
  del	
  MEC	
  HUM2007-­‐60280/arte)	
  


Experiencia	
  internacional	
  


Profesor	
  invitado	
  en	
  la	
  Universidad	
  Católica	
  Dámaso	
  A.	
  Larrañaga	
  de	
  Montevideo	
  (Uruguay).	
  Curso	
  "Música	
  y	
  cine:	
  estética	
  y	
  sociología",	
  
agosto	
  1999	
  


Premios	
  


Premio	
  de	
  Ensayo	
  Breve	
  de	
  la	
  revista	
  "Ideas"	
  (Centro	
  de	
  Estudios	
  Contemporáneos,	
  Dep.	
  De	
  Presidencia,	
  Generalitat	
  de	
  Catalunya),	
  con	
  
la	
  obra	
  Del	
  Walhalla	
  en	
  Jerusalén.	
  Una	
  lectura	
  política	
  de	
  Richard	
  Wagner	
  en	
  el	
  siglo	
  XX.	
  (2004)	
  


Cargos	
  de	
  dirección,	
  gestión	
  o	
  coordinación	
  


Codirector	
   (con	
   la	
   dra.	
   Matilde	
   Olarte)	
   de	
   la	
   I	
   Jornada	
   de	
   Estudios	
   "Música	
   y	
   cine	
   en	
   España".	
   Universidad	
   de	
   Salamanca,	
   24-­‐26	
  
noviembre	
  2008	
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Selección	
  de	
  artículos	
  (a	
  partir	
  de	
  2005):	
  
	
  


.	
  "El	
  videoclip	
  como	
  obra	
  de	
  arte	
  total.	
  Sobre	
  Afrika	
  Shox	
  (Leftfield)	
  de	
  Chris	
  Cunningham,	
  a	
  Trípodos,	
  n	
  º	
  17	
  (2005),	
  pp.	
  
191-­‐200	
  


.	
   "Aproximación	
   cinematográfica	
   en	
   La	
   flauta	
   mágica:	
   el	
   'caso'	
   Bergman,	
   treinta	
   años	
   después",	
   en	
   Revista	
   de	
  
Musicología,	
  vol.	
  XXVIII,	
  n	
  º	
  2	
  (2005),	
  pp.	
  1079-­‐1089.	
  


.	
   "Victoria	
  de	
   los	
  Ángeles	
  y	
   la	
  ópera",	
   en	
  Boletín	
  de	
   la	
  Real	
  Academia	
  Catalana	
  de	
  Bellas	
  Artes	
  de	
  Sant	
   Jordi,	
   vol.	
  XIX	
  
(2005),	
  pp.	
  277-­‐284	
  


.	
  (Con	
  FRAILE,	
  Teresa):	
  "La	
  música	
  en	
  los	
  estudios	
  de	
  comunicación	
  audiovisual.	
  Percepciones	
  y	
  estado	
  de	
  la	
  cuestion	
  ",	
  
en	
  Trípodos,	
  n	
  º	
  19,	
  99-­‐112	
  


.	
   "Música	
   y	
   contracultura:	
   la	
   (re)	
   presentación	
   de	
   la	
   canción:	
   de"	
   OT	
   "a"	
   Cantamania	
   ",	
   a	
   Actas	
   del	
   IV	
   Congreso	
  
Internacional	
  Comunicación	
  y	
  Realidad:	
  Las	
  encrucijadas	
  de	
  la	
  comunicación.	
  Límites	
  y	
  transgresiones,	
  Trípodos	
  (extra,	
  
2007),	
  vol.	
  Y,	
  pp.	
  47-­‐56.	
  


.	
  "Sonidos	
  para	
  un	
  fin	
  de	
  siglo.	
  La	
  (de)	
  construcción	
  musical	
  en	
  la	
  Viena	
  de	
  Klimt	
  ",	
  en	
  Trípodos,	
  n	
  º	
  21,	
  pp.	
  185-­‐197.	
  


.	
  "(Este)	
  ética	
  de	
  los	
  instantes	
  parados",	
  a	
  Trípodos,	
  n	
  º	
  23	
  (2008),	
  pp.	
  197-­‐201	
  


.	
   (Con	
   Magda	
   Sellés	
   y	
   Francesc	
   Canosa):	
   "Interferencias	
   en	
   la	
   madriguera.	
   Ficción	
   y	
   realidad	
   en	
   la	
   ficción:	
   CSI	
   and	
  
Second	
   Life	
   ",	
   en	
   Actas	
   del	
   V	
   Vongrés	
   Comunicación	
   y	
   Realidad.	
   La	
  metamorfosis	
   del	
   espacio	
  mediático.	
   Barcelona:	
  
Trípodos	
  [extra],	
  2009,	
  pp.	
  1053-­‐1060.	
  


.	
   (Con	
   Teresa	
   Faile,	
   Josep	
   Lluís	
   i	
   Falcó,	
   Joaquín	
   López	
   González	
   y	
  Magda	
   Sellés).:	
   "Escuchar	
   con	
   los	
   ojos	
   un	
   cielo	
   de	
  
vainilla:	
  transformaciones	
  de	
  contenidos	
  musicales	
  en	
  el	
  cine	
  contemporáneo.	
  El	
  caso	
  Abre	
  los	
  ojos	
  /	
  Vanilla	
  Sky"	
  Actas	
  
del	
  V	
  Congreso	
  Comunicación	
  y	
  Realidad.	
  La	
  metamorfosis	
  del	
  espacio	
  mediático.	
  Barcelona:	
  Trípodos	
  [extra],	
  2009,	
  pp.	
  
1107-­‐1115.	
  


Selección	
  de	
  libros	
  y	
  capítulos	
  	
  
Libros	
  


cs
v:


 1
52


25
43


72
43


73
18


13
59


36
22


8







.	
  El	
  pensamiento	
  musical	
  de	
  Joan	
  Maragall.	
  Barcelona:	
  Ed.	
  Claret	
  (Cuadernos	
  Fundación	
  Joan	
  Maragall,	
  n	
  º	
  28),	
  1995.	
  


.	
   (Con	
  Luis	
  Quintana	
  y	
  Trias):	
  Maragall	
   y	
   el	
  mito	
  del	
  Conde	
  Arnau.	
  Barcelona:	
  Ed.	
  Claret	
   (Cuadernos	
  Fundación	
   Joan	
  
Maragall),	
  1997.	
  


.	
  Los	
  orígenes	
  del	
  Gran	
  Teatro	
  del	
  Liceo.	
  Barcelona:	
  Publicaciones	
  de	
  la	
  Abadía	
  de	
  Montserrat	
  (Col.	
  Biblioteca	
  Serra	
  d'Or,	
  
n	
  º	
  210),	
  1998.	
  


.	
  La	
  ópera.	
  Música,	
  teatro	
  y	
  espectáculo.	
  Barcelona:	
  Pórtico,	
  1999.	
  


.	
  (Ed.)	
  Música	
  para	
  la	
  muerte.	
  Los	
  réquiems	
  de	
  Victoria,	
  Mozart,	
  Verdi,	
  Brahms	
  y	
  Britten.	
  Barcelona:	
  SM,	
  2000	
  


.	
  Lenguaje	
  musical:	
  una	
  aplicación	
  audiovisual.	
  Barcelona:	
  Facultad	
  de	
  CC	
  de	
  la	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (Materiales,	
  
1),	
  2000.	
  


.	
  Muerte	
  en	
  Venecia.	
  Luchino	
  Visconti.	
  Barcelona:	
  Paidós	
  (Películas,	
  14),	
  2001.	
  


.	
  Sobre	
  la	
  música.	
  Reflexiones	
  en	
  torno	
  a	
  la	
  música	
  y	
  el	
  audiovisual.	
  Barcelona:	
  Trípodos	
  (Papeles	
  de	
  Estudio,	
  7),	
  2002	
  


.	
  Victoria	
  de	
  los	
  Ángeles.	
  Una	
  vida	
  por	
  el	
  canto.	
  Un	
  canto	
  a	
  la	
  vida.	
  Barcelona:	
  Pórtico,	
  2003	
  


.	
  Del	
  Walhalla	
  el	
  siglo	
  XX.	
  Wagner	
  y	
  la	
  política.	
  Barcelona:	
  Angle	
  Editorial,	
  2005	
  


.	
  Mozart	
  en	
  Barcelona.	
  Recepción	
  operística	
  (1,798	
  a	
  2,006).	
  Barcelona:	
  Publicaciones	
  de	
  la	
  Abadía	
  de	
  Montserrat	
  (Col.	
  
Biblioteca	
  Serra	
  d'Or,	
  n	
  º	
  351),	
  2006.	
  


.	
  La	
  música	
  en	
  el	
  cine.	
  Barcelona:	
  UOC,	
  2007	
  (trad.	
  castellano:	
  La	
  música	
  en	
  el	
  cine,	
  2008)	
  	
  


Colaboraciones	
  en	
  obras	
  colectivas	
  


.	
  Historia	
  de	
   la	
  Música	
  Catalana,	
  Valenciana	
  y	
  Balear	
   (coord.:	
  Xosé	
  Aviñoa).	
  Barcelona:	
  Ed.	
  62.	
  Volúmenes	
  5	
   (capítulo	
  
"Actividad	
  operística",	
  pp.	
  61-­‐88)	
  y	
  10	
  (diccionario	
  de	
  intérpretes)	
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.	
  Lela,	
  David:	
  Maria	
  Callas.	
  He	
  vivido	
  de	
  arte,	
  he	
  vivido	
  de	
  amor.	
  Barcelona:	
  Pórtico,	
  2002	
  (artículo	
  "El	
  paso	
  de	
  María	
  
Callas	
  por	
  Barcelona",	
  pp.	
  165-­‐174)	
  


.	
  Olarte,	
  Matilde:	
  La	
  música	
  en	
  los	
  mitjans	
  audiovisuales.	
  Salamanca:	
  Plaza	
  Universitaria	
  Ediciones,	
  2005.	
  (Capítulos	
  "La	
  
música	
  clásica	
  en	
  el	
  cine.	
  Estudio	
  de	
  casos,	
  pp.	
  13-­‐32	
  y"	
  Ópera	
  y	
  cine:	
  afinidades	
  electivas	
  ",	
  pp.	
  59-­‐84)	
  


.	
  MALÉ,	
  Jordi	
  (ed.):	
  Del	
  mito	
  a	
  los	
  mitos.	
  Santa	
  Coloma	
  de	
  Queralt:	
  Obrador	
  Edèndu,,	
  2007	
  (capítulo:	
  "El	
  mito	
  erótico	
  y	
  la	
  
música:	
  el	
  Don	
  Giovanni	
  de	
  Mozart",	
  pp.	
  79-­‐102)	
  


.	
  LOLO,	
  Begoña	
  (ed.):	
  Cervantes	
  y	
  el	
  Quijote	
  en	
   la	
  música.	
  Estudios	
  sobre	
   la	
  recepción	
  de	
  un	
  mito.	
  Madrid:	
  Centro	
  de	
  
Estudios	
  Cervantinos,	
  2007	
  (capítulo:	
  "Don	
  Quijote	
  de	
  Jacques	
  Ibert:	
  de	
  música	
  en	
  pantalla	
  a	
  música	
  en	
  concierto",	
  pp.	
  
557-­‐574,	
  con	
  Teresa	
  Fraile)	
  


.	
   Olarte,	
   Matilde:	
   Reflexiones	
   en	
   torno	
   a	
   la	
   música	
   y	
   la	
   imagen	
   desde	
   la	
   musicología	
   española.	
   Salamanca:	
   Plaza	
  
Universitaria	
   Ediciones,	
   2009.	
   (Capítulos	
   "Mozart	
   en	
   el	
   cine:	
   del	
   biopic	
   a	
   la	
   ópera	
   filmada",	
   pp.	
   167-­‐196	
   y	
   "Lo	
  
cinematográfica	
  en	
  Puccini.	
  Lo	
  pucciniana	
  en	
  el	
  cine",	
  pp.	
  197-­‐215)	
  


.	
  ADELL,	
   Joan	
  Elías,	
  RADIGALES,	
   Jaume	
  (ed.):	
   (Des)	
  acuerdos.	
  Música	
  y	
  músicas	
  en	
   los	
  Países	
  Catalanes.	
  Vilanova	
   i	
   la	
  
Geltrú:	
  La	
  cepa	
  y	
  el	
  asa,	
  2009.	
  


	
  


	
  
Dr.	
  Albert	
  Sáez	
  
Doctor	
  en	
  Periodismo	
  (URL),	
  con	
  investigación	
  acreditada.	
  Licenciado	
  en	
  Periodismo	
  (UAB).	
  	
  
Es	
  profesor	
  titular	
  en	
  Periodismo	
  de	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  Blanquerna	
  (URL),	
  donde	
  ha	
  dirigido	
  más	
  de	
  15	
  tesis	
  doctorales.	
  	
  
	
  
Ejerció	
  de	
  vicedecano	
  investigación	
  en	
  la	
  FCB	
  hasta	
  el	
  año	
  2006.	
  	
  
Presidente	
  del	
  Consejo	
  de	
  Gobierno	
  de	
  la	
  Corporación	
  Catalana	
  de	
  Medios	
  Audiovisuales	
  (2008-­‐2010)	
  	
  
Secretario	
  de	
  Medios	
  de	
  Comunicación	
  de	
  la	
  Generalidad	
  de	
  Cataluña	
  (2006-­‐2008)	
  	
  
Director	
  Adjunto	
  del	
  diario	
  Avui	
  (1998-­‐2006).	
  Director	
  Adjunto	
  de	
  El	
  Periódico	
  de	
  Cataluña	
  desde	
  2010.	
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Es	
  la	
  IP	
  del	
  Grupo	
  de	
  investigación	
  ESTISMA,	
  Estrategia	
  y	
  Issues	
  Management	
  en	
  Comunicación	
  Corporativa	
  y	
  Relaciones	
  Públicas	
  (URL).	
  
	
  
Dr.	
  .	
  Ferran	
  Sáez	
  
Doctor	
  en	
  Filosofía	
  (	
  UB	
  )	
  ,	
  con	
  investigación	
  acreditada	
  .	
  Profesor	
  titular	
  en	
  la	
  Facultad	
  de	
  Comunicación	
  de	
  la	
  Universidad	
  Ramon	
  Llull	
  .	
  
	
  
Dirige	
   el	
   Centro	
   de	
   Estudios	
   de	
   temas	
   contemporáneos	
   (	
   CETC	
   )	
   	
   Dirigió	
   el	
   Instituto	
   de	
   Estudios	
   Políticos	
   Blanquerna	
   y	
   coordinó	
   el	
  
programa	
  de	
  doctorado	
  Política	
  ,	
  media,	
  sociedad	
  (	
  URL)	
  .	
  Fue	
  miembro	
  del	
  grupo	
  de	
  investigación	
  en	
  filosofía	
  política	
  dirigido	
  por	
  el	
  Dr.	
  
JM	
  Bermudo	
  (Departamento	
  de	
  Filosofía	
  Teorética	
  y	
  Práctica	
  de	
   la	
  Universidad	
  de	
  Barcelona	
  )	
  y	
  profesor	
  del	
  programa	
  de	
  doctorado	
  
internacional	
  IN3	
  (	
  UOC	
  )	
  .	
  
	
  
Colabora	
  regularmente	
  en	
  los	
  periódicos	
  Avui	
  y	
  La	
  Vanguardia	
  ,	
  y	
  el	
  semanario	
  El	
  Temps	
  .	
  Es	
  director	
  de	
  la	
  colección	
  editorial	
  Ideas	
  de	
  
Ensayo	
  Breve	
  	
  y	
  durante	
  cinco	
  años	
  formó	
  parte	
  del	
  equipo	
  de	
  redacción	
  de	
  la	
  revista	
  de	
  temas	
  contemporáneos	
  Ideas.	
  Actualmente	
  está	
  
adscrito	
  al	
  consejo	
  asesor	
  de	
  la	
  revista	
  Transversal.	
  
	
  
Ha	
  publicado	
  numerosos	
  artículos	
  en	
  las	
  principales	
  revistas	
  culturales	
  del	
  país	
  	
  
(	
  Transversal	
  ,	
  El	
  Espejo	
  ,	
  Diálogos	
  ,	
  Ideas	
  ,	
  Revista	
  de	
  Catalunya	
  ,	
  Caracteres	
  ,	
  etc	
  )	
  .	
  Entre	
  sus	
  libros	
  destacan	
  los	
  ensayos	
  de	
  pensamiento	
  
político	
   La	
   invención	
   del	
   hombre	
   (	
   Premio	
   Pere	
   Calders	
   1996)	
   ,	
   El	
   crepúsculo	
   de	
   la	
   democracia	
   (Premio	
   Josep	
   Vallverdú	
   1998)	
   ,	
  
Dislocaciones	
  (Premio	
  Joan	
  Fuster	
  1999)	
  ,	
  Qué	
  (	
  nos	
  )	
  pasa	
  ?	
  (	
  Proa	
  ,	
  2003	
  )	
  y	
  Comunicación	
  y	
  argumentación	
  (	
  Papers	
  de	
  Estudio	
  ,	
  2003	
  )	
  
.	
   Ha	
   traducido	
   y	
   publicado	
   una	
   parte	
   de	
   la	
   obra	
   de	
  Michel	
   de	
  Montaigne	
   (Instituto	
   de	
   Estudios	
   Catalanes	
   ,	
   1992	
   )	
   .	
   Actualmente,	
   su	
  
principal	
   línea	
   de	
   investigación	
   es	
   la	
   que	
   correlaciona	
   democracia	
   y	
   comunicación.	
   Es	
   el	
   investigador	
   principal	
   del	
   Grupo	
   de	
  
Investigación	
  en	
  Comunicación	
  ,	
  Opinión	
  Pública	
  y	
  Memoria	
  Histórica	
  (	
  GRECOM)	
  de	
  la	
  FCB	
  -­‐URL	
  .	
  
	
  
	
  
Dr.	
  Carles	
  Ruiz	
  
Doctor	
   en	
   Periodismo	
   (	
   URL)	
   ,	
   con	
   investigación	
   acreditada	
   .	
   Profesor	
   titular	
   de	
   la	
   Facultad	
   de	
   Comunicación	
   Blanquerna	
   .	
   Premio	
  
extraordinario	
  de	
  doctorado	
  de	
  la	
  Universidad	
  Ramon	
  Llull	
  .	
  Licenciado	
  en	
  Ciencias	
  de	
  la	
  Información	
  (	
  UAB	
  )	
  .	
  
	
  
Como	
  periodista	
  ,	
  ha	
  sido	
  Redactor	
  jefe	
  del	
  Nuevo	
  Diario	
  de	
  Barcelona	
  ,	
  Jefe	
  de	
  la	
  sección	
  de	
  Sociedad	
  del	
  diario	
  El	
  Observador	
  ,	
  Redactor	
  
del	
  Diario	
  de	
  Barcelona	
  y	
  Colaborador	
  de	
  la	
  revista	
  Tiemp	
  .	
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(2007-­‐2008)	
  Director	
  académico	
  del	
  Máster	
  Oficial	
  en	
  Periodismo	
  avanzado	
  .	
  Reporterismo.	
  
(2000-­‐2007)	
  Vicedecano	
  académico	
  y	
  de	
  gestión	
  de	
  personal	
  .	
  
(1995-­‐2000)	
  Director	
  del	
  departamento	
  de	
  Humanidades	
  .	
  
Desde	
  el	
  año	
  2008,	
  es	
  Vicedecano	
  de	
  Profesorado	
  y	
  Estudiantes	
  .	
  
	
  
Sus	
  líneas	
  de	
  investigación	
  se	
  dirigen	
  al	
  ámbito	
  de	
  la	
  comunicación	
  periodística	
  y	
  la	
  ética	
  de	
  la	
  información	
   .	
  Entre	
  sus	
  publicaciones	
   ,	
  
destaca	
  La	
  torna	
  de	
  la	
  torna	
  .	
  Salvador	
  Puig	
  Antich	
  y	
  el	
  Mil	
  (Ed.	
  Empúries	
  ,	
  1984	
  )	
  ,	
  así	
  como	
  diversos	
  artículos	
  en	
  revistas	
  científicas	
  de	
  
impacto	
  como	
  "Comunicación	
  y	
  sociedad	
  "	
  .	
  Ha	
  participado	
  en	
  diversos	
  proyectos	
  de	
  investigación	
  ,	
  incluidos	
  I	
  +	
  D	
  +	
  i	
  como	
  investigador	
  
del	
  grupo	
  de	
  investigación	
  Digilab	
  ,	
  Laboratorio	
  de	
  Comunicación	
  Digital	
  de	
  Cataluña.	
  
 
 
Profesores colaboradores 
 
Además, el Máster Universitario en Dirección de Arte en publicidad contará con la colaboración puntual –para realizar conferencias o sesiones 
específicas - de colegas docentes y/o investigadores de otras universidades, y de profesionales en activo sobresalientes en sus respectivos 
ámbitos. A continuación, a título orientativo, se detallan algunos de los profesores y profesionales colaboradores con el Máster: 
 
 Profesor Título 


Académico 
Profesión y cargo Empresa o institución 


1 Sorribas, 
Carolina 


Doctora Ejecutiva de 
Comunicación  


Ajuntament de Lleida 


2 Tena, Daniel Doctor Profesor de 
publicidad y diseño 
gráfico 


Universitat Autònoma de Barcelona 


3 Gomez, Daniel Doctor Ilustrador Free lance 


4 Walrave, Michel Doctor Profesor de 
marketing y 
publicidad 


Universidad de Amberes 
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5 O’Sullivan, Terry Doctor Profesor de 
marketing social y 
consumo 


Open University (UK) 


6 Guerrini, 
Sebastián 


Doctor Director de arte Guerrini Design Island (Argentina) 


7 Iglesias, Jordi Licenciado Director de Servicios 
al cliente 


JWT 


8 Arriazu, Victor Licenciado Director creativo Y&R Young&Rubicam 


9 Fernández, Oriol Licenciado Director de arte  Smäll 


10 Cassalà, Iolanda Licenciada Directora de Análisis 
Estratégico 


Ogilvy & Mather 


11 Guerrero, Mar Licenciada Directora Creativa 
Executiva 


Saatchi&Saatchi Health 


12 Eskenazi, Mario Licenciado Diseñador gráfico y 
arquitecto 


Estudio Mario Eskenazi 
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6.2. Otros recursos  humanos	
  
	
  
El personal de apoyo a la docencia disponible es suficiente y adecuado al número de 
estudiantes y a las características del título Para atender a los diversos servicios de la 
Facultad contamos en la actualidad con 34 personas que constituyen la base 
fundamental para desarrollar con las garantías de calidad necesarias los aspectos no 
docentes del plan de estudio propuesto. Estos servicios se organizan básicamente en 
cinco áreas: área administrativa y de atención académica, área de servicios al estudiante, 
área de equipamientos, área de infraestructuras y logística y área de comunicación.	
  


Los servicios transversales (becas, actividades culturales, actividades deportivas, 
actividades  musicales,  servicios  centrales  informáticos,  servicios  centrales	
  
administrativos, servicio de arquitectura, servicio de ingeniería, asesoría jurídica, etc.)	
  
se concentran en la sede central de la Fundació Blanquerna.	
  
	
  
1. Área administrativa y de atención  académica 
Recepción y atención a estudiantes, profesores y visitantes. 
Secretaría académica y administrativa.	
  
Contabilidad.	
  
Secretaría de decanato. 
Secretaría de vicedecanato.	
  
Secretaría de relaciones internacionales. 
Secretaría de másteres y postgrados.	
  
	
  
2, Área de servicios  al estudiante	
  
Alumni-­‐ Bolsa de Trabajo. 
Acción Solidaria Blanquerna. 
Espacio Cultural “La capilla”.	
  
Servicio de deportes.	
  
	
  
3. Área de equipamientos	
  
Biblioteca.	
  
Servicio de Informática. 
Servicio de Audiovisual. 
Servicio de Gestión de Equipos.	
  
	
  
4. Área de infraestructuras y logística	
  
Servicio de mantenimiento. 
Servicio de seguridad. 
Servicio de limpieza.	
  
Gestión de compras e infraestructuras.	
  
	
  
5. Área de Comunicación 
Gabinete de Comunicación. 
Servicio de Prensa.	
  
Servicio de Relaciones Públicas. 
Servicio de Diseño y Publicaciones. 
Personal (PAS):	
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El siguiente cuadro explica la categoría, la relación laboral, el área de trabajo y el 
número de personas que trabajan en cada área.	
  


	
  
Área administrativa y de atención académica 


	
  
	
  


Número de 
personas 


Categoría laboral Relación laboral Experiencia 


11 Técnico de gestión 1 indefinido T.C. Gestión de secretaria 
academica. Desde 
01/11/1994. 


Técnico de gestión 1 indefinido T.C. Gestión 
administrativa y de 
contabilidad- Desde 
01/11/1995. 


Técnico de gestión 2 indefinido T.C. Gestión de 
estudiantes y 
relaciones 
internacionales. 
Dominio de 3 idiomas 
con titulación oficial. 
Desde 16/04/1996. 


Técnico de gestión 2 indefinido T.C. Gestión 
administrativa y de 
estudiantes. Desde 
20/01/1997. 


Técnico de gestión 2 indefinido T.C. Gestión de secretaria 
academica y 
estudiantes. Desde 
08/01/1997. 


Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión 
administrativa y 
atención de 
estudiantes. Desde 
03/07/1998. 


Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión 
administrativa y 
atención de 
estudiantes de 
másters y posgrados. 
Desde 20/11/2006. 


Oficial administrativo indefinido T.C Gestión 
administrativa y 
atención de 
estudiantes. Desde 
03/05/2009. 


Oficial administrativo temporal T.C. Interina Gestión 
administrativa y 
atención de 
estudiantes. Desde 
01/09/2012. 


Telefonista/recepcionista indefinido T.C. Atención al público. 
Desde 01/10/2007. 


Telefonista/recepcionista indefinido T.C. Atención al público. 
Desde 12/05/2009. 
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Área de servicios al estudiante 
	
  
	
  


Número de 
personas 


Categoría laboral Relación laboral Experiencia 


1 Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión 
administrativa y 
contable de los 
servicios. Desde 
13/03/1998. 


	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  


Área de equipamientos 
	
  
	
  


Número de 
personas 


Categoría laboral Relación laboral Experiencia 


15 Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión 
administrativa de 
equipos y atención 
de estudiantes. 
Desde 09/10/2001. 


Bibliotecario indefinido T.C. Técnico 
especializado en 
bibliotecas y 
documentación. 
Desde 08/01/1996. 


Bibliotecario indefinido T.C. Técnico 
especializado en 
bibliotecas y 
documentación. 
Desde 12/03/1997. 


Bibliotecario indefinido T.C. Técnico 
especializado en 
bibliotecas y 
documentación. 
Desde 01/10/1993. 


Bibliotecario indefinido T.C. Técnico 
especializado en 
bibliotecas y 
documentación. 
Desde 21/01/1998. 


Bibliotecario indefinido T.C. Técnico 
especializado en 
bibliotecas y 
documentación. 
Desde 27/04/2006. 


Auxiliar de biblioteca indefinido T.C Técnico 
especializado en 
bibliotecas. Desde 
05/06/2008. 
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   Técnico informático indefinido T.C Técnico 
especializado en 
ordenadores y redes. 
Desde 21/10/1999. 


Técnico informático indefinido T.C Técnico 
especializado en 
programación y 
redes. Desde 
13/11/2000. 


Técnico informático indefinido T.C Técnico 
especializado en 
ordenadores y webs. 
Desde 13/11/2000. 


Técnico informático indefinido T.C Técnico 
especializado en 
ordenadores y webs. 
Desde 15/10/2009. 


Técnico audiovisual indefinido T.C. Especialista en 
tecnología 
audiovisual. Desde 
28/10/2008. 


Técnico audiovisual indefinido T.C. Especialista en 
tecnología 
fotográfica. Desde 
01/12/1996. 


Técnico audiovisual indefinido T.C. Especialista en 
tecnología 
audiovisual. Desde 
01/09/1998. 


Técnico audiovisual indefinido T.C. Especialista en 
tecnología 
audiovisual y radio. 
Desde 05/11/2007. 


	
  
	
  
	
  
	
  


Área de infraestructuras y logística 
	
  
	
  


Número de 
personas 


Categoría laboral Relación laboral Experiencia 


3 Técnico de mantenimiento indefinido T.C. Mantenimiento, 
sistema eléctricos, 
obras y climatización. 
Desde 20/11/1994. 


Oficial de mantenimiento indefinido T.C. Soporte servicios de 
mantenimiento. 
Desde 09/03/1998. 


Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión de los 
servicios de 
seguridad, limpieza e 
infraestructuras. 
Desde 05/02/2007. 
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Área de comunicación 
	
  
	
  


Número de 
personas 


Categoría laboral Relación laboral Experiencia 


4 Oficial administrativo indefinido T.C. Gestión de 
actividades y redes 
sociales. Desde 
08/06/2010. 


Oficial administrativo Temporal T.C. 
O.Servicio. 


Gestión de 
actividades y redes 
sociales. Desde 
11/04/2012 


Técnico de diseño indefinido T.C. Especialista en 
diseño y 
publicaciones. Más 
de diez años de 
experiencia. Tienen 
sede en la Facultad y 
contrato con la 
Fundació 
Blanquerna. 


Técnico de diseño	
   indefinido T.C.	
   Especialista en 
diseño y 
publicaciones. Más 
de diez años de 
experiencia.	
  
Tienen sede en la 
Facultad y 
contrato con la 
Fundació	
  
Blanquerna.	
  


	
  
	
  
	
  
A esta relación del personal de administración y servicios de la Facultad habría que 
sumar, como ya hemos indicado, el personal de los servicios centrales de la Fundació 
Blanquerna. Tampoco contabilizamos ni el personal de restauración, ni de limpieza ni el 
de seguridad, servicios que se realizan por contratación externa.	
  


Por otro lado contamos con el personal de los Servicios Centrales del rectorado	
  
de la Universitat Ramon Llull en el apoyo de los servicios, administrativos, académicos, 
de investigación y comunicación.	
  
También hay que señalar que al frente de determinados servicios se sitúa un profesor 
que cuenta con una reducción de docencia y con un plus económico por su labor. El	
  
objetivo es procurar una gestión que no sólo busque la eficacia administrativa, sino las 
líneas estratégicas necesarias para mejorar los servicios, y entendemos que para 
conseguir este objetivo es importante que lo desarrollen personas que tienen un alto 
conocimiento de las titulaciones de posgrado y del conjunto de la Facultad.	
  


El II Convenio Colectivo de Trabajo de la Fundación Blanquerna, titular de la	
  
Facultad	
  de	
  Comunicación	
  y	
  Relaciones	
  Internacionales	
  Blanquerna	
  comparte e impulsa el 
marco legal	
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que establece la Ley 4/2005, de 18 de febrero, para la igualdad de mujeres y hombres, y la 
Ley 51/2003, de 2 de diciembre, de igualdad de oportunidades, no discriminación y 
accesibilidad universal de las personas con discapacidad. En este sentido, destacamos el 
artículo 24, apartado b), que establece que, durante el periodo de maternidad, las 
trabajadoras recibirán el complemento necesario hasta completar el cien por ciento de su 
retribución salarial total. El artículo 23 del mismo convenio (“Conciliación de vida 
familiar y laboral ”), garantiza a la madre o al padre la flexibilización del horario laboral 
en casos de maternidad, adopción, lactancia o guarda legal, así como en el supuesto de 
atención a familiares de primero y segundo grado con necesidades especiales.	
  


La Fundación Blanquerna cumple con el artículo 38.1. de la ley 13/1982, de 7 de 
abril, de Integración Social de Minusválidos, que establece la obligación de reservar al 
menos el dos por ciento de los puestos de trabajo a trabajadores con discapacidad.	
  


cs
v:


 1
52


06
23


34
07


77
67


02
98


48
48


3





				2014-10-23T13:48:45+0200

		España

		FIRMA, AUTENTICACION Y CORREO ELECTRONICO ASOCIADO AL CERTIFICADO












cs
v:


 1
45


61
52


07
21


84
71


50
26


32
35


0 


Recursos materiales y servicios 
	
  
7. Recursos materiales 
Edificio principal 
	
  
La Facultad organiza sus actividades en un edificio principal de 7.204 m2 que se 
estructura en dos subterráneos, una planta baja, un entresuelo y cuatro plantas: 
	
  


• El primer subterráneo integra los laboratorios técnicos, aulas-taller, aulas de 
informática, salas de edición de vídeo y plató. 


• En la planta baja se encuentran los servicios de Secretaría y de atención a los 
estudiantes. En esta misma planta están la cafetería, un aula-taller y tres salas 
de edición de vídeo. 


• En el entresuelo están la sala de profesores y los despachos de los directores de 
grado y de los coordinadores de los cursos y másters. 


• En la primera planta hay seis aulas y despachos de profesores o despachos de 
servicios del centro. 


• En la segunda planta hay tres aulas y el Vicedecanato 
• En la tercera planta hay cinco aulas y el Decanato. 
• En la cuarta planta hay dos aulas y 14 salas dedicadas a las aulas de seminarios. 


	
  
Según la normativa vigente el edificio de la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales  Blanquerna  tiene  una  capacidad  en  metros  cuadrados,  aulario  y 
mobiliario que permite acoger a 2.296 estudiantes simultáneamente. Si tenemos en 
cuenta que la oferta docente de la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales  Blanquerna  se organiza en dos turnos paralelos de mañana y tarde y 
que el volumen total de estudiantes es de 1.200 en grados y 300 de masters y postgrados, 
significa que durante el curso 2014-2015 el edificio acoge una media de 750 estudiantes 
simultáneamente. 
	
  
Edificio de la biblioteca-mediateca 
Este edificio (2.500 m2), situado a pocos metros de la Facultad de Comunicación 
y Relaciones Internacionales  Blanquerna , acoge una nueva biblioteca (inaugurada el 
curso 2010-11)   estructurada   en   cuatro   plantas   y   un   auditorio-sala   de   
proyección semisubterráneo, un plató, despachos de investigadores, despachos de 
doctorandos, dos aulas y dos seminarios. 
	
  
Infraestructura tecnológica 
La Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  está 
conectada a la red de fibra óptica de la Fundación Blanquerna y todas las aulas, los 
laboratorios, los despachos y la biblioteca funcionan en una red corporativa que facilita 
la conexión de los estudiantes y de los profesores a los servidores de trabajo de la 
Facultad y de la Universidad, y al campus virtual (Blink) de Blanquerna. 
	
  
Los dos edificios tienen una cobertura integral de la red wi-fi. Todos los espacios de la 
facultad facilitan el acceso a este servicio. Incluso los espacios subterráneos, como el 
Auditorio (205 plazas) o los laboratorios de informática. 
	
  
Actualmente, les tecnologías de la comunicación son instrumentos indispensables en la 
formación de los profesionales e investigadores del futuro. La Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  ha diseñado un proyecto 
académico cs
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en el que la tecnología informática y audiovisual se integran perfectamente con las 
necesidades académicas de los estudios. 
	
  
Los tres conceptos que caracterizan el uso de la tecnología en los estudios de la Facultad 
de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna: 


• Integración de todos los servicios en sistemas de red: red corporativa, sin hilos, 
servidores de servicios corporativos e intranet. 


• Uso de equipos y de formatos profesionales, que facilitan simulacros de los 
hábitos de trabajo profesional. 


• Sistemas de aprendizaje progresivo, desde los niveles más básicos hasta niveles 
técnicos profesionales. La facultad fue el primer centro universitario español 
habilitado para certificar, mediante cursos y exámenes internacionales, a los 
estudiantes como especialistas en sistemas digitales de edición de vídeo Final 
Cut Pro de Apple. 


	
  
Estos criterios han permitido configurar un modelo propio de tecnologías de la 
comunicación, con una red para la gestión de datos, una red de fibra óptica específica 
para la gestión de vídeo y una red óptica específica para los servicios de aprendizaje de 
idiomas. 
	
  
La intranet (Blink) es un espacio de acceso personal para los servicios informáticos de 
Blanquerna con diferentes usos. Facilita la comunicación transversal entre toda la 
comunidad  académica  y  permite  agilizar  el  seguimiento  de  los  trabajos  y  de  los 
proyectos de cualquier asignatura de la titulación. 
	
  
Esta  tecnología  permite  acceder  a  programas,  grupos  de  asignatura,  materiales 
didácticos, fórums de debate de las asignaturas, carpetas de grupos, calendarios de 
asignaturas y personales, agendas, listados de correo de las asignaturas, espacios de 
redes corporativas, expedientes académicos o las webs personales o de asignaturas. 
	
  
Una década de experiencia en el desarrollo de comunidades virtuales ha permitido a los 
servicios informáticos de Blanquerna actualizar el concepto de “campus virtual” para 
adaptarse a los nuevos usos actuales. Los estudiantes tienen acceso a materiales de 
conferencias y a clases grabadas en vídeo o postcat, presentaciones y documentos de 
trabajo. 
	
  
Accessibilidad y diseño para todos 
Tal y como se establece en la European Concept for Accessibility (ECA, 2003), la 
facultad ha ido adaptando sus servicios e instalaciones a los criterios del “Diseño para 
todos”. 
	
  
En función de los criterios de accesibilidad de la facultad, se han eliminado las barreras 
arquitectónicas para que todos los espacios del edificio (los laboratorios, los servicios y 
todo el aulario) y la biblioteca sean accesibles. El acceso para personas con 
discapacidades motoras o físicas se garantiza mediante dos ascensores que facilitan el 
desplazamiento entre plantas y una plataforma elevadora de sillas en la zona del plató 1. 
En la biblioteca, un ascensor facilita los desplazamientos. 
	
  
Además,  el  compromiso  de  la  ltat  de  Comunciació  i  Relacions  Internacionals 
Blanquerna con la accesibilidad universal queda patente, actualmente, con las obras de 
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mejora   que   están   llevando   a   cabo   para   obtener   la   Licencia   Mediambiental, 
recientemente aprobada. 
	
  
Respecto a la accesibilidad tecnológica, hay que decir que el estándar de la facultad por 
lo que respecta a los equipamientos tecnológicos se basa en los Apple Mac OS X, por 
tratarse de la opción que ofrece, de serie, un gran número de tecnologías de asistencia y 
muchas prestaciones que ayudan con gran eficiencia a la accesibilidad universal. A 
modo de ejemplo, se relacionan a continuación algunas de ellas: 


	
  


	
  
• Discapacidad visual: Los ordenadores Mac OS X admiten teclados braille (sin 


instalación adicional), incluyen lectura de pantalla integrada (VoiceOver), avisos 
sonoros y lupa de hasta 40 aumentos de pantalla y/o cursor. 


• Discapacidad auditiva: Los Mac OS X admiten subtítulos para personas con 
dificultades auditivas y permiten reemplazar los avisos sonoros del ordenador 
por flashes en la pantalla. 


• Discapacidades físicas y/o motoras: La configuración de los Mac OS X admite 
opciones como “teclas lentas”, que ayudan a evitar cometer errores al apretar 
diversas tecas a la vez por accidente, o “reconocimiento por la voz”, mediante el 
cual se puede controlar el sistema y realizar tareas mediante el dictado por la voz 
del usuario. También ofrece la posibilidad de controlar el ratón del teclado 
mediante el teclado numérico o, por el contrario, de utilizar un teclado virtual en 
pantalla controlable mediante las pulsaciones con el ratón. Además, la 
herramienta Automator permite automatizar tareas rutinarias, de manera que se 
puedan realizar sin esfuerzo por parte del usuario. 


	
  
Configuración de los espacios 
Edificio Biblioteca 
Zona biblioteca 
• 3 zonas de lectura divididas en 3 niveles, 235 puntos de lectura. 
• 950 metros de estanterías. 
• Almacenes de armarios compactos. 
Aulario 
• Aula de conferencias de 205 plazas. 
• 2 aulas de 30 plazas. 
• 2 seminarios de 12 plazas 
Laboratorios 
• Plató de 60 m2 (con tecnología virtual y semiautomatizado, modelo canal 3/24 
de TV3). 
• Control de plató digital. 
Despachos 
• 2 salas de profesores. 
• Sala de bibliotecarios. 
Edificio Facultat 
Aulario 
• 2 aulas de 140 plazas 
• 3 aulas de 85 plazas 
• 4 aulas de 50 plazas 
• 4 aulas de 40 plazas 
• 2 aulas de 30 plazas 
• 14 seminarios de 15 plazas 
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Las aulas de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  
(en los dos edificios) tienen una configuración que facilita el uso de todos los sistemas 
de información posibles (de vídeo, audio y PC o Mac). A partir de una estructura 
que tiene como punto central los videoproyectores o las pantallas de LCD. LED y 
plasma, todas las aulas permiten trabajar fácilmente con cualquier medio gracias a un 
sistema de control domótico Extron (distribución automática de señal a los elementos 
electrónicos del aula, desde la pantalla motorizada hasta los micrófonos y los altavoces). 
El sistema también facilita la conexión de portátiles o periféricos, el acceso a internet o 
los recursos didácticos de la red corporativa. 


	
  
Aulas de informática 
Las cinco aulas de informática de la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales  Blanquerna  son espacios diseñados para facilitar el trabajo de los 
estudiantes y la realización de clases-taller. La disposición de las mesas y de los 
ordenadores sigue una estructura de aula, con videoproyectores, pizarras y pantallas. 


	
  
Dos impresoras industriales Canon –externas a las aulas– permiten el acceso, mediante 
login, de los estudiantes a sus documentos. La facultad cuenta con 2 máquinas de 
reprografía más para el uso de los estudiantes mediante carnets con chip y que permiten 
imprimir en color o blanco y negro. 


	
  
Los servidores de aula permiten almacenar los trabajos de los estudiantes o vincular las 
carpetas personales de la intranet corporativa o de las asignaturas a los ordenadores del 
aula. 


	
  
Las aulas de informática tienen capacidad para 135 estudiantes, organizados en cinco 
espacios de trabajo. La media de ocupación actual de las aulas de informática por parte 
de los estudiantes de grado y de postgrado es baja, menos de un 40% de media. 


	
  
El modelo de trabajo de los estudios de la Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales  Blanquerna  prioriza el trabajo personal de los estudiantes y el uso de 
los equipamientos para sus prácticas de aprendizaje y la ejecución de trabajos. Por eso 
también existe un espacio más de trabajo con 12 ordenadores en el edificio principal y 
20 ordenadores en el edificio de la biblioteca. 


	
  
	
  
	
  


Esquema de ocupación semanal de los equipamientos informáticos por grupos 
de  asignaturas  o  seminarios.  Primer  semestre  del  curso  2011-2012.  (Cada  25% 
corresponde a un bloque de actividad de 3 horas lectivas). 
	
   Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes 
Aula 1 (50 
ordenadores 


	
   25% 25% 25% 	
  


Aula 2 (30 
ordenadores) 


	
   	
   25% 	
   25% 


Aula 3 (15 
ordenadores 


75% 25% 50% 75% 50% 


Aula 4 (17 
ordenadores) 


	
   75% 50% 50% 75% 


Aula 5 (14 
ordenadores) 


	
   50% 50% 75% 50% 
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Media de 
ocupación 


15% 35% 40% 45% 40% 


	
  
El software de los ordenadores de la facultad se organiza en función de cuatro 
áreas de trabajo: 


	
  
- Área ofimática: Office, Tom-micro 
- Área de diseño: Adobe Suite CS 
- Área de documentación e información: ACN, Europa Press, bases de datos 
de información nacional e internacional 
- Área audiovisual: Final Cut Pro, Shake, Motion, Soundtrack, Final Draft, 
Movie magic, QuickTime, DVD Studio Pro, Cinema 4D. 


	
  
Equipos Aula 1 
• 56 ordenadores I-Mac, con pantallas de 21,5 ' 
• 1 proyector 
• 1 micro sin hilos 
• Amplificador y altavoces 


	
  
Equipos Aula 2 
• 30 ordenadores I-Mac, con pantallas de 21,5 ' 
• 1 proyector 
• Amplificador y altavoces 


	
  
Equipos Aula 3 
• 19 ordenadores I-Mac, con pantallas de 27 '. 
• 1 proyector 
• 1 impresora láser color 
• Amplificador y altavoces 


	
  
Equipos Aula 4 
• 15 ordenadores I-Mac, con pantallas de 27 '. 
• 1 pantalla de plasma de 50’ 
• 1 impressoa láser blanco y negro 
• Amplificador y altavoces 


	
  
Equipos Aula 5 
• 15 ordenadores I-Mac, con pantallas de 20 '30,022 
• Sistema de edición y producción de radio Dalet 


	
  
Otros talleres 
• 2 Estudios de radio digital. 
• 2 Locutorios de audio digital. 
• 10 salas de edición y posproducción de vídeo digital de alta definición. 
• Plató de 185 m2. 


	
  
Equipos de rodaje exterior. 
• 12 equipos de rodaje con cámaras de vídeo 
• 3 equipos de grabación de cine digital de alta definición 
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• todos los equipos se configuran con Kits dse iluminación para rodajes y equipos de 
sonorización. 


	
  
	
  
	
  
Los nuevos estudiantes reciben cursos de formación en las tecnologías de la 
comunicación de la facultad y el Servicio de Equipamientos organiza periódicamente 
cursos de formación y de reciclaje en nuevas tecnologías para profesores y para 
investigadores. 
	
  
Recursos documentales 
 
http://www.url.edu/es/servicios/bibliotecas  
 
La Biblioteca de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  
seenmarca dentro de la red de 15 bibliotecas con las que cuenta actualmente la Universitat 
Ramon Llull. Son 15 bibliotecas especializadas, distribuidas en su mayoría en el área 
norte de Barcelona. El conjunto de bibliotecas de la URL, que cuentan con más de 1.400 
puntos de lectura, son depositarias de un fondo bibliográfico que supera los 1.260.000 
volúmenes de monografías y las 12.600 publicaciones periódicas en papel. Por otro lado, 
las diferentes bibliotecas subscriben un elevado número de recursos electrónicos 
adecuados a las diferentes necesidades académicas, docentes y de investigación de cada 
centro. 
 
Aproximadamente la mitad del fondo bibliográfico se encuentra informatizado y se puede 
consultar a través del catálogo de la URL así como desde otros catálogos colectivos como 
CCUC (Catàleg Col·lectiu de les Biblioteques de Catalunya-CBUC) y el catálogo de 
REBIUN (Red de Bibliotecas Universitarias-CRUE), a los cuales se ha incorporó a 
principios de 2011. El fondo no informatizado corresponde a las colecciones de 
patrimonio bibliográfico, que todavía se encuentran en proceso de reconversión. 
	
  
http://www.url.edu/es/servicios/bibliotecas/recursos-­‐electronicos	
  	
  
	
  


A partir del 1 de julio del 2014, los estudiantes, profesorado y PAS de la Fundación 
Blanquerna pueden solicitar documentos en préstamo de todas las universidades catalanas 
consorciadas en el PUC (Prèstec Universitari Consorciat). 


http://biblioteca.blanquerna.edu/es/fcc	
  	
  


	
  
El servicio de préstamo de los fondos de la biblioteca, de la universidad o el fondo 
interuniversitario está abierto durante todo el año. 
	
  
La totalidad del fondo documental está informatizado y es accesible en línea. Es una 
biblioteca  especializada  y  sus  usuarios  son,  principalmente,  los  estudiantes  de  la 
Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna y los 
investigadores. Abre de lunes a viernes de 8 a 21.30 horas, y los sábados de 10 a 15 
horas. El servicio sólo se interrumpe quince días en el mes de agosto. Durante los 
períodos de exámenes, la  biblioteca  amplía  su  horario  hasta  las  1.30  horas  de  la  
madrugada  y  abre  los domingos para facilitar el acceso de los estudiantes. 


  La biblioteca tiene una red wi-fi y permite conectar ordenadores a las mesas de lectura.  
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La biblioteca mantiene informados a los usuarios de la política de adquisiciones o de las 
donaciones que recibe mediante un servicio de información mensual vía correo 
electrónico. También se publican en la web de la biblioteca las guías temáticas que 
ponen al alcance de los usuarios información referente a diversos temas vinculados con el 
fondo de la biblioteca con el intento de facilitar su uso. 
	
  
Por otro lado, se realizan regularmente cursos de formación de los usuarios, en función 
de las bases de datos y de las tecnologías que se utilizan en la biblioteca. 
	
  


Visita guiada de la biblioteca 
Dirigida especialmente a los estudiantes que se incorporan a la facultad (Erasmus, 
Séneca, nuevos estudiantes, etcétera). 
	
  
Curso avanzado del catálogo de la biblioteca 
Sesiones  prácticas  para  dar  a  conocer  todas  las  posibilidades  de  búsqueda  de 
información y documentos que ofrece el catálogo. 
	
  
Bases de datos y revistas digitales 
Sesiones dedicadas a conocer las bases de datos y revistas digitales accesibles desde la 
web de la biblioteca, como Business Source Elite, Web of Science, Current Contents, 
Emerald, etcétera. 
	
  
Curso específico de la base de datos Factiva 
La base de datos Factiva es un  servicio de información de prensa internacional y 
económica que ofrece el texto completo de más de 8.000 fuentes (1.500 diarios, 3.200 
revistas, teletipos de agencia, transcripciones de 160 programas de radio y televisión, 
30.000 informes de empresas, 4.000 fotografías) de 118 países y en 22 idiomas. 
	
  
Curso de la plataforma ISI Web of Knowledge 
Sesiones dedicadas a conocer las bases de datos que conforman la Web of Knowledge: 
Web of Science, Current Contents Connect, Journal Citation Reports, ISI Proceedings, 
Derwent Innovations Index y ISI Essential Science Indicators. 
	
  
Curso de la base de datos Business Source Elite (y plataforma Ebscohost) 
Base de datos especializada en temas empresariales. Proporciona el acceso al texto 
completo de aproximadamente 1.100 publicaciones académicas, así como la cita 
bibliográfica y el abstract de más de 1.800 revistas. Todos los artículos datan del año 
1985 hasta la actualidad. 
	
  
Curso específico de la base de datos ISOC-CSIC 
Base de datos bibliográfica elaborada por el CINDOC de revistas españolas de Ciencias 
Sociales. 
	
  
Curso específico de la base de datos Emerald 
Servicio electrónico de la editorial Emerald que proporciona acceso al texto completo 
de más de 150 revistas publicadas por esta editorial. 
	
  
Curso específico de Journal Citation Reports 
Base de datos que permite conocer el impacto y la influencia de una publicación sobre la 
comunidad investigadora. 
	
  
Otros recursos 
Alumni-Bolsa de Trabajo 
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El Servicio Alumni-Bolsa de Trabajo está dirigido a todo el colectivo de ex estudiantes 
de la facultad (licenciaturas, posgrados, máster y doctorados) con el objetivo de ser el 
contacto entre la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  y 
sus antiguos estudiantes, favorecer la relación y la colaboración entre ellos y potenciar el 
capital social y laboral de los profesionales formados en Blanquerna. 
	
  


El servicio se encarga de la comunicación entre exestudiantes y la Facultad de 
Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  de fomentar la participación de 
los estudiantes en actividades específicas para antiguos alumnos, al tiempo que fomenta 
la formación continuada: máster, posgrados y doctorados. Dispone también de una bolsa 
de contactos profesionales entre antiguos alumnos y hace informes de ocupabilidad y 
seguimiento de los graduados de la facultad. 
	
  
La Bolsa de Trabajo proporciona ofertas de trabajo adecuadas al perfil de cada 
estudiante, asesora en estrategias y en las decisiones de búsqueda de trabajo, orienta en la 
elaboración del currículum y de la carta de presentación, y ofrece consejos y estrategias 
para la entrevista. La Bolsa de Trabajo organiza periódicamente jornadas informativas  
para  la  inserción  y  la  promoción  profesional  en  las  que  se  trata directamente la 
formación y la orientación del emprendedor para poder crear su propia empresa. El 
servicio facilita información de los diferentes canales de búsqueda de trabajo: internet, 
oposiciones, prensa, empresas de trabajo temporal, empresas de selección de personal, 
servicios de ocupación local y colegios profesionales. 
	
  
Acció Solidària Blanquerna 
El proyecto Acció Solidària Blanquerna es un complemento profesional que se lleva a 
cabo en todos los centros como fiel muestra de los ideales educativos de Blanquerna: la 
solidaridad, la libertad-responsabilidad, la dignidad humana y la voluntad de servicio. 
Acció Solidària Blanquerna propone convertir el tiempo libre en tiempo disponible para 
acciones solidarias desde cada ámbito profesional. Una acción social basada en el 
voluntariado, expresada en una pluralidad de formas y modalidades, que permite 
desarrollar las inquietudes altruistas y de servicio entre los que participan. Se promueve la 
colaboración y la participación voluntaria en los diferentes proyectos de intervención en 
el Tercer y Cuarto Mundo. Además, se impulsan grupos universitarios de investigación, 
adhesión a campañas de solidaridad puntuales y se organizan jornadas de formación. 
	
  
Editorial Trípodos 
La Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales  Blanquerna  gestiona el 
sello editorial de la revista académica “Trípodos. Llenguatge, pensament i comunicació ". 
La editorial produce dos números anuales de la revista y las colecciones de libros Papers 
d'Estudi, en catalán y castellano, y (Ex)tensions, en castellano. Por otro lado, también 
edita las actas de los congresos y simposios que organiza la facultad en la colección 
Trípodos Extra. 
	
  
Mantenimiento y conservación de equipamientos 
La estructura horaria de los servicios técnicos y de apoyo a los proyectos de los 
estudiantes cubre el horario lectivo de las titulaciones de la facultad, desde las 7.30 
horas hasta las 21.30 horas. Los sábados por la mañana también se presta este servicio, ya 
que los equipamientos de la facultad –desde la biblioteca hasta el plató y las salas de 
informática– están abiertos para el uso de los estudiantes. 
	
  
a) Mantenimiento 
El servicio técnico de las áreas de informática y audiovisuales realiza tareas periódicas 
de revisión del equipamiento de la Facultad. El objetivo es evitar que fallos de los 
equipos puedan entorpecer el funcionamiento de la actividad académica. Nuestro 
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protocolo de mantenimiento comienza con la revisión de incidencias de primera hora de 
la mañana por parte del equipo técnico. En función del tipo de incidencia, se intenta 
resolver  inmediatamente.  Cuando  la  incidencia  sobrepasa  estas  circunstancias,  se 
plantea el envío de los equipos a los servicios técnicos pertinentes, con los que tenemos 
acuerdos de mantenimiento y protocolos de recepción y entrega de equipos. 
	
  
b) Renovación 
La experiencia de la facultad por lo que se refiere a la gestión de los equipos de 
tecnologías de la comunicación nos han permitido establecer una política de 
adquisiciones que se basa en la adaptación de los nuevos equipos a nuestro propio 
modelo didáctico. 
	
  
Desde hace una década, el vicedecano responsable de tecnología y equipos, y los dos 
profesores coordinadores del área, se reúnen periódicamente para estudiar la evolución 
de las tecnologías –mediante reuniones con proveedores, asistencia a ferias especializadas 
y reuniones de trabajo con asesores independientes–. Esto nos permite planificar una 
futura implantación de estas tecnologías a dos años vista. La temporalización por fases y 
años resulta muy importante para gestionar los presupuestos anuales y que las 
adquisiciones permitan siempre una implantación lógica y natural sin provocar 
incompatibilidades entre los diferentes tipos de tecnologías o un alejamiento de los 
modelos de trabajo de las titulaciones. 
	
  
El seguimiento de estas fases facilita la reubicación de los equipos de trabajo en función 
de la potencia de uso requerida. 
	
  
c) Reciclaje 
Por lo que respecta a los aspectos de reciclaje y conservación del medio ambiente, hace 
muchos años que la facultad tiene una política de recuperación de los elementos 
reciclables (papel, tóners, pilas, material eléctrico y electrónico). Hay contenedores de 
reciclaje de papel en todas las plantas y contenedores de reciclaje de pilas en las plantas 
con servicios tecnológicos. Los técnicos de audiovisuales y de informática de la facultad 
se  encargan de  separar y  seleccionar los  componentes de  los  equipos electrónicos 
cuando se reemplazan por otros nuevos: cables, pantallas, ordenadores, componentes 
electrónico, etcétera. 
	
  
A través del servicio de Acció Solidària, una parte de los equipos informáticos que 
quedan  en  desuso,  por  la  política  de  actualización  tecnológica  permanente  de  la 
facultad, se distribuyen entre diversas organizaciones sin ánimo de lucro. 
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Número de documento 


 


NÚMERO DOS MIL CINC-CENTS SEIXANTA-SET. -------  


PODER  --------------------------------------------------------------  


A BARCELONA, la meva residència, a  tres d’octubre de 


dos mil vint-i-dos -------------------------------------------------  


Davant meu,   JOSE MARQUEÑO ELLACURIA,                          


Notari de l ’I l· lustre Col·legi de Catalunya,  ------------------  


COMPAREIX:  ------------------------------------------------------  


El senyor ANTONI MILLET ABAD , major d’edat, casat, 


veí de Barcelona (08034), avinguda J. V. Foix 66, 6 -1. 


Amb Document Nacional d'Identitat, número 46202252J, 


vigent. ---------------------------------------------------------------  


Manifesta ser advocat.  ------------------------------------------  


INTERVÉ  ----------------------------------------------------------  


En nom i representació de la UNIVERSITAT RAMON 


LLULL FUNDACIO , domiciliada a Barcelona, carrer 


Claravall números 1-3. Constituïda mitjançant escriptura  


autoritzada pel Notari de Barcelona, senyor Elías Campo 


Vil legas el dia 10 d’octubre de 1989, numero 5767 de 


protocol.  INSCRITA el Registre de Fundacions Privades 


de Catalunya amb el numero 472, el dia 28 de febrer de 
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1990, per ordre del Conseller de Justícia de la mateixa 


data, i per la mateixa resolució administrativa va ser 


qualificada com a Fundació Benèfica docent.  --------------  


Amb CIF G59069740. --------------------------------------------  


Modificat i adaptats el Estatuts de la Universitat Ramon 


Llull Fundació Privada per tal de adequar-los al Ll ibre 


Tercer del Codi Civil de Catalunya, segons escriptura 


autoritzada pel Notari de Barcelona Javier Garcia Ruiz el 


dia 20 de desembre de 2012, numero 4182 de protocol, 


posteriorment rectif icats parcialment segons resulta de 


l’escriptura atorgada pel Notari Sr. Garcia Ruiz el dia 9 


d’octubre de 2013, numero 3486 de protocol.  --------------  


Actua en la seva qualitat de patró i president del Patronat 


de la UNIVERSITAT RAMON LLULL FUNDACIÓ, càrrec 


pel qual va ser nomenat en reunió del Patronat de data 


30 de juny de 2020, i especialment facultat per aquest 


acte en virtut dels poders atorgats al seu favor en la 


citada reunió del Patronat, ambdós acords elevats a 


públic en escriptura autoritzada pel Notari de Barcelona, 


José Marqueño Ellacuría, en data 23 de desembre de 


2020 (número 1.926 del seu protocol), còpia autoritzada 


de la citada escriptura, m’exhibe ix, de la que resulten al 


meu judici facultats suficients per a l ’atorgament de la 


present escriptura de DE PODER.  ---------------------------  
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M’assegura la vigència del seu càrrec així com de les 


facultats que ostenta, i també que no ha variat la 


capacitat de la seva representada.  ---------------------------  


L’IDENTIFICO pel seu Document Nacional d'Identitat. El 


jutjo amb CAPACITAT per atorgar aquesta Escriptura de 


PODER, -------------------------------------------------------------  


D I U:  ---------------------------------------------------------------  


PRIMER .- Que  DÓNA I CONFEREIX PODER, tan ampli i 


suficient com en Dret sigui menester a favor de la senyora 


ELISABET GOLOBARDES RIBÉ (major d’edat, amb 


domicil i a aquests efectes a 08022 Barcelona, carrer 


Claravall 1-3 i t itular del DNI numero 35117245V) , perquè 


en nom i representació de la part poderdant, pugui 


realitzar les següents FACULTATS:  --------------------------  


1.- DE REPRESENTACIÓ EN GENERAL: En general, 


representar a la Fundació davant tota classe d'entitats, 


publiques, privades i particulars, així com davant tota 


classe d'oficines de l'Estat, Comunitats Autònomes, 


Diputacions i Ajuntaments o d'àmbit internacional i, 


especialment, davant qualsevol oficina d' inspecció, 
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comprovació i gestió, bé de l'Agencia Tributaria o de 


qualsevol Comunitat Autònoma, Diputació o Ajuntament, 


ja sigui d’àmbit nacional, internacional, provincial, local o 


comarcal, en tota classe d'assumptes, expedients, 


declaracions, tràmits, registres, instàncies, sol·l icituds, 


autoritzacions, devolucions d' ingressos indeguts i 


presentacions de resums, memòries,  i  declaracions, 


incloses les declaracions anuals, ja sigui mitjançant 


presentacions documentals o mitjançant sistemes 


telemàtics, via Internet o per procediments per cable o 


qualsevol altre telemàtic que pogués emprar -se, que 


directa o indirectament estigui interessada la Fundació i 


signar quants documents i efectuar quants tràmits siguin 


precisos per a l 'efectivitat de les presents facultats.  -----  


Aquesta facultat de representació inclou:  -------------------  


-Tramitar i, si s'escau, obtenir subvencions, ajudes o 


bonificacions de qualsevol classe davant qualsevol 


organisme, podent a aquest efecte, signar quants 


documents públics o privats siguin precisos, així com 


efectuar quants tràmits, sol•l icituds gestions siguin 


precisos o convenients.  -----------------------------------------  


-Retirar de les oficines de comunicac ions, cartes, 


certificats, despatxos, paquets, girs i valors declarats, i  


de les empreses de transports, duanes i agencies, 
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generes i efectes, fer protestes i reclamacions, deixis de 


compte i abandó de mercaderies.  -----------------------------  


-Tramitar i signar digitalment en nom i representació de 


la Universitat Ramon Llull Fundació, mitjançant el 


Certificat de Signatura Electrónica que li habili ti amb 


aquests efectes, la tramesa de titulacions de la 


Universitat Ramon Llull davant del Ministeri d'Educació, i 


les Agencies de la Quali tat en matèria universitària, de 


conformitat amb el que disposa l 'art icle 20.2 de les 


Normes d'organització i funcionament de la Universitat 


Ramon Llull (Acord GOV 99/2010, de 25 de maig).  -------  


2.- DOCUMENTALS: Atorgar i signar els documents 


públics i privats que exigeixi l 'exercici de qualsevol de les 


facultats anteriors, sense cap limitació.  ---------------------  


3.- Especialment per sol·l icitar i  obtenir el certificat 


d’usuari expedit per la “Fábrica Nacional de Moneda y 


Timbre”, als efectes de poder disposar l’apoderat de firma  


electrònica de representant de persona jurídica i, en 


especial, davant l’AEAT, amb la finalitat de poder 


informar a aquesta o consultar de la mateixa, qualsevol 
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dada de la societat poderdant, sense limitació.  ------------  


LIMITACIÓ LEGAL: Totes les facultats atorgades, tant 


individualment com mancomunadament, s'entenen 


atorgades sense perjudici de les limitacions regulades en 


la legislació vigent en la matèria i, especialment, en 


l'article 312-1 de la Llei 4/2008, de 24 d' abril , del l l ibre 


tercer del Codi civil  de Catalunya, relatiu a les persones 


jurídiques. ----------------------------------------------------------  


ATORGAMENT I AUTORITZACIÓ  ----------------------------  


Fetes les reserves i advertències legals. - -------------------  


Llegida per mi, a la seva elecció, l 'atorga i f irma.  ---------  


De tot això consignat, de que el consentiment ha estat 


ll iurement prestat, de que l'atorgament s'adequa a la 


legalitat i a la voluntat degudament informada de 


l’atorgant, i de la seva extensió en tres folis de paper 


segellat, números el present i els següents en ordre, jo, 


el Notari, EN DONO FE. -----------------------------------------  


Està la signatura del compareixent. Signat, Firmat i 


Rubricat: JOSÉ MARQUEÑO  ELLACURÍA. Està el segell 


de la notaria. -------------------------------------------------------  
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4. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS  


4.1. Estructura básica de las enseñanzas  


4.1.a) Resumen del plan de estudios  


Tabla 4a. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)  


  Semestre 1  Semestre 2  


Curso 1  ECTS: 29  ECTS: 31  


  


4.1.b) Plan de estudios detallado  


Tabla 5. Plan de estudios detallado  
 


Materia 1: Los nuevos lenguajes de la comunicación visual  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 1    


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA1K1-El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz de 
integrar la evolución de las técnicas de representación digital y 
su impacto en la experiencia de las imágenes fijas.  


MA1S1 - El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de utilizar la tipografía, la ilustración animada y el fotomontaje 
digital en 2 o 3 dimensiones dentro del contexto de la dirección 
de arte.   


MA1S2- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de proponer piezas de comunicación persuasiva utilizando las 
nuevas tecnologías de postproducción audiovisual, incluyendo 
motion graphics, vídeos virales y branded content.  


MA1S3- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de aplicar con autonomía técnicas avanzadas de dirección de 
arte en proyectos de comunicación visual.   


MA1C1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 


de proponer producciones audiovisuales, considerando los 


cambios introducidos por los medios multimedia digitales.  
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Materia 2: Técnicas y herramientas de la dirección de arte  


Número de créditos ECTS  6  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 1    


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA2K1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de aplicar fundamentos técnicos de la dirección de arte en los 
diversos ámbitos profesionales de comunicación publicitaria.   


MA2S1- El alumnado, una vez finalizada la materia, habrá 
adquirido conocimientos sólidos sobre los fundamentos del 
discurso visual y su aplicación en la creación de imágenes en 
soportes gráficos bidimensionales y audiovisuales.  


MA2S2- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de utilizar técnicas, programas y herramientas de dirección de 
arte, con un buen nivel de especialización.  


MA2S3- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz de 
coordinar equipos multidisciplinarios, integrando profesionales 
de áreas como la ilustración, la fotografía, la programación y la 
realización audiovisual.  


MA2C1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 


de realizar proyectos de dirección de arte adaptados a diferentes 


objetivos, medios y soportes en la industria de la comunicación.  
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Materia 3: Estrategia y creatividad en proyectos de diseño y comunicación  


Número de créditos ECTS  3  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 1    


Modalidad  Presencial  


Resultados del aprendizaje  MA3K1- El alumnado, una vez finalizada la materia, habrá 
adquirido conocimientos sobre las técnicas necesarias para el 
desarrollo de estrategias en proyectos de diseño en publicidad, 
abarcando áreas como branding, packaging, retailing y eventos.   


MA3S1- El alumnado, una vez finalizada la materia, desarrollará 
habilidades en la gestión de la comunicación de marcas, tanto en 
el ámbito de la publicidad como en el del diseño.  


MA3S2- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de realizar una auditoría de marca y desarrollar una plataforma 
de marca que se concrete en una propuesta de valor.  


MA3S3- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz de 
dominar herramientas de análisis de branding para mejorar la 


identidad de una marca.   


MA3C1- El alumnado, una vez finalizada la materia, desarrollará 


competencias para analizar modelos de procesos proyectuales 


de diseño gráfico con plataformas estratégicas utilizadas por los 


anunciantes.  
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Materia 4: Seminario de comunicación  


Número de créditos ECTS  6  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 1 y Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA4K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
gestionar información proveniente de fuentes primarias y 
secundarias, aplicando metodologías de análisis y síntesis para 
su uso en la conceptualización creativa y dirección de arte de las 


campañas publicitarias.    


MA4S1- El alumnado, al finalizar la materia, será capaz de aplicar 
las herramientas, técnicas y metodologías de la dirección de arte 
en publicidad para desarrollar proyectos en un contexto de 


trabajo multidisciplinar.  


MA4S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
presentar y estructurar sus propuestas de manera clara y 
argumentada, integrando la perspectiva de género, tanto oral 


como visualmente, ante públicos profesionales internos o 
externos.  


MA4S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de idear y 
conceptualizar campañas publicitarias, a través de múltiples 
lenguajes, soportes y formatos con dominio de técnicas propias 
de la dirección de arte.   


MA4C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


integrar distintos equipos de trabajo en el ámbito de la 


comunicación publicitaria, aplicando dinámicas de colaboración 


para la realización, producción y ejecución de las propuestas 


creativas.  
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Materia 5: El proceso proyectual  


Número de créditos ECTS  9  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA5K1- Al finalizar la materia, el alumnado habrá adquirido 
conocimientos fundamentales sobre el proceso proyectual en 
diseño y dirección de arte, incluyendo metodologías rigurosas y 
cuantitativas.   


MA5S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar 
métodos y recursos narrativos necesarios para la ideación de 
proyectos, considerando los condicionantes tecnológicos, 


antropomórficos, económicos y de usabilidad.  


MA5S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de integrar 


la creatividad con las tecnologías de la comunicación en  formatos 


gráficos, audiovisuales y multimediales para fortalecer la relación 


entre mensaje, concepto, expresión y producción, garantizando 


la perspectiva de género, así como la equidad y la inclusión. 


MA5S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
gestionar la interactividad y el diálogo entre marcas y 
comunidades de usuarios en medios tradicionales y digitales, 
aplicando principios de diseño y dirección de arte.   


MA5C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


desarrollar competencias para formular hipótesis y contrastar 


resultados en el marco de proyectos de diseño empíricos y de 


carácter heurístico  
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Materia 6: Tecnología y creatividad en la dirección de arte  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Obligatoria   


Organización temporal  Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA6K1- El alumnado, una vez finalizada la materia, habrá 
adquirido conocimientos actualizados sobre la aplicación de la 
inteligencia artificial y otras tecnologías de la comunicación en la 
dirección de arte en publicidad.   


MA6S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de idear 
proyectos interactivos y contenidos multimedia, desde el punto 


de vista de la dirección de arte en publicidad.  


MA6S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz integrar 


estrategias creativas de la cultura multipantalla, aplicando un 
conocimiento actualizado de los medios digitales.  


MA6S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
coordinar equipos de trabajo en proyectos de comunicación 
visual, empleando herramientas digitales de manera efectiva.   


MA6C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


desarrollar competencias en la integración de lenguajes y 


formatos de comunicación visual en el ámbito multimedia, 


manejando técnicas provenientes del marketing digital.  
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Materia 7: Métodos de análisis de los procesos en la dirección de arte  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA7K1- El alumnado, una vez finalizada la materia, habrá 
adquirido conocimientos avanzados sobre el panorama actual y 
las nuevas tendencias en dirección de arte, analizando procesos 
creativos en los ámbitos de la cultura, el diseño y la publicidad.   


MA7S1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de mostrar habilidades en la interpretación de los lenguajes 
publicitarios desde una perspectiva social, inclusiva y económica.  


MA7S2- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz de 
integrar metodologías avanzadas de análisis de procesos 
creativos en la dirección de arte, aplicando criterios rigurosos y 
cuantitativos.  


MA7S3- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 
de aplicar técnicas de análisis en proyectos reales, evaluando su 
impacto en los distintos ámbitos de la comunicación visual.   


MA7C1- El alumnado, una vez finalizada la materia, será capaz 


de desarrollar contenidos innovadores que contribuyan al 


conocimiento de los diferentes lenguajes publicitarios.  
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Materia 8: La producción y la gestión gráfica, audiovisual y multimedia  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA8K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
gestionar proyectos de producción gráfica, audiovisual y 
multimedia en entornos profesionales.  


MA8S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar 
herramientas digitales y tecnologías en la producción gráfica, 


audiovisual y multimedia, para optimizar el proceso creativo.  


MA8S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de idear 
el desarrollo de piezas de comunicación visual, integrando los 


conocimientos de producción en la industria publicitaria.   


MA8S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
elaborar presupuestos para producciones, optimizando recursos 
y aplicando técnicas de planificación.  


MA8C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


coordinar equipos de trabajo en proyectos de producción 


gráfica, audiovisual y multimedia, asegurando la calidad y 


efectividad de los resultados.  
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Materia 9: Técnicas de retórica y redacción  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 1  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA9K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar 
las técnicas de redacción y retórica publicitaria, formulando 
juicios en situaciones complejas y considerando aspectos éticos 
y sociales en la construcción del discurso publicitario, 
fomentando narrativas que reflejen una visión plural y sin sesgos 
de género.  


MA9S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
estructurar sus propuestas de manera clara, adaptando su 
discurso a audiencias especializadas y no especializadas en el 
ámbito publicitario.  


MA9S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de aplicar 
los procesos de ideación y conceptualización creativa en 


campañas publicitarias, con dominio de la retórica y las 
narrativas efectivas.  


MA9S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
desarrollar estrategias publicitarias correspondientes a los 
requerimientos de la marca en su comunicación, con adaptación 
de los mensajes y formatos a los perfiles de los públicos objetivos 
y medios o plataformas de difusión.  


MA9C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


integrar la estructura y el pensamiento crítico en la construcción 


de mensajes publicitarios, con estrategias persuasivas y 


narrativas efectivas.  
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Materia 10: Fundamentación metodológica  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 1  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA10K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
expresar de manera precisa sus conocimientos en el ámbito de 
la investigación publicitaria, adaptándose a audiencias 
especializadas y no especializadas.  


MA10S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
analizar temas relevantes en el estudio de la comunicación 
publicitaria, proponiendo respuestas innovadoras en contextos 


de investigación.  


MA10S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


aplicar conocimientos avanzados en metodologías de 
investigación en comunicación publicitaria, aplicándolos en el 
desarrollo de estudios con rigor metodológico.  


MA10S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


utilizar técnicas avanzadas de análisis e investigación en 


publicidad, empleando herramientas metodológicas para la 


concepción creativa y la dirección de arte de las campañas 


publicitarias.  


MA10C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


formular juicios críticos en el análisis de fenómenos publicitarios, 


integrando conocimientos adquiridos y considerando aspectos 


metodológicos y éticos en la investigación.  
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Materia 11: Trabajo final de máster  


Número de créditos ECTS  12  


Tipología  Obligatoria  


Organización temporal  Semestre 1 y Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  
MA11K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
integrar las metodologías y técnicas necesarias para definir la 
estrategia, los planes de acción y la ejecución creativa de su 
proyecto, aplicando conocimientos de comunicación visual y 
persuasiva.  


MA11S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


elaborar, redactar, diseñar, maquetar un proyecto final de 
máster, integrando diversas técnicas, herramientas y habilidades 


desarrolladas durante el curso.  


MA11S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
estructurar la investigación, la recogida de datos, la bibliografía 
y la webgrafía para la elaboración del proyecto.  


MA11S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
argumentar en la defensa pública del trabajo final de máster ante 
una comisión, presentando de manera clara y comprensible la 
propuesta trabajada.  


MA11C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


representar de manera profesional, las acciones creativas 


propuestas, evidenciando los aprendizajes adquiridos durante 


todo el máster.  
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Materia 12: Prácticas de empresas  


Número de créditos ECTS  12  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 1 y Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA12K1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
aplicar criterios éticos y sociales en la resolución de situaciones 
complejas dentro de la práctica profesional de la publicidad y la 
comunicación, integrando diferentes perspectivas y 
conocimientos que promuevan la igualdad de oportunidades y la 


incorporación de una perspectiva de género en el desarrollo 
profesional. 


MA12S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
adaptarse a los cambios conceptuales, empresariales y laborales, 
recurriendo a los conocimientos adquiridos durante su 
formación para afrontar los desafíos de la profesión publicitaria 
creativa.  


MA12S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
comunicar de manera estructurada y profesional sus propuestas 
creativas, tanto oral como visualmente, adaptándose a los 
diferentes entornos, tanto empresariales como de 
comunicación.  


MA12S3- Durante el ejercicio de las prácticas en empresas, el 
alumnado será capaz de aplicar las técnicas y herramientas de 
dirección de arte, para la creación y la producción de campañas 
publicitarias y/o de marketing, asegurando el cumplimiento de 


los objetivos de comunicación de cada cliente.  


MA12C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


incorporarse en los ámbitos laborales propios del sector de la 


comunicación, el marketing y la publicidad, demostrando 


comprensión de las exigencias conceptuales, actitudinales y 


éticas asociadas a su práctica profesional en la dirección de arte.  
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Materia 13: Nuevas tendencias en comunicación  


Número de créditos ECTS  4  


Tipología  Optativa  


Organización temporal  Semestre 2  


Modalidad  Presencial  


Resultados del 


aprendizaje  


MA13K- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
integrar conocimientos sobre la adaptación de estrategias de 
comunicación a las nuevas tecnologías y plataformas digitales.  


MA13S1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
identificar nuevas tendencias en comunicación y su relevancia en 
diferentes contextos empresariales e institucionales.  


MA13S2- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 
aplicar técnicas de investigación en la creación de propuestas 
innovadoras en el ámbito de la comunicación y el marketing.  


MA13S3- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


argumentar sobre las nuevas tendencias del mercado y los  


avances tecnológicos que impactan en los formatos y 
herramientas digitales en publicidad, comunicación y marketing.  


MA13C1- Al finalizar la materia, el alumnado será capaz de 


desarrollar competencias en la investigación y análisis de la 


comunicación empresarial, corporativa e institucional, aplicando 


metodologías avanzadas.  
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DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS  
  


El Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad tiene un total de 60 créditos ECTS, 


distribuidos en un curso académico.  La distribución de créditos es la que aparece en la siguiente 


tabla: 


MÁSTER UNIVERSITARIO EN DIRECCIÓN DE ARTE EN PUBLICIDAD  


  TIPO DE MATERIA.      CRÉDITOS  


Formación básica  0  


Obligatorias  32  


Optativas  16  


Prácticas de empresa  0  


Trabajo Final de Máster  
12  


CRÉDITOS TOTALES  
60  


  


El plan de estudios se organiza en módulos y materias. Los primeros 2 módulos tienen carácter 
obligatorio y se dividen en 6 materias. En total, contienen un total de 32 créditos obligatorios.  El 


trabajo final de máster se estructura en 12 ECTS y los créditos restantes son optativos (16 ECTS).  


Entre las materias optativas que se ofertan se encuentra una materia de prácticas optativas de 
empresa (12 ECTS).  


Estructura de coordinación docente de los módulos   


Para poder garantizar la calidad y la idoneidad de los módulos en los que se estructuran los 


estudios del Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad respecto al plan docente 


global, cada uno de los módulos cuenta con la supervisión de la dirección y la coordinación del 


Máster Universitario. El equipo docente tiene como principal misión coordinar el desarrollo de 


los resultados, los contenidos y la evolución de cada una de las asignaturas, que juntas componen 
el módulo, así como, especialmente, velar por la vinculación entre las competencias definidas, su 


incorporación y cumplimiento. Esta coordinación implica un diálogo continuo con el equipo 


docente, ya que la persona responsable de cada asignatura constituye el vínculo interlocutor para 


cualquier necesidad académica, así como una supervisión continua de los contenidos de los 
programas de las asignaturas, con el fin de que éstas se ajusten a los objetivos definidos. La labor 


de coordinación también implica la asesoría y la discusión sobre todas aquellas cuestiones 


docentes y metodológicas que surjan en el transcurso del día a día, y en la convocatoria de 
reuniones de análisis y de revisión del proceso académico. En este sentido, la persona responsable 


de la asignatura informa periódicamente a la dirección y coordinación del Máster Universitario, 


de todas las incidencias que surjan, así como de las iniciativas para mejorar el proceso de 


despliegue de contenidos del módulo.  Por otro lado, el equipo docente también se coordina con 
la coordinación académica del Máster Universitario, que se encarga de organizar todas las 


cuestiones operativas (con profesores/as y alumnado) concernientes al funcionamiento cotidiano 


del Máster Universitario. Finalmente, la dirección del Máster, junto con la coordinación 


académica, supervisa el correcto desarrollo de los módulos y analiza anualmente el grado de 
satisfacción de los objetivos expresados en las competencias definidas y en su aplicación concreta.  C
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PROGRAMA: Máster Universitario de Dirección de Arte en Publicidad 
  


Módulo I. 


Fundamentos de la dirección de arte (19 ECTS obligatorios) 


Los nuevos lenguajes de la comunicación visual (4 ECTS) 


Técnicas y herramientas de la dirección de arte (6 ECTS) 


Estrategia y creatividad en proyectos de diseño y comunicación (3 ECTS) 


Seminario de comunicación (6 ECTS) 


 


 


Módulo II. 


Creatividad publicitaria en la dirección de arte (13 ECTS obligatorios) 


El proceso proyectual (9 ECTS) 


Tecnología y creatividad en la dirección de arte (4 ECTS) 


 


  


Módulo III. 


Procesos, métodos y técnicas de creación y gestión en la dirección de arte 


(12 ECTS optativos) 


Métodos de análisis de los procesos en la dirección de arte (4 ECTS) 


La producción y la gestión gráfica, audiovisual y multimedia (4 ECTS) 


Técnicas de retórica y redacción (4 ECTS) 


  


  


Módulo IV.  


Metodología de las ciencias sociales y de la comunicación (4 ECTS optativos) 


Fundamentación metodológica (4 ECTS) 


 


  


Módulo V.   


Diseño y desarrollo del Trabajo Final de Máster (12 ECTS obligatorios) 


Trabajo Final de Máster (12 ECTS) 


 


  


Módulo VI.   


Prácticas de empresa (12 ECTS optativos)    


Prácticas de empresa (12 ECTS)  


  


  


Módulo VII. 


Iniciación a la investigación en nuevas tendencias en comunicación. (4 ECTS optativos) 


Nuevas tendencias en comunicación (4 ECTS) 
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Descripción de módulos y materias  


La demanda de profesionales de la dirección de arte en publicidad -personas eficientes, rigurosas y   


responsables-, exige un conocimiento amplio de la lógica de los mercados y de los fundamentos 


éticos del ejercicio profesional.   


Uno de los objetivos del Máster Universitario es capacitar para la práctica profesional y la toma de 
decisiones en los ámbitos de la publicidad y el diseño. En este sentido, se ofrecen asignaturas que 


entrenan en la práctica profesional y que se complementan con prácticas en distintas empresas del 


sector publicitario, tanto públicas como privadas.   


Todo ello se implica, además, en el desarrollo de un proyecto personal (TFM). Este trabajo supone 
el diseño de un proyecto profesional en sus diferentes fases, y que sintetice las habilidades y los 


conocimientos adquiridos en el uso de las estrategias, los lenguajes y las herramientas propias de 


la dirección de arte en publicidad. Este proyecto se tutoriza individualmente por parte de un tutor/a 


y es asesorado por diversos/as profesores/as y profesionales a lo largo del curso.   


Módulo I. Fundamentos de la dirección de arte (19 créditos)  


En este módulo se agrupan las materias especializadas en la adaptación de los nuevos lenguajes y 


las técnicas de la comunicación visual a la dirección de arte –fotografía, fotomontaje digital, 
ilustración, tipografía, audiovisual, multimedia– y la utilización de dichas técnicas en función de los 


objetivos de la estrategia. Es el módulo donde se concretan las competencias centradas en el 


trabajo creativo y técnico de la dirección de arte en publicidad.  


  


Materias:    


Los nuevos lenguajes de la cultura visual (4 créditos)  


Las nuevas técnicas de representación han amplificado el concepto de “experiencia sensorial” de 


las imágenes fijas generadas por medios digitales. La dirección de arte es una especialización que 


regula el uso de los lenguajes de la imagen mediante el diseño gráfico en función de las estrategias 


de la comunicación persuasiva, que obliga a adaptar las nuevas técnicas de los lenguajes de la 
cultura visual actual, como la tipografía, la ilustración animada y el fotomontaje digital en 3 o 4 


dimensiones.  


  


Los medios audiovisuales delimitan el segundo ámbito de actividad profesional de la dirección de 


arte. La complejidad de las producciones audiovisuales obliga a profundizar en el análisis de los 


cambios producidos en época reciente con la introducción de los medios multimedia digitales.   


  


El spot como artefacto publicitario se ha visto desplazado por nuevos artefactos de comunicación 


mediante el vídeo de creación –motion graphics, vídeo viral, branded content–, lo que conlleva 
que los/las profesionales de la dirección de arte puedan requerir de un elevado nivel de 


autonomía en las nuevas tecnologías de la postproducción audiovisual. 
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Técnicas y herramientas de la dirección de arte (6 créditos)  


En esta materia se desarrollan los fundamentos básicos del discurso visual que permiten elaborar 
las imágenes de naturaleza gráfica, sobre soportes bidimensionales o audiovisuales. Se presenta y 


se trabaja en torno a una serie de fundamentos técnicos, herramientas que se presumen conocidas 


por el alumnado y se trabaja con un alto nivel de especialización. El alumnado debe ser capaz de 


dirigir, al finalizar los estudios, equipos de trabajo formados por profesionales de otros ámbitos 
como la ilustración, la fotografía, la programación o la realización audiovisual.   


La actividad del profesional de la dirección de arte se proyecta en diferentes ámbitos de la industria 
de la comunicación. Cada ámbito de especialidad implica la adaptación de las técnicas de la 


dirección de arte a objetivos, medios y soportes distintos.  


Estrategia y creatividad en proyectos de diseño y comunicación (3 créditos)  


En esta materia se analizan las técnicas y las estrategias para el desarrollo de las tácticas 


adecuadas para los proyectos de diseño en publicidad, por ejemplo: eventos, packaging, retailing 


y branding, entre otros. Se contrastan los modelos de procesos proyectuales de diseño de los 
sectores del diseño gráfico con las diferentes plataformas estratégicas desarrolladas por la 


publicidad, el branding y los anunciantes. Se analiza cómo gestionar la comunicación de las marcas 


en los distintos ámbitos de especialización de la comunicación visual, tanto en el sector de la 


publicidad como en los sectores del diseño.  


  


Seminario de comunicación (6 créditos)  


 


Esta materia es esencial para el desarrollo del Trabajo Final de Máster, proporcionando la 


fundamentación previa en cuanto a definición, ideación y planteamiento de un trabajo individual 


sobre un aspecto relevante de la comunicación y la dirección de arte, desde una perspectiva 


profesional. Se imparten conocimientos, habilidades y actitudes que permitirán al alumnado 


desarrollar el Trabajo Final de Máster de manera rigurosa y eficaz, integrando la perspectiva de 


género para garantizar una visión equitativa y diversa en el análisis y desarrollo del proyecto. La 


materia se llevará a cabo mediante tutorías del director/a, abordando la discusión sobre la 


pertinencia del tema, la investigación del contexto y la recopilación de datos bibliográficos y 


webgráficos. 


 


Módulo II. Creatividad publicitaria en la dirección de arte (13 créditos)   
  


En este módulo se concretan las competencias centradas en el trabajo creativo. Las características 


de la publicidad como disciplina narrativa, en especial el carácter retórico de la comunicación 


visual, en función de las estrategias de la publicidad y los ámbitos de la dirección de arte: gráfica, 
audiovisual, web, packaging, editorial, tipografía, etc., con una atención especial a la adaptación 


de la creatividad al ámbito de los medios digitales.  


 


Materias:  


El proceso proyectual (9 créditos)  


Esta materia establece los fundamentos del proceso proyectual en diseño y dirección de arte. La 


disciplina del diseño—industrial, gráfico, interiorismo—ha desarrollado una “cultura del 


proyecto” basada en una metodología rigurosa y cuantitativa, con procesos empíricos y de 


carácter heurístico. Se valoran las acciones del proyecto, se crean hipótesis y se contrastan 


resultados, asegurando que las metodologías del diseño permitan a los/as profesionales de la 


dirección de arte aplicar un control racional del proyecto integrando una perspectiva de género 
que garantice equidad e inclusión. Asimismo, se fomenta el desarrollo de procesos de ideación 


mediante la identificación de métodos y recursos retóricos y narrativos, en equilibrio con los 
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condicionantes tecnológicos, antropomórficos, económicos y de usabilidad, evitando sesgos de 


género. 


Se busca establecer una conexión sólida entre creatividad y tecnologías de la comunicación en sus 


formatos gráficos, audiovisuales y multimediales, reforzando el vínculo entre mensaje, concepto, 


expresión y producción. Todo ello, en función de una nueva capacidad de diálogo e interactividad 


de marcas y comunidades de usuarios en medios tradicionales y redes sociales, promoviendo una 


comunicación más equitativa e inclusiva. 


 


Tecnología y creatividad en la dirección de arte (4 créditos)  


 


Esta materia tiene una clara vocación de actualizarse constantemente para vincular la dirección 
de arte en publicidad con los nuevos medios y tecnologías de la comunicación e información, 


como puede ser la consideración de la IA como herramienta de trabajo.   


  


El objetivo es la integración de lenguajes de la comunicación visual en el ámbito multimedia. Las 
tecnologías y las estrategias creativas de la nueva cultura persuasiva de pantallas múltiples 


implican un buen conocimiento de los medios digitales y las técnicas provenientes del marketing 


digital. Los nuevos medios implican un cambio de rol en la figura tradicional del profesional de la 


dirección de arte en publicidad, en la actualidad el/la creativo/a es un/una coordinador/a de 
proyectos interactivos y un/una gestor/a de contenidos multimedia.  


  


Módulo III. Procesos, métodos y técnicas de creación y gestión en la 


dirección de arte (8 créditos)  
  
Tiene como objetivo el estudio y la práctica especializada de los procesos profesionales de la 


creatividad, la producción y la gestión. Se profundiza en tres tipologías de procesos: los métodos 


de análisis e investigación, los procesos de gestión y producción, y los procesos y técnicas de 


redacción que influyen directamente en el proceso de ideación y desarrollo de las campañas.  


Materias:  


  


Métodos de análisis de los procesos en la dirección de arte (4 créditos)  


Esta materia ofrece una formación avanzada en dirección de arte en publicidad como disciplina 
autónoma, abordando el panorama actual y las nuevas tendencias mediante el análisis de 


procesos creativos en cultura, diseño y publicidad. Se fomenta la creación y desarrollo de 


contenidos innovadores que contribuyan al conocimiento y evolución de los lenguajes 


publicitarios, incorporando una perspectiva de género para garantizar una interpretación 


equitativa desde el punto de vista social y económico. 


  


La producción y la gestión gráfica, audiovisual y multimedia (4 créditos)  


La integración de soportes en los nuevos medios ha desplazado la figura del producer en 


publicidad. El/la profesional de la dirección de arte requiere de conocimientos especializados en 
la gestión y la producción de proyectos complejos para desarrollar contenidos diversos en 


entornos tradicionales y en entornos multiusuario, producción de eventos, packaging y 


entretenimiento.   


  


Se profundiza en el conocimiento de los modelos de gestión, técnica y económica, en los ámbitos 


de la producción gráfica, audiovisual y multimedia, ya que todas ellas influyen directamente en el 


proceso de ideación y desarrollo de las piezas de comunicación visual y en los de la producción de 


la industria publicitaria.  
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Técnicas de retórica y redacción (4 créditos)  


 


La materia pretende adentrar al alumnado en las técnicas de trabajo relacionadas con la redacción 
creativa y en el trabajo de la dupla creativa (copy y profesional de la dirección de arte). Se 


profundiza en los aspectos redaccionales y estilísticos del trabajo creativo, procurando asegurar 


que los mensajes sean diversos y respeten la representación equitativa de las identidades. 


Además, se adapta el contenido a los distintos formatos y medios publicitarios, fomentando 
narrativas que reflejen una visión plural y sin sesgos de género. 


 


Módulo IV. Metodología de las ciencias sociales y de la comunicación (4 


créditos)   
  


Este nivel oferta diferentes materias y/o asignaturas. Son 4 créditos optativos.  


  


Materia:  


  


Fundamentación metodológica (4 créditos)  


Dicha materia permite la fundamentación conceptual y metodológica de la investigación en 


comunicación. En ella se desarrollan diversas asignaturas sobre conocimientos de las distintas 
teorías, estrategias y herramientas (cuantitativas y cualitativas) de investigación en el marco de 


las ciencias sociales aplicadas a la comunicación; conocimientos instrumentales necesarios para 


la búsqueda, procesamiento y selección de documentos, fuentes y herramientas necesarias para 


la elaboración de la investigación.  


  


Módulo V. Diseño y desarrollo del Trabajo Final de Máster (12 créditos)  
  


El Máster Universitario de Dirección de Arte en Publicidad culmina con el desarrollo de un trabajo 


individual (TFM) que sintetiza las habilidades y los conocimientos adquiridos. El Trabajo Final de 


Máster está dirigido por profesores del propio Máster y consiste en el desarrollo de un trabajo 


individual que representa los conocimientos, habilidades y competencias que el alumnado ha 


adquirido a lo largo del Máster.   


  


Trabajo Final de Máster (12 créditos)  


Desarrollo, redacción, diseño, maquetación y defensa del TFM.   


Elaboración del proyecto individual, de acuerdo a la discusión con el director o directora del trabajo. 
El seguimiento del Trabajo final de máster será mediante tutorías periódicas con el profesorado-


director, tarea que incluye la aprobación final de la investigación, bibliografía y de la recogida de 


datos y la discusión con el director o directora del trabajo.   


  


El Trabajo final de máster se defenderá públicamente ante una comisión formada por profesores/as 


del programa de máster.  


  


A título de orientación, el proyecto debe incluir, como mínimo, los siguientes aspectos:  


  


a) Introducción, presentación del tema escogido y justificación de su importancia, destacando 


algún aspecto relevante de la comunicación de una marca, producto o servicio.  


  


b) Estructura y contenidos del proyecto que se pretende desarrollar; definición de los conceptos 


o argumentos principales con objeto de resolver la hipótesis o tesitura escogida.  
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c) Metodologías, técnicas y habilidades necesarias para definir la estrategia y plan de acciones a 
implementar.  


  


d) Representación, de manera real y comprensible, de las acciones transmedia propuestas, de 


manera que se pueda demostrar los resultados de aprendizaje del alumno/a durante todo el 


master.  


  


 


Módulo VI. Prácticas de empresa (12 créditos)  
  


Las prácticas de empresa son optativas y se articulan a través de estancias en empresas del sector 


profesional, con seguimiento y evaluación por parte de la coordinación y dirección del Máster 
conjuntamente con los informes de los/las respectivos/as tutores/as en las empresas.  


 


Empresas de prácticas específicas del máster 


 


En el caso específico de la titulación de Máster en Dirección de Arte en Publicidad, podemos 


destacar los convenios con algunas de las empresas o instituciones más importantes del sector:  


• BBDO España  


• BUM Blasi Urgell i Morales  


• Carrots Comunicación  


• Contrapunto BBDO  


• CP Proximity Barcelona  


• DDB Barcelona  


• DEC BBDO  


• DreiBlau  


• Evil Love  


• Firma  


• Hospital Vall d'Hebron  


• Innuo  


• Institut Català de la Salut  


• J. Walter Thompson  


• Nivoria  


• Ogilvy Barcelona  


• Paradise Falls  


• Promotouris  


• Quin Team  


• Saatchi & Saatchi Healthcare  


• SCPF  


• Shackleton Barcelona  


• Slogan  


• TBWA Barcelona  


• Treehouse  


• Vasava  
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Este módulo se organiza en una única materia, Prácticas de empresa, y pretende acercar al 


alumnado, de manera práctica, a las principales dinámicas profesionales en un entorno laboral real. 


Se fomenta la aplicación de competencias adquiridas durante el máster, promoviendo la igualdad 
de oportunidades y la incorporación de una perspectiva de género en el desarrollo profesional. 


  


Módulo VII. Iniciación a la investigación en nuevas tendencias en 


comunicación (4 créditos)  
  


Nuevas tendencias en comunicación (4 créditos)  


  


La materia se organiza en diversas asignaturas según las principales áreas de investigación: 
comunicación empresarial, corporativa e institucional, teniendo en cuenta las nuevas tendencias 
del mercado y los avances en tecnología que afectan a nuevos formatos y herramientas digitales 
propias del mundo de la publicidad, la comunicación y el marketing.  
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Módulo de contenidos fundamentales II 


 


Módulo de contenidos fundamentales I 


(14 créditos)


Seminario de comunicación I ( 6 créditos) 


Módulo
comunicación 


II. 


10.1. Cronograma de implantación del titulo 


Curso de inicio: 2015-16 


El Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad, en su versión reverificada,
se implantaria a partir del curso 2015-16 conforme el siguiente calendario, que  
contempla dos años de transición de acuerdo a la legalidad para los estudiantes con  
assignaturas pendientes: 


Septiembre Octubre 
2015 Finalización curso 14-15 


MU en Dirección de Arte
en Publicidad 
(código 
(43124172010071301) 


2015 


2016 


Segundas convocatorias 
asignaturas pendientes 
Últimas convocatorias   IIª Edición 
asignaturas pendientes 


Adaptación al nuevo titulo 


De acuerdo a este cronograma de implantación, se prevee para los estudiantes que 
tengan materias pendientes por finalitzar del programa en su versión no reverificada
y para los cuales hayan transcurrido los dos años concedides, un proceso de
adaptación del titulo de acuerdo al siguiente diseño: 


TÍTULO NUEVO 
Máster Universitario en Dirección de Arte
en Publicidad


TÍTULO EN EXTINCIÓN TÍTULO NUEVO 


Los lenguajes de la
Creatividad visual 


 


Módulo I. La dirección de arte y las 
estrategias de la creatividad Fundamentos 
de la dirección de arte 


20 créditos 


cs
v:


 16
71


32
0


33
55


67
30


81
26


94
11


4


Inicio MU en Dirección de
Arte en Publicidad
(verificación 2015) 


TÍTULO EN EXTINCIÓN
Máster Universitario en Dirección de Arte
en Publicidad
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Optativas


(6 créditos) 


(14 créditos) 


Prácticas externas


(6 créditos) 


Módulo de contenidos fundamentales III 


(10 créditos) 


Módulo en metodología de las ciencias 
sociales y de las ciencias de la 
comunicación 


(10 créditos) 


Módulo VI. Prácticas de empresa


6 créditos 


publicitaria en la dirección de arte 


14 créditos 


 


Módulo IV. Metodología de las ciencias 
sociales y de la comunicación 


10 créditos 


Módulo VII. Iniciación a la investigación
en nuevas tendencias en comunicación 


6 créditos 


 
M ó d u l o  I I I .  P r o c e s o s  y  t é c n i c a s  
p u b l i c i t a r i a s  ,  m é t o d o s  y
t é c n i c a s  d e  
c r e a c i ó n  y  g e s t i ó n  e n  l a
d i r e c c i ó n  d e  a r t e  1 0  c r é d i t o s  
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 Informe motivado sobre la adecuación académica y normativa realizado por el SGIQ del centro 
 Centro acreditado institucionalmente el 13 de marzo de 2023 


Modificación sustancial 
 


 


 


De acuerdo con lo establecido en el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se 
establece la organización de las enseñanzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de 
su calidad, en su artículo número 33 “Procedimiento para la modificación sustancial de los planes de 
estudios impartidos en centros universitarios acreditados institucionalmente”, el sistema interno de 
garantía de la calidad (SGIQ) de FACULTAD DE COMUNICACIÓN Y RELACIONES INTERNACIONALES de 
la Universidad Ramon Llull ha evaluado favorablemente la propuesta de modificación1: 


 


Denominación Máster Universitario en Dirección de Arte en 
Publicidad 


Menciones NO 
Código RUCT 4315195 
Ámbito de conocimiento Periodismo, comunicación, publicidad y relaciones 


públicas 
 


Las modificaciones que se proponen en el Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad son 
evaluadas por el proceso de seguimiento y gestión de la calidad del centro y suponen una mejora para 
la titulación. Se han seguido las directrices recogidas por AQU en el documento “Guía para la 
elaboración, verificación y modificación de titulaciones universitarias de grado y máster” siguiendo los 
estándares y criterios de evaluación: 


Justificación de la modificación 1 presentada: 


Siguiendo lo indicado en el Artículo 14.3 y la Disposición Transitoria Quinta del RD 822/2021, sobre 
la adaptación de la adscripción a los ámbitos de conocimiento y de la memoria de verificación del 
plan de estudios, el máster pasa a adscribirse al ámbito de conocimiento: Periodismo, comunicación, 
publicidad y relaciones públicas. 


 
 


MODIFICACIÓN 2 
Capítulo modificado  Capítulo I.  Descripción, objetivos formativos y justificación del 


título 


 
1 El artículo 33.2 hace referencia al artículo 32.2 del Real Decreto 822/2021, 29 de septiembre, en el que se indican las modificaciones 
sustanciales como todas aquellas que afectan a la naturaleza, objetivos y características del título. 
2 Según Guia per a l’elaboració, verificació i modificació de titulacions universitàries de grau i màster (AQU): Capítulo I. Descripción, objetivos 
formativos y justificación del título, Capítulo II. Resultados del proceso de formación y de aprendizaje, Capítulo III. Admisión, reconocimiento 
y movilidad, Capítulo IV. Planificación de las enseñanzas, Capítulo V. Personal académico y de apoyo a la docencia, Capítulo VI. Recursos para 
el aprendizaje: materiales i infraestructuras, prácticas y servicios, Capítulo VII. Calendario de implantación, Capítulo VIII. Sistema interno de 
garantía de calidad. 
3 Según Guia per a l’elaboració, verificació i modificació de titulacions universitàries de grau i màster (AQU). Apartado afectado dentro de cada 
capítulo y qué cambio supone. 


MODIFICACIÓN 1 
Capítulo modificado 2 Capítulo I.  Descripción, objetivos formativos y justificación del 


título 
Apartado modificado3 [1.1-1.3]  Denominación, ámbito, menciones/ especialidades y 


otros datos básicos. 
Modificación realizada: 
 


Adscripción de la titulación a un ámbito de conocimiento 
siguiendo lo indicado en el RD RD822/2021 y la disposición 
transitoria quinta. 
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Apartado modificado 1.4-1.9: Universidades, centros, modalidades, créditos, idiomas 
y plazas 
 


Modificación realizada: 
 


a) Se asigna nuevamente el centro responsable.  
b) Se modifican los créditos de la titulación pasando el Trabajo 
Final de Máster de 10 a 12 ECTS y los créditos obligatorios pasan 
de 34 a 32 ECTS. 
c) Asignación de plazas de la titulación. 


Justificación de la modificación 2 presentada: 


Redistribución de los créditos con el objetivo de adecuar el número de créditos entre materias 
obligatorias (pasando de 34 a 32 ECTS) y Trabajo Final de Máster (de 10 a 12 ECTS). Asimismo, se 
asigna nuevamente el centro responsable y el número de plazas ofertadas de la titulación. 


 


Justificación de la modificación 3 presentada: 


Incorporar el contenido relativo a los objetivos formativos en coherencia con el nuevo formato 
de la memoria. 


 


Justificación de la modificación 4 presentada: 


Incorporar el contenido relativo a los perfiles de egreso en coherencia con el nuevo formato de la 
memoria. 


 


 


MODIFICACIÓN 3 
Capítulo modificado  Capítulo I.  Descripción, objetivos formativos y justificación del 


título 
Apartado modificado 1.11-1.13: Objetivos formativos, estructuras curriculares 


específicas y de innovación docente 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el contenido de este apartado en coherencia con 
el nuevo formato de memoria.  
 


MODIFICACIÓN 4 
Capítulo modificado  Capítulo I.  Descripción, objetivos formativos y justificación del 


título 
Apartado modificado 1.14 Perfiles fundamentales de egreso y profesiones 


reguladas 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el contenido de este apartado en coherencia con 
el nuevo formato de memoria.  


MODIFICACIÓN 5 
Capítulo modificado  Capítulo II. Resultados del proceso de formación y de 


aprendizaje 
Apartado modificado 2. Resultados del proceso de formación y de aprendizaje 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el contenido de este apartado en coherencia con 
el nuevo formato de memoria. 


C
SV


: 8
36


30
62


16
79


86
85


71
65


04
09


0 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=836306216798685716504090





 Informe motivado sobre la adecuación académica y normativa realizado por el SGIQ del centro 
 Centro acreditado institucionalmente el 13 de marzo de 2023 


Modificación sustancial 
 


 


 


Justificación de la modificación 5 presentada: 


Incorporar el contenido relativo a los resultados de aprendizaje de la titulación en coherencia 
con el nuevo formato de la memoria. 


 


Justificación de la modificación 6 presentada: 


No se reconocen créditos cursados en enseñanzas superiores oficiales no universitarias 
 


Justificación de la modificación 7 presentada: 


Incorporar el contenido de este apartado en coherencia con el nuevo formato de memoria. 
 


MODIFICACIÓN 8 
Capítulo modificado  Capítulo IV. Planificación de las enseñanzas  
Apartado modificado 4.1 Estructura básica de las enseñanzas: 


a) Materia: Trabajo Final de Máster. 
b) Materia: Los nuevos lenguajes de la comunicación visual. 
c) Materia: Tecnología y creatividad en la dirección de arte. 


Modificación realizada: 
 


a) La materia “Trabajo Final de Máster” (10 ECTS), dentro del 
módulo 5 gana 2 ECTS, quedando en 12 ECTS. 
b) La materia “Los nuevos lenguajes de la comunicación visual” 
(5 ECTS), dentro del Módulo 1, pierde un crédito quedándose 
en 4 ECTS. 
c) La materia “Tecnología y creatividad en la dirección de arte” 
(5 ECTS), dentro del Módulo 2, pierde un crédito quedando en 
4 ECTS. 


Justificación de la modificación 8 presentada: 


Redistribución de los créditos entre tres materias con el objetivo de adecuar el número de créditos 
del Trabajo Final de Máster, pasando de 10 ECTS a 12 ECTS y reduciendo 2 ECTS obligatorios de 2 
materias. 


 


 


MODIFICACIÓN 6 
Capítulo modificado  Capítulo III. Admisión, reconocimiento y movilidad 
Apartado modificado 3.2. Criterios para el reconocimiento y transferencias de 


créditos 
Modificación realizada: 
 


Se ha modificado este apartado porque no se reconocen 
créditos cursados en enseñanzas superiores oficiales no 
universitarias 


MODIFICACIÓN 7 
Capítulo modificado  Capítulo III. Admisión, reconocimiento y movilidad 
Apartado modificado 3.3. Movilidad de los estudiantes propios y de acogida 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el contenido de este apartado en coherencia con 
el nuevo formato de memoria. 
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Modificación sustancial 
 


 


 


Justificación de la modificación 9 presentada: 


Incorporar en el anexo del plan de estudios el contenido relativo a los resultados de aprendizaje 
específicos de cada materia, en coherencia con el nuevo formato de la memoria.  


 


MODIFICACIÓN 10 
Capítulo modificado  Capítulo VII. Calendario de implantación 
Apartado modificado 7.1. Cronograma de implantación 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el anexo, cronograma de implementación, en 
coherencia con el nuevo formato de la memoria. 


Justificación de la modificación 10 presentada: 


Incorporar el anexo, cronograma de implementación, en coherencia con el nuevo formato de la 
memoria. 


 


MODIFICACIÓN 11 
Capítulo modificado  Capítulo VIII. Sistema Interno de Garantía de la Calidad y anexos 
Apartado modificado 8.2 Información pública 
Modificación realizada: 
 


Incorporar el texto relativo a información pública, en 
coherencia con el nuevo formato de la memoria. 


Justificación de la modificación 11 presentada: 


Incorporar el texto relativo a información pública, en coherencia con el nuevo formato de la 
memoria. 


 


MODIFICACIÓN 12 
Capítulo modificado  Personas asociadas a la solicitud 
Apartado modificado a) Responsable del centro 


b) Representante legal 
Modificación realizada: 
 


a) Actualización del nuevo decano como responsable del centro 
b) Actualización del nuevo rector como representante legal del 
centro. 


Justificación de la modificación 12 presentada: 


Actualizar la información relativa a personas asociadas a la solicitud. 
 


ACTUALIZACIÓN DE LA MEMORIA CON MODIFICACIONES NO SUBSTANCIALES APROVADAS 
PREVIAMENTE POR LA URL 


FECHA APROVACIÓN 
JUNTA DE GOBIERNO: 
16/06/2022 


Redistribución de los créditos de las materias optativas. Cambios en la 
oferta de créditos correspondientes a materias optativas sin cambios en 
la distribución global de créditos entre materias obligatorias y optativas. 


MODIFICACIÓN 9 
Capítulo modificado  Capítulo IV. Planificación de las enseñanzas 
Apartado modificado 4.1 Estructura básica de las enseñanzas (anexo plan de 


estudios). 
Modificación realizada: 
 


Incorporar los resultados de aprendizaje específicos de cada 
una de las materias del máster. 
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Modificación sustancial 
 


 


 


FECHA APROVACIÓN 
JUNTA DE GOBIERNO: 
18/05/2017 


Redistribución entre créditos de materias obligatorias sin modificar el 
número total de créditos obligatorios. 


FECHA APROVACIÓN 
JUNTA DE GOBIERNO: 
14/07/2016 


Modificación de las ponderaciones máximas y mínimas de evaluación de 
las diferentes materias de la titulación. 


 


Para la propuesta de estas modificaciones del Máster Universitario en Dirección de Arte en Publicidad 
de la Facultad de Comunicación y Relaciones Internacionales Blanquerna de la Universidad Ramon Llull, 
aplicables a partir de los cursos 2024-2025 y 2025-2026, se ha seguido el procedimiento de modificación 
de las titulaciones oficiales MSGIQ_FCRIB_D2FT_D2_04 de la SGIQ AUDIT evaluado favorablemente por 
AQU Catalunya.  
 


La recogida de evidencias que avalan esta propuesta es:  


ü La ficha, que ha sido debidamente revisada por la persona responsable de calidad del centro.  


ü Reunión del equipo directivo de 26 de febrero de 2024 donde el Decano informa de la propuesta y 
se trabaja la misma con los miembros del equipo directivo. 


ü En la reunión del equipo directivo de 22 de abril de 2024 se aprobaron los cambios que se presentan 
en esta propuesta.  


 


Todas las modificaciones han sido aprobadas según indican los procedimientos del centro y se han 
incluido en el Informe de Seguimiento del Centro.  


 


Barcelona, 7 de enero de 2025 


 


 


 


 


Dr. Marc Polo 
Decano 


Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales Blanquerna 


Dr. Alfons Medina  
Director Unidad Calidad 


Facultad de Comunicación y Relaciones 
Internacionales Blanquerna 
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