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1 periodisme esportiu : Comunicaci6 Esportiva.

és una de les sortides

laborals més

desitjades en el mén
de la comunicacié, perd no
sempre és facil accedir a
I’exercici professional, ja que
reclama una formaci6 molt
especialitzada que permeti
entendre el sector i adaptar-se
a canvis constants. La
possibilitat de combinar passio
i feina sedueix cada vegada més
alumnes i Catalunya suma
aquesta temporada dos nous
masters a opcions ja
consolidades des de fa més
d’'una decada.

Elmaster en Comunicaci6
Esportiva de Blanquerna-
Universitat Ramon Llull, que
consta de 60 credits,
comencara aquest mes
d’octubre la seva 13a edicié.
“Vam engegar el master
perque pensavem que als
alumnes que havien fet la
carrera els faltava un ventall
de coneixements practics que
sovint la universitat més
classica ignorava. Vam
intentar donar resposta al que
ens hauria agradat estudiar a
nosaltres o a les eines que ens
hauria agradat tenir. La
voluntat era fer una proposta
amb un objectiu
professionalitzador, no
académic”, assegura a ’ARA
Marcos Garcia, un dels
coordinadors del master en

GETTY

“Unade les nostres

: fortaleses és 'enfocament.

: Tenim la mirada en el que

: passafora de la facultat”, diu

¢ Garcia. “El nostre enfocament
: és practic. Si tu busques

¢ prendre apunts i fer un

! examen, aquest no és el teu

: master. El que ens interessa és
: la part practica, que els

i alumnes facin tasques reals de
: lama de professionals

: reconeguts del sector i que

: aprofitin per fer contactes.

: Intentem potenciar molt les

i relacions perque és basic

: coneixer gent que t’obri

i portes”, afegeix Jordi Colomé,
¢ un altre dels coordinadors del
 master de la Blanquerna.

“Les facultats acostumen a

: menystenir els esports i, en

i canvi, és un perfil molt

i demandat. Hi ha empreses que
: tenen clar quin perfil d’alumne
: busquen i prefereixen

i contactar amb nosaltres a

¢ posar un anunci a LinkedIn. El
: boca-orella ens ha funcionat

i sempre molt bé i els alumnes

: valoren molt la fase de

¢ practiques als mitjans de

' : comunicacid”, reconeix

: Colomé.

“Nosaltres intentem

: tensionar-los al maxim en
: cada perfil professional.

.
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Escoltem quins son els seus
interessos i intentem posar-
los a prova perque
descobreixin nous perfils
professionals en els quals els

alumnes potser no hi havienni :

pensat. Molts de nosaltres
hem acabat treballant en
posicions que ningu ens havia

explicat a la universitat perque

el sector evoluciona molt
rapidament. La nostra missio
és la de sacsejar els alumnes”,
opina Garcia.

“Les classes sén molt
participatives i la part
majoritaria és la practica,
perque aixo ens ajuda a
descobrir perfils interessants.
Els alumnes han de passar per
davant del micro, agafar una
camera o fer una cronica amb
la pressi6 d’un horari de
tancament molt reduit”,
afegeix Colomé.

El master sedueix tant
periodistes joves com malalts
dels esports. “Hi ha gent que
no vol dimitir de la seva
vocacid i es llanga ala piscina
per provar coses noves”,
analitza Garcia. La seva oferta
formativa no accepta totes les
sol-licituds que rep. “Ens
agrada reunir-nos amb els
aspirants i veure el seu perfil
per saber si aquest master és
peraells 0o no”, reconeix.

La inserci6 laboral que
aconsegueix el master en
Comunicacio6 Esportiva, que
compta amb molts dels

professionals de referencia del :

periodisme esportiu, és molt
gran. “El que parla del master
no som nosaltres, sind els seus
alumnes i la trajectoria
posterior que han tingut.
Nosaltres els donem
loportunitat de passar per les
mans de la gent que talla el
bacalla, els posem al circuit.
Els professors son tan propers
com exigents”, explica Garcia.
“Ens agrada dir que no tenim
professors siné que tenim
professionals del sector que
fan de professors. Es un

aprenentatge molt participatiu : |

que reprodueix el que es
trobaran a lavidareal. E1
sector esta en permanent
moviment i genera moltes
oportunitats. Nosaltres els

donem I'oportunitat de fer dos
: per aagencies, fins alalocucié
: d’esdeveniments esportius, la
i gestid de les xarxes socials o el
¢ fotoperiodisme, entre d’altres.
amb més solera és el masteren :
: master en Periodisme

: Esportiu és la seva formacié en
i locuci6 esportiva, ja que les

i retransmissions esportives
sén un sector en creixement

: constant. La formaci6 prepara
i els alumnes no només per

i tenir coneixement de 'esport i
¢ lacompetici6ilaseva

: redaccid, sind també per saber
: utilitzar la seva veu amb el

' ritmei el to adequats, i tenir

¢ un llenguatge ric, original i

torns de practiques adaptats al
perfil de cada alumne”,
assegura Colomé.

Una altra de les formacions

Periodisme Esportiu de la
Pompeu Fabra. Els alumnes
desenvolupen les seves
habilitats per informar de
forma rigorosa i objectiva
sobre temes esportius en
mitjans audiovisuals, digitals o
premsa escrita. Al llarg del
programa, que té una durada
de deu mesos, es formen en el
dia a dia d’un periodista
esportiu actual. Des de la
redacci6 de notes de premsa

.
L

h"
"

X

;
%
<,
4
|

Un dels punts forts del

: especialitzat per comunicar
i I'aspecte esportiuil’'emocional :
: del que estan retransmetent.

Dues novetats seductores

¢ Unade les novetats d’aquesta
¢ temporada és el master de

: Formacié Permanent de

: Comunicaci6 i Periodisme

: Esportiu, una iniciativa

¢ conjunta de la Universitat

: Oberta de Catalunya (UOC) i
¢ Mundo Deportivo. “El pla

¢ d’estudis planteja una visio

: completaiintegral i treballa

¢ diverses competencies, de :
{ manera que podem aprofundir :
¢ en la tematica alhora que :

: garantim la versatilitat per

: poder desenvolupar tasques de
: diversos rols professionals”,

: avanga Silvia Martinez,

: directora d’aquest nou master.
¢ Laformacio, que s'impartira

i enlamodalitat en linia, es

¢ podra seguir al ritme que

: marqui cada alumne, sense

¢ horaris, de manera que es

¢ podra compatibilitzar amb la

: feinaialtres obligacions

: personals.

“Aquest master ofereix un

¢ enfocament innovador que no
: només capacita els estudiants

: per exercir una varietat de rols
¢ ifuncions en el periodisme

: esportiu, sind que també els

¢ permet comprendre una

i realitat enla qual els

: interessos de I'audiéncia es

¢ diversifiquen, els habits de

: consum de contingut esportiu
: estan en continua evolucid i

: els desafiaments étics son cada
: vegada més complexos, i els

¢ proporciona estrategies per

: adaptar-s’hi”, explica Angels

¢ Fitd, rectora de la UOC.

¢ “Barreja el coneixement
 académic de la UOC i, per altra
: banda, el vessant practic de la

: ma de Mundo Deportivo sobre

¢ comes fais’executael

: periodisme esportiu”, explica

: Santi Nolla, director de Mundo
i Deportivo.

La segona novetat de la

: temporada és el master de

: Formacié Permanent en

: Periodisme Esportiu que la

¢ Universitat Abat Olibaiel

: diariSport han llancat al

: mercat. El contingut d’aquesta
: formacié presencial fusiona

¢ unavisi6 de conjunt de les

: pautes informatives classiques
i del’esport amb les noves

i narratives esportives que els

i estrimers, els aficionats i els

: periodistes duen a terme a

| i través dels suports online. La

: riquesa del llenguatge

periodistic, la dignificacié del
periodisme esportiu, les

; ¢ infinites possibilitats de

Molt desitjada
Una sortida laboral
molt desitjada en
comunicacio és el
periodisme esportiu,
que reclama una
formacié molt
especialitzada

: Ientorn digital, la

immediatesa de la noticia,
Toportunitat d’emprendre, les
noves audiéncies, 'esport
fement, els temes critics de
Tesport, el nou consum
d’informacio o la irrupcié del
marqueting esportiu com a
nova manera de comunicar
sén algunes de les millors
opcions que ofereixen aquests

¢ estudis. I tot aixd amb les eines
: necessaries per dur-ho a terme
: através de I'experiéncia i

¢ professionalitat del

¢ professorat, format per

: esportistes i periodistes.

“Aquest master reforcara la

: visié académicai els serveis

: que oferim. Complim 50 anys
i com a entitat universitaria i

i aixo ens permet veure amb

: claredat els camins que volem
: prendre. Un d’ells, el de

| I
: : Iniciar un master amb una

: empresa lider del sector és una
: garantia per anosaltres”,

i assegura el rector, Rafael

: Rodriguez-Ponga.®

I’ambit de la comunicacio.



