Blanquerna.edu
Excelléncia és futur

Grauen

Publicitat, Relacions
Pdbligues i Marqueting

Imagina't que crees un missatge capag de canviar una actitud en milers de persones.
Dissenyar una estratégia que ajudi a fer que el llangament d'una idea triomfi. Superar el
repte de destacar en un mén en qué la competéncia per la nostra atencid és altissima.

240 ECTS / 4 cursos académics / Torn matii tarda

Facultat
de Comunicacid
i Relacions Internacionals

@ Blanquerna




El model que segueixen
les universitats internacionals
meés prestigioses

De la creativitat
publicitaria a la creacid
de continguts od'un

relat de marca. De les
estratégies de marca

als plans globals de
comunicacio o la direccid
d'equips de marqueting.
Les possibilitats d'insercid
en el mercat sén infinites
en un sector en evolucié
permanentiamib un gran
atractiu professional.

Tres disciplines, tres itineraris:

El marqueting, que té com a objectiu construir mar-
ques que destaquin davant de la competéncia.

La publicitat, que desenvolupa el discurs de marca
informant i persuadint.

Les relacions publiques, que gestionen la comunicacié
entre la marcaii els seus publics i en milloren la reputacio.

La triple formacid en publicitat, relacions publiques i
marqueting de Blanquerna esta en sincronia amb la
que ofereixen les universitats europees i nord-america-
nes de més renom.

El grau proporciona una visié estratégica global que
capacita l'estudiant a resoldre problemes amb creativi-
tati habilitat de gestid.

Workshops semestrals en grups reduits de no més de
12 alumnes que resolen reptes reals.

Mitjans técnics d'ultima generacié: platds, cameres,
sales d'ordinadors, sales d'edicié audiovisuals... Aquests
mitjans permeten que I'estudiant realitzi les idees i pro-
jectes, que es convertiran en el seu dossier de presen-
tacié o portafolis creatiu quan acabi la formacié.

Recursos i metodologies docents enfocades a fer que
I'alumne descobreixi el seu perfil professional.

Les empreses sén
equips que escullen
els millors jugadors.
No només perqué
tinguin talent, siné
perqué han apreés
ajugar a qualsevol
terreny entrenant
dur tots els dies. |
no hi ha millor camp
d'entrenament

que una universitat
orientadaala
practica.

Marta Pifol, professorai
directora general de Shackleton.

Grau amb el millor
index de Qualitat
Ocupacional* en
Publicitati Relacions
Publiques: 71,70%
(mitjana de tots els
graus: 70,30%)

*l'index de qualitat ocupacional
(IQQO), pren valorsde 0a100ies
construeix a partir de 4 indicadors:
contracte, satisfaccio amb la feina,
retribucio i adequacié. Com més
elevats els valors, millor qualitat
ocupacional (major estabilitat,
satisfaccio, retribucio o adequacid).
(Dades AQU)



Pla d'estudis:

Publicitat, Relacions Publiques i Marqueting

Planificacié estrategica: el planner

Tecnologia-Llenguatges

Principis del disseny

Tecniques de planificacié de mitjans

Comunicacié aplicada a l'audiovisual

Estrategia i planificacié de mitjans

Gestio de continguts digitals

Seminari d'introduccid a la publicitat, les relacions publiques i el
marqueting

Seminari Rol Agéncia-Anunciant | ill

Seminari de Competéncies professionals i redaccio

Relacions Publiques

Teories i técniques de les relacions publiques

Estratégia de les relacions publiques

Seminari d'introduccid a la publicitat, les relacions publiques i el
marqueting

Seminari d'estratégia i gestio de la publicitat i les relacions publiques

Comunicacio corporativa

Seminari Rol Agéncia-Anunciant il

Seminari de competéncies professionals i redaccio
Marqueting i Empresa

Fonaments del marqueting

Produccié audiovisual

Realitzacié audiovisual

Seminari d'eines digitals

Comunicacioé general

Teoria general de la informacié

Psicologia de la comunicacio

Seminari d'introduccio a la publicitat, les relacions publiques i el
marqueting

Seminari d'argumentacio

Seminari de narracié

Introduccié a la publicitat, les relacions publiques i el marqueting

Introduccié al periodisme i la comunicacioé corporativa

Introduccié a la comunicacié audiovisual

Comunicacid intercultural

Gestid de lainformacio

Marqueting internacional

Marqueting digital

Marqueting estrategic i operacional

Gestié d'empreses de la publicitat i les relacions publiques

Seminari d'introduccid a la publicitat, les relacions publiques i el
marqueting

Seminari de branding i retail

Seminari rol Agéncia-Anunciant | il

Introduccid a l'economia

Desenvolupament de projectes

Creativitat

Principis del disseny

Direccié d'art

Sociologia de la comunicacio

Humanitats

Antropologia cultural

Sociologia general

Etica de la comunicacié

Relacions internacionals

Historia politicosocial contemporania

Historia del pensament

Art (estética)

Dret de la comunicacid
Idiomes

Angles (6 nivells)

Conceptualitzacié en publicitat i relacions publiques

Técniques creatives i processos de produccid

Seminari de creativitat |

Seminari de creativitat ||

Llengua

Practiques en empreses

Practiques obligatories

Practiques optatives

Practiques extracurriculars



Sortides professionals:

Tipus d'empresa:

Agencia de publicitat, agencia de relacions publiques,

agencies de mitjans, departaments de marqueting,
agencies de comunicacio digital, assessoria en
comunicacid, branding, coolhunting, consultoria en
gestid de crisi, etcetera.

Perfils professionals:

Creatiu, planner, redactor creatiu, director d'art,
dissenyador, director/supervisor/executiu de
comptes, responsable de marqueting, director de
comunicacio, gestor d'esdeveniments, organitzador
d'esdeveniments, community manager, etcetera.

Ambits universitaris:

Doceéncia, investigacid en publicitat, marqueting,
relacions publiques i en comunicacio social.

Facultat de Comunicacié
i Relacions Internacionals
Blanquerna-URL

(+34) 93253 3108
Placa Joan Coromines, s/n

08001 Barcelona

Practiques

La varietat d'empreses on
pots fer les practiquesila
possibilitat de fer-ne en més
d'un periode, enriqueixen el
teu curriculum i t'ajuden a de-
finir el teu perfil professional.

Metodologia

El professorat, vinculat
ampliament al mén
professional, transfereix a

les aules el seu dia a diaen
agencies o departaments de
comunicacidé i marqueting.
Els grups reduits dels
seminaris es posicionen com
els millors espais de treball
pel desenvolupament de
projectes actuals i reals. Els
Treballs de Final de Grau,

de la ma de professorat

que acompanya l'alumnat

en la seva preparacio,

és I'exemple tangent de
projectes complets vinculats
als sectors de la Publicitat,
les Relacions Publiquesii el
Marqueting.

@ Blanquerna



